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1Tl Imanov. E N Quliyev. “Marketingin asaslari®, “Tshsil’, NPM-2003
2 AT Mammadov ‘Marketingin asaslan’ Dars vasaiti.Baki:"Iqtisad universitetinin nasgriy-

et AN Maa
yati” 2007 336 sah

3 1M Xeyrxabarov. “Marketing ted
sstemi AzDIU 2008-100 s.

4 B A AnexcynnH. MapkeTuHr: yueb. ana crype

oBpasosanun, obyvarowmxcs no rpynne cnew,

gigatlar: marketing informasiyalar ve informasiya
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"OKOHOMMKa 1 ynpasnexue” /. — 3-e waa.,
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ISEN 978-5-91131.913-7.
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enses - 4-e wan., nepepab. n gon. -M. : KHOPYC, 2010.

-676 c. : Tabn. - Mpun.: ¢. 654—
1 - bubnuorp.: c. 673-676. ~ISBN 978-5-406-00156-1.

6 Mapretunr: oBmi kypc : yueb. nocobue ANA CTYAGHTOB BY308, 06yyaloWwmxcs no Ha-
npaenenno "GroHomuka” / nog pea. H. . KanioxHosow, A. A. fikoBcona, — 4-e uaa., crep. —

M - Owera-N, 2010. -474 ¢, : un. - (Bbicwee akoHOMUueckoe oGpasosanue) (MapkeTuHr). —
2-% cep yra3. wa obn, -ISBN 978-5-370-01493-2.

7.A I Mexesos. Noseperue notpebureneit : (yueB. nocobue) / A. A. Mexesos. -M. :
Uentp mapretunr. uccnen. u MeHekmenTa, 2008, -160 c. : Tabn. — (MapKeTvHr ; Cneuvans-
Hult Beinyck Ne 39). - Bubnuorp.: ¢, 129-132. - Mpun.: c. 133-160. - ISSN 0869-3722.
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IV. Prerekvizitlar:Fennin tedrisi UgUn oncaden “Igtisadiyyata girig” va *"Mikroigtisadiyyat”
famanmntadre, runcir . . . -
\;. b:oré:jz?tlzr:zg: .‘:":r*-'n tadrisi ila eyni vaxtda ‘Makroigtisadiyyat® fanninin tadrisina ehtiyac
VI. Fannin tasviri va maqsadi: Marketing bazar subyegﬂarinin tasam‘:fat faahyya'tmm
=iV §8%C3 hayata keginimssini tsmin edsn sn universal mste_md:(. Marketing ta_Ia.bat:‘a'rl?
=7 masi ugun «faydaliglars yaratmagla, istehlakgilara istadiklari zaman va istadiklari
§%3nCa konkret mshsula sahib oimaga imkan verir. By, iqtisadi subgekﬁgnn elverigli vs
3yanigl bazar movgeyinin tamin edilmssins istigamatianmis marﬁehnq idars olun_masn
s3sinda mUmkandor. Bu baximdan bakalavrlar tarafindsn moassissnin bazar yontmia idars
3'masi konsepsiyasi kimi marketingin mahiyystinin msnimsanilmasi ¢ox vacibdir. Famm.r!
i3ans: marketingin mahiyystini, onun planlasdinimasi ve idarsetma stmktudar_mln taskili
mas2'3lanini, marketing tsdgigatiarinin aparilmasi mexanizmini, mahsullarin bélﬂgd_urﬂ!mam va
3101, marketingds nazarst sistemini mUfsssal gokilda shats edir. Kursun tadrisi yuxarida

alanan istigamatiar Gzrs tshlilin apariimasi, marketing kompreksinin islonib hazirlanmasi v
marketing strategiyalarinin formalagdiril

Istigamstinds sistematik tssavwvirlar va fundamental biliklarin formalasdinl
ksskin raqabstin hokm sUrdaya bir g
muasir marketing vasitslsrinin prakti
ibarstdir.

masl, eyni zamanda
sraitds tagkilati iqtisadi mssslalar Uzrs gerarlarin gsbuly,
K tatbigi sahssinda bacariq va vardislarin asllanmasindan

labaratoriyaya g6ra verilir.
Qiymatiandirme zamani Eimi Suranin 16 may 2024-cg || tarixli qerarina uydun olaraq
giymstlandirma meyarlari nazer alinir.

Imtahan biletina bir qayda olaraq fenni shate edan 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarlar
asagidakilardir

- 10 bal- tslaba kecilmis material darindsn ba

- ¥ bal-talabs kegilmis material tam basa disg
bilir

- 8 bal-tslsba cavabinda Umumi xarakterli bazi qUsurlara yol verir:

- 7 bal- talabg kegilmis material basa dustr, lakin nazari cehstdan bazi masslaleri @saslandira
bilmir

s$a dusr, cavab, daqiq ve hartaraflidir,
ur, cavabi daqiqdir ve moévzunun matnini tam aca

- € bal- telabanin cavab; esasan duzgundr,
- 5 bal-talsbanin cavabinda gatismazl
- 4 bal- talsbanin cavabi gisman do
- 3 bal- talabanin movz

- 1-2 bal- talabanin Movzudan gisman xebari var.
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IX. Davrams qaydalarinin pozulmasi: Talabe Universitetin daxili nizam

pozduqda moveud qanunvericilik gergivesinde mavafiq tedbir gérilacekdir.

Sy,
‘ Telabanin imtahanda topladigi balin miqdari 17-den az olmamalidir. &ks teqdirde telsbanin
'Mahan gostericilori semester arzinde tedris fealiyysti neticesinde topladigi bala slave
g;u;r:::g' )Semestr naticasine gore yekun giymetlendirma (imtahan ve imtahanagedarki ballar
asinda
| . \ Bal Qiymat
S Sbézle Herfla
[ 1. 191-100 Ola A
4 | 2 [81.90 Cox yaxs| B
| 3. ]71-80 Yaxs! C
| 4. |61-70 Kafi D
| 5. [51-60 Qenaetbexs E
|_6. [ 50 ve ondan asag; Qeyri-kafi F

—intizam qaydalarini

X. Taqvim plani: MUhazire 30 saal, Seminar 30 saat, Caml 30 saat
| Ne | Kegirilan mihazirs mévzularinin mezmunu Muhazire
|I [
Saat | Tarix
1 | 2 3 d
1 [ Marketingin muasir konsepsiyalari
Plan:
! 1. Marketinq konsepsiyasinin mahiyyati ve tekamalu 2
| 2. Marketingin formalari
| 3. Marketingin magsadi, funksiyalari va prinsipleri
____| 4. Marketing probleminin hsllins yanasma metodu
| 2. | Marketingin atraf mahiti
‘ Plan:
|| 1.Marketingin atraf muhiti amilleri 2
: 2.Marketingin makromuhiti ve onun terkibi
L 3. Mikromuhitin mUsssisedaxili ve miiessisadankenar amillsri
' 3 i‘Marketinq tedgiqatliar ve marketingin informasiya sistemi
Plan:
' 1. Marketing tadqigatlar ve onlarin tasnifati
' 2. Bazar marketing tadgigatlarinin obyekti kimi 4
3. Marketing tadgiqgatlarinin magsadi va istigamatlari
' 4. Marketing tedgigatlarinin aparilmasi prosesi
] 5. Marketing informasiya sistemi, onun megsad va strukturu
-l } 6. Marketing tedgigatliarinin informasiya teminati
|| 4. | Mahsul siyasatinin idareedilmasi
. Plan:
' 1. Mahsullarin  vo  mehsul gesidinin  idarsedilmasinin
| marketing aspektlari
|| 2. Mehsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari
3. Yeni mahsulun yaradiimasinin planlagdirimasi ve bazara| 2
¢ixaril-masi
4. Mehsullarin raqabstqabiliyystliliyi v onu mUayyen eden
amillar
5. Ticaret markasi va ticaret nigani, onlarin mahsul
| siyasstinda yeri va rolu.
| 6 _Msahsullarin gablasdiriimasi
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|

| -

| 6 | Marketingin kommunikasiya sistemi

5 |'Mahsulyendiliginin tegkili

 Plan: hivyeti.
:1.M9hsullarln boligdorlimesi ve  satigin  maniyy 5

funksiyalan ve seviyyaleri '
.} 2L.|San; kanallari va onlarin segilmesine tesir edan amiller

3 Mahsullarin fiziki bélugduriimesinin tegkili

4.Ehtiyyatlarin idare edilmasi
' 5.Sat|§yv9 satigdan sonra servis xidmetinin gésterilmesi

| Plan: )
|1 Marketingin  kommunikasiya sistemi ve onun terkib

| elementleri . _ N - ’
2 Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin muhtm
elementi kimi

3. Reklamin  planlagdirimasi  ve reklam  bldcasinin
formalagdiril-mas)
- 4. Satisin havaeslandirilmesinin forma ve metodiar

|

| 5. Ictimaiyystle slagenin toskili

~1

'Marketinqda qiymat siyasatinin idarsedilmasi

' Plan:
.' 1.Qiymat ve ona tesir edan amiller

' 2.Qiymatin névleri 2

'B,Qiymatqoyma Prosesi ve onun déviet tanzimlanmasi
’formalarr

4.Qiymatqoyma strategiyalan
5. Xerclars, rsqabsts, tslabata, marketing Strategiyalarina
| @saslanan giymetqoyma metod|ar

| 10 [Marketingimkaniarinin tohlili ve bazar strategiyalarinin

@©

Istehlakgi davranislarinin tedgig

Plan:
' 1. Istehlakg davranisi va ona yanasmalar
. 2. Istehlakeilarin tipleri va onlarin davranig xususiyyatleri
' 3. Istehlakei davranisina tasir edan amiller

4. Satinalma gararlari ve onlarin qabul edilmesi prosesi
5. Istehlakei davranisinin modellasdirilmasi

9. | Bazarlarin segmentlssdirmesi ve magsad segmentinin
secilmasi Plan:
1.Bazarlarin segmentlasdirmasinin zoruriliyi va ona olan
telablar
' 2.Bazarlarin segmentlesdirms prosesi
3.Bazarin segqmentlagdirmassi seviyyslari:mikro ve
makrosegment-lagdirme
4 Istehlak mshsullari bazarinin segmentlesdiriimasi
5.Istehsal teyinatli mehsullar bazarinin segmentlesdirimasi
’ 6.Magsad bazarlarinin tutumunun misyysn edilmasi

[ formalagmasi
Plan;

| 1.Marketing planinin strukturu
2. Biznesin muasir veziyyatinin qiymatlendiriimasi metodlar
3.Musssisanin inkisafinin baza strategiyalari

11 | Marketingin idarsedilmasi
Plan;

1.MUsssisanin idarg ediimasi sisteminds marketingin yeri va
rolu
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| ‘ g_-%aé:rketinq sistem kimi

| 4.Mark(:‘.teut:]nc‘un.|dar9 edilmasi prosesi

| S.Marketing:g !garaetma strukturunun tekamalo
6.MUassisanin| n?;?:dl_lmasinin teskilat! strukturu
M a eting xidmeatinin vezifs ve funksiyalan

- JI g nin muessisenin digar gobe ve boimalerile
g};?]tejl marketing planlasdiriimasi a

[ 1.Marketing planla
1 lagdinimasi, onun fo
| g‘a‘;?;?:'i:‘?fke"nq planlagdirimasi ;p;:evsgl i
| . nierhalalar?m strateji planlagdinimasi prosesi ve onun| 2
g:gdtl::;?:se si\i.r:i:)r;yee;sinde sthrgteji_marketlnq planlagdinimas!
pl?nla$d|r|lmas| vahidlerinda strateji marketing
6.lllik marketing planla
et _ sdiriimasi
13 | Marketinq nazarst sistemi —
' Plan:
| 1.Marketing nezarsti prosesi: i ‘
| | : meqsed ve vezifeler
| 2.0perativ marketing nozarati ! '
| 3.Strateji marketing nazarsti
4 Marketing auditi b
Cami: 30
XI. Fann lizra talablar:
Talaba fannin dyrenilmasi zamani bacarmalidir: bazar subyektlarinin igtisadi manafelerini
isalarin atraf muhitinin

nezers alaraq istehlakcilarin arzu ve istaklarini agkar etmayi, miass
da bazarin seqmentlasdirilmasini aparmag!, magsad

tadgiq etmayi, tadqgiqatiar esasin
bazarlarini miayyanlasdirmayi ve marketing kompleksini islayib hazirimag!.
XIl. Fann (izra talimin naticalari:

- Marketinge aid ilkin anlayiglarin formalagmas! V@ marketing muhiti

toplanmasi.

haqqinda biliklarin

nda biliklere ve tetbiglera yiyalanmak.

- Bazarin segm

- Mshsul, masulun yagam oyrisi va brend hagginda ilkin anlayislara saib olmag.

- Qiymatlendirma strategiyalari, qiymetin formalagmasi, bélugdirme ve bolugdurma kanallar,
parakenda ve topdangilar haqqinda ilkin anlayiglara yiyslonmak.

- Reklam, ictimaiyyatle slagaler, sati$ hagqinda biliklarin dyrenilmasi.

_ {stehlakg! davraniglart, strateji marketing, marketingde etika, marketingde m

hagqginda biliklarin elda edilmasi
qinda fikrinin syranilmasi:

XIll. Talabalarin fann haq
XIV: Kollokvium suallari:
| Kollokvium suallar

entasiyasi, marketing miks haqq!

{iasir yanagmalar

1 Marketing konsepsiyasinin mahiyyati ve tokamuld
2 Marketingin formalar!
3. Marketingin atraf mhiti amilleri

4 Marketingin makromhiti ve onun torkibi

5 Marketing tedgiqatlar! va onlarin tesnifati
6.Bazar marketing tadqigatlarinin obyekti kimi

7 Marketing tadgiqatiarinin apariimasl prosesi

g8.Marketing tedgigatlarinin informasiya teminati _ _
dinin idare edilmasinin marketing aspektierl

9 Mahsullarin v@ mahsul gegidinin idar ‘
10.Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalar
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asl
zara gixarim
dirimasi ve bazar i v rolu
: iimasinin planiag ivasatinde yer

i n:eh:lrjll:rsilyfﬁi?:aret nigani, onlarin mahsul siyass

12 Ticaretm

asl Kot | ve saviyyaleri
lz'mansﬁ“m ggmgggmmesi ve satigin mahiyyati, funksiyalar
.Mans

‘ i amiller .
15 Satis kanallan va onlarin segiimesine tesir eden
Il Kollokvium suallan

; - ib elementleri
1.Marketinqin kommumkasiyabsisleml vel sotz:lnr; r:igr:;buhl]m aer et
2 Reklam marketing kommu‘n‘lkasiyaSI S
3 Ictimaiyyatlo ataqenindleskllt e

ona tasir eden am _
g 8:522:;;[“3 prosesi ve onun ddvlet tenzimlenmasi formalari
6. Qiymatqoyma strategiyalar
7.Istehlakgi davranigi ve ona yanasmalar
8 Istehlakgl davranigina tasir eden amiller _ )
¢ Satinalma qgararlar ve onlarin qebul edilmasi prosesi
10 Bazarlarin seqmentlasdirmasinin zaruriliyi ve ona olan talablor
17 Istehlak mshsullari bazarinin segmentlasdirilmasi .
12 Magsad bazarlarinin tutumunun musyyan edilmasi
13. Marketing planinin strukturu :
14. Biznesin muasir vaziyyatinin qiymatlendiriimasi metodiari
15 Musssisenin inkisafinin baza strategiyalar)

XV.imtahan suallan:

1.Marketing konsepsiyasinin mahiyysti va tekamli
2.Marketingin formalar,

3.Marketingin magsadi, funksiyalari ve prinsiplari
4.Marketingin straf muhiti amillari

5.Marketingin makromahiti ve onun tarkibi

6. Mikromuhitin musssisadaxili ve misssissdankanar amillari
7.Marketing tedgiqatiar va onlarin tasnifati
8.Bazar marketing tadqiqatliarinin obyekti kimi
9 Marketing tedgigatlarinin magsadi va istiqgamatlari
10.Marketing tadgiqatliarinin aparilmasi prosesi
11.Marketing informasiya sistemi, onun maqgsad va strukturu
12 Marketing tedqgigatlarinin informasiya teminat

13.Mahsullarin va mshsul ¢esidinin idareedilmasinin marketing aspektlori

17.Ticarat markasi va ticaret nisani, onlarin mahsyl siyasatin
18.Mahsullarin qablagdiriimasi

19.Mshsullarin bg| Usdlrtimesi va satisin mahiyyati, funksiyalar va saviyyaleri
20.Satis kanallar va onlarin segilmasins tasir edan amillsr

21.Mshsullarin fiziki bolasduriimasinin toskili

22 Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun terkib elementlari

23.Reklam marketing kommunikasiyas sisteminin mq
24 Reklamin planlasdiriimas va reklam bidcasinin formalasdiriimas
25.8atisin heveslendirilmasinin forma va metodiari

26.Ictimaiyyatis slaganin tagkili

27 Qiymat v ona tesir eden amillar
28.Qiymatin névleri
29.Qiymatqoyma prosesi ve onun d

! Ovlst tenzimlenmesi formalar;
30.Qiymetqoyma strategiyalar
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r:'sr:éi;%r-clzla?.ra reqabate, telebata, marketing strategi
3% Iehahiake! ¢ egiyalarina esaslanan giymatqoyma
33 |Steh' k¢ I avra.nl$l ve ona Yana$ma|ar
4 .'Istehlgkg: ggcrgﬁleri ve onlarin davranig x(sUsiyyetieri
35.Satinalma qerarl $ina tesir eden amiller '
36 Bazariann seam :;lu\;o ;:i?lann qebul edilmesi prosesi
gg.lB?zr?rlarm seQmenlla:dirmgs;?g;::&rumm Ve ona olan tolebler
39:i:t§h'saaﬁ gai?wsﬁlll lan bazarinin seqmentiesdiriimes
40.Maqsed bgzazrllalr?r:?r:‘::jl‘ttar bazanmln REGMACSeqeNmeS!
j ; .Marketinq planinin strukl::ﬂnun L bl
4 3:5‘52::;2‘;:9a'Slr.VBZIyyelinin qiymetlendirilmesi metodlari
A4 MOestins in inkisafinin baza strategiyalari
45.-Marketinqns:?s tlg;ri ‘ed_llmasi sisteminde marketingin yeri va rolu
imi
46 Marketingin idare edilmasi prosesi
jg-mafket!nq!n idarsetma strukturunun tekamalo
oy arketinqin idaraedilmasinin tegkilati strukturu
solm:?;stl_samq n1ar§<gtinq xidmptinin vgzifa va funksiyalar )
eting xidmatinin muassisenin digar s6be vo bsimalerile 8lagas!

51.Marke.t.inq planlagdiriimasi, onun forma ve metodlari
52.Strateji marketing planlagdirnimasi prosesi
prosesi ve onun marhalaleri

53. Marketinqin strateji planlagdirimasi

54 Muessise saviyyasinde strateji marketing planlagdinimas!
55.Strateji biznes vahidlerinde strateji marketing planlagdinimasi
56.[llik marketing planlagdinimasi

57. Marketing nazarsti prosesi: maqsad vo vazifalar
58. Operativ marketing nazarati

59. Strateji marketing nazarati

60. Marketing audii
t ixtisaslar (proqramn)

n sillabusu 050407 - Marketing va 050408 Menecmen
fann programi ssasinda tertib edilmigdir. lqtisadiyyat v@ innovativ
dur (ProtokolNe 06 ).

“Marketing” fennini
11.02.2025-ci il tarixli iclasinda tesdiq olunmug

uzra tadris plani va
idaraetma kafedrasinin

Kafedra mudiri: Gﬂ/\/ dos.A.T.9fandiyeva

b.m.M.R.Mammadov

Fann miallimi:

S der € f iyt
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