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Fannin adi: Marketingin asaslari. Igci tedris plan kafedranin 16.12.2024-ci il 04

sayl protokolu ile tesdiq edilmisdir.

Fennin kodu: |PF-B06

Fannin novii: Ssas

Fannin tadris semestri: IV

Todris yiikil cami: 50 saat. Auditoriya yuku-
saat).

Tahsilalma formasi: Qiyabi

Fennin tadris dili: Azerbaycan

AKTS lizra kredit: 5

/l.Miiallim haqqinda malumat:
Fenni tadris edan misallimin adi, soyadi, elmi deracesi V@ elmi adu

Memmadov Murad Rahim oglu Bas musellim

Maslahat giinleri ve saatlan: lll-V gunlar. saat 14%°-16%

E-mail Ginvani: muradmemmedov817@ mail.ru

Kafedranin hiiquqi Gnvani: Lenkeran geheri, Fuzuli kUg., 170a
I1l.Tévsiya olunan derslikler ve dars vasaitlari:

20 saat:(Mihazire-10 saat, seminar-4

1. T.l.Imanov, E.N.Quliyev. “Marketingin asaslar’, “Tohsil’, NPM-2003
2. A.T.Mammadov. “Marketingin  esaslar”.  Dars vasaiti.Baki
universitetinin nagriyyat’’ 2007.336 sah.
3. |.M.Xeyirxabsrov. “Marketing tedqiqatiari: marketing informasiyalari  ve

informasiya sistemi”. AzDIU. 2008-100 s.
4. B.A.AneKkcyHvH. MapKeTuHr: yueb. Ans CTyAeHTOB obpasoBar. yupexaeHwn

cped. npod. 06pa3oBaHnA, obyuatoLumxcs no rpynne cneu. "3KOHOMMKA 1 ynpasnexve”
/3-e n3f., nepepad. n aon. —M.: Jawkos u K, 2008. -199 ¢.- Mpwn.: ¢. 197. - Bubnworp..
c. 198-199. ISBN 978-5-91131-913-7.
5. B./.Bensies. MapkeTUHr: OCHOBb Teopuv N NPaKTUKA. yueb. Ans CTyAEHTOB BY-
308 /. B. W.Benses - 4-e n3A., nepepab. v gon.-M. : KHOPYC, 2010. -676 c. . Tabn. -
Mpun: c. 654-671. - BEubnworp.: ¢. 673-676. ISBN 978-5-406-00156-1.
6. MapkeTuHr: obmin Kypc yue6. nocobve ans CTYAEHTOB BY30B, 0Dy1atoLLUXCA

no HanpasneHuo "JkoHomuka" / nop pea.
nag., crep.-M.- Omera-Jl, 2010. 474 c.: vn. (
(MapKeTwHr). -2-7 cep.yka3. Ha o6n. ISBN 978-5-370-01493-2.

7. A.[1.MexeBos. [loBeaeHne noTpeburenew (yueb. nocobue) / A. [. MexeBOB.
M.: LileHTp MapKeTUHr.uccnea. v MeHemkmeHTa, 2008. 160 c. - T1abn. (MapKkeTwHr |

"|atisad

H 9. KanioxHoson, A. A1, fAkoBecona. 4-e
BbicLiee 3KOHOMU4ECKOe" o6pasosaHve)
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IV. Prerekvizitler: Fannin tadns: Ggun dncadan heg bir fanninin tadrisi zeruri deyil
V. Korekvizitler: Bu fannin tednisi iia eyni vaxtda kafedranin fanlarinden heg biri
tedris olunmur
VI. Fennin tesviri ve meqsedi: Marketing bazar subyektarinin tasarriifat
fealiyyetinin effektiv gekilde heyata kegiriimasini temin edan an universal sisterndir
Marketing telebatlarin  6denilmasi Ggun «faydaliglars yaratmaqla, istehlakgilara
istadikler zaman va istediklar mekanda konkret mehsula sahib olmaga imkan verir Bu,
iqtisad subyektiarin  slverigl ve dayamiqh bazar movaeyinin tamin ediimasina
istigamatienmis marketing 1dare olunmasi esasinda mumkundur Bu baximdan
bakalavriar terefinden muessisenin bazar yonUmliu idare edilmasi konsepslyasr_klmu
marketingin mahiyyatinin manimsanilmesi ¢ox vacibdir Feninin tadrisi marketingin
mahiyyetini onun planiasdinimas: ve idareetma strukturlannin tagkili masalalgnm
marketing tedgigatiarinin aparimasi mexanizmini, mahsullarin  bélugduruimasi va
satisini marketingde nazaret sistemini mufessal gokilde shate edir. Kursun tadrisi
vuxarida sadalanan istigametier uzre tahlilin apariimasi, marketing kompleksinin iglanib
hazirlanmas! va marketing strategiyalarinin formalagdiriimasi v s. Ggun genig imkanlar
yaradir
' Kursun megsad telebalerde marketingin elmi nazeri esaslarn ve tacrupﬁsin!n
oyreniimasi  istigamatinde  sistematik tesevvirler va fundamenta} buhkl;nn_
formalagdiriimasi, eyni zamanda kaskin regabstin hokm sirdiyu bir saraﬂde_ tsgkllatq
iqtisadi masalaler Uzre gerarlarin qabulu, muasir marketing vasitalerinin praktik tatbigi
sahesinda bacarig va vardislerin asilanmasindan ibaratdir. _
VIl. Davamiyyata verilan talablar: Fenn 0zre semestr erzinde buraxiimis auditoriya
saatlarinin Umumi say! Elmi suranin 16 may 2024 cu il tarixli gararina uygun olaraq
davamiyyat meyarlari nazara alinmagla muayyan olunmus haddan yuxar oldudu halda
talaba hamin fendan imtahana buraxiimir, onun hamin fenn Gzre akademik borcu qalir.
VIIl. Qiymatlendirma: Talebalerin biliyi 100 balli sistemls qiymatlendirilir. Bundan 50
ball talabs semestr arzinda, 50 ball ise imtahanda toplayir. Semestr arzinde toplanan
50 bala asagidakilar aiddir: 20 bal seminar va laboratoriya darslerinda foaliyystine gors,
30 bal kollokviumlarin naticalerine gore. &ger fenn (zre hem seminar ham da
labaratoriya varsa onda 10 bal seminara 10 bal labaratoriyaya gérs verilir.
Qiymatiandirme zamani Elmi suranin 16 may 2024 cd il tarixli gerarina uygun olaraq
giymatiandirme meyari nazera alinir.
Imtahan biletina bir gayda olaraq fenni ahata eden 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarlari
asagidakilardir:
- 10 bal - tslebs kegilmis material derinden baga duslr, cavabi deqgiq ve
hartaraflidir.
- 9 bal - teleba kegilmis material tam baga duglr, cavabi deqiqdir ve mévzunun
matnini tam aga bilir.
- B8 bal - taleba cavabinda imumi xarakterli bazi qlsurlara yol verir;

~ 7 bal - telaba kegilmis material baga dugUr, lakin nazsri cahatden bazi masalsleri
asaslandira bilmir
- 6 bal - telebanin cavabi esasen duzgunddr.
- 5 bal - telebanin cavabinda ¢atismazliglar var, mévzunu tam shate eds bilmir.
- 4 bal - telabanin cavabi gismen dogrudur, lakin mévzunu izah edsrken bazi
sahvlara yol verir;
enmem 3.0l ~ t8lBbBNIN.MOVZUd AN x8bBH var, akin-fikrini esaslandwabilmirs —

- 1-2 bal - telebanin movzudan gisman xabar var
- 0 bal - suala cavab yoxdur.



Ta1abeqin‘imtahanda topladiyi balin miqdari 17-den az olmamalidir. Sks teqdirde
telabsnin imtahan gostericileri semester erzinde tedris fealiyyeti neticesinde topladig

bala slave olunmur. Semestr

imtahanaqeaderki ballar esasinda)

neticesine gore yekun qiymetiendirme (imtahan ve

| Ne | Bal Qiymet )

| . Sézle ~ Herfla

1. 191-100 ] ~ ©la A

| 2. 81-90 ] | Gox yaxs B

3. 71-80 | Yaxsi c

| 4. [61-70 Kafi D

| 5. [51-60 Qenaatbexs E |
6. | 50 vo ondan asag! Qeyrikafi | F

IX. Davranis qaydalarinin pozulmasi: Teleba Universitetin daxili nizam —intizam
gaydalarini pozdugda méveud qanunvericilik gergivesinde mivafiq tedbir gérilecekdir.
X. Teqvim plani: Miihazire 10 saat, Seminar 10 saat, Cami 20 saat

Ne

Kegirilan miithazire mévzularinin mazmunu

Saat

Mihazire

'Mévzu 1. Marketing muasir konsepsiyalari. Marketingin
' otraf muahiti. Marketinq tadqiqatlan va marketingin
informasiya sistemi

Nogn~wh =

8.
9.
10.
11,
12.
13.

Saat Tarix

Plan:
Marketing konsepsiyasinin mahiyyati va tekamall
Marketingin formalari
Marketingin maqsadi, funksiyalari va prinsiplari
Marketing probleminin hallina yanagma metodu
Marketingin atraf muhiti amilleri
Marketingin makromahiti ve onun tarkibi
MikromUhitin ~ muUessisadaxili ve muassisedenksnar
amilleri
Marketing tedqiqgatlari va onlarin tesnifati
Bazar marketing tedgiqatlarinin obyekti kimi
Marketing tadqiqatlarinin magsadi ve istigamatieri
Marketing tadqiqatliarinin apariimasi prosesi
Marketing informasiya sistemi, onun maqsed ve strukturu
Marketing tadgiqatlarinin informasiya teminati

Mdévzu 2. Mahsul siyasatinin idarsedilmasi.
Mahsulyeridiliginin togkili

i8

2
3.

. Mehsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalar

Plan:
Mahsullarin  va mahsul ¢esidinin  idarsedilmasinin
marketing aspektlari

Yeni mahsulun yaradiimasinin planlasdiriimasi ve bazara
¢ixa-riimasi
Mahsullarin regabstqabiliyyatliliyi va onu musyysn edsn
amillar
Ticaret markasi va ticarst nisani, onlarin mahsul

siyasatinda yeri va rolu.




" & Mehsullarin gablagdinimas

-

|

8
9
10
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" M8vzu 3. Marketingin kommunikasiya sisteml.

Mahsullarin  bolugduruimast  ve satigin  mahiyyeti,
funksiyalan ve saviyyelarn | | |

Satig Kanallan ve onlarin seqlmgs_ma tesir edan amiller i
Mahsullarin fiziki bolugduruimesinin tegkili |
Entiyyatiann idare edilmesi N _ |
Sati:yva satigdan sonra servis xidmaetinin gosteriimasi

Marketinqde qiymat siyasatinin Idarsedilmesi. Istehlakg
davranislannin tadgiqi

1

2

w
@ ~NOO; A

| 9.
10.

[ 11,
{ 42
13.
i | 14.
: [ 15.

Plan: ‘

Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun tarkib |

ntiari i T
gzm:m marketing kommunikasiyasi sisteminin mUhtm
elementi kimi ) 5 o
Reklamin  planlagdinimasi  ve reklam  budcasinin
formalasdinl-masi
Satisin heveslendirimasinin forma va metodiari
Ictimaiyystle elaganin tagkili
Qiymat ve ona tasir edan amiller
Qiymsatin novieri _
Qiymatqoyma prosesi ve onun dévlet tenzimlsnmasi
formalari
Qiymetqoyma strategiyalari
Xerclera, reqabate, telebata, marketing strategiyalarina
asaslanan giymatqoyma metodlari
Istehlakg! davranisi ve ona yanagmalar
Istehlakgilarin tiplari ve onlarin davranis xtsusiyyatleri
Istehlakg! davranigina tesir eden amiller
Satinalma gerarlari va onlarin gabul edilmasi prosesi
Istehlakgi davraniginin modellasdirilmasi

iMbvzu 4. Bazarlanin segmentlesdirmasi ve maeqsad
; lseqmentinin segilmasi. Marketing imkanlarinin tahlili ve
. | bazar strategiya-larinin formalagmasi

' [ 1.

@ N

4
3
| 6.
| 7
8
9

‘I
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. Istehlak mahsullari bazarinin seqgmentlegdirilmasi
. Istehsal tayinath mahsullar bazarinin seqmentlesdirilmesi

: M.arket_inq planinin strukturu
. Biznesin miiasir veziyyatinin giymatlandiriimesi metodiar

™ Mévzu 5. Marketingin idaraedilmesi. Strateji marketing
| 7 | planlagdinimasi. Marketing nazarat sistemi
' o ) Plan:

Plan:

Bazarlarin seqmentlagdirmasinin zeruriliyi ve ona olan
talabler

Bazarlarin segmentlegdirma prosesi

Bazarin segmentlagdirmasi saviyysleri; mikro ve makro
segmentlesdirma

Magsad bazarlarinin tutumunun miisyyan edilmasi

Muassisanin inkisafinin baza strategiyalari




—T

1 Muessisenin idare ediimesi sistemind® marketingin yeri‘ |

ve rolu .
2. Marketing sistem kimi ' |
3. Marketingin idare edilmasi proses! N
4 Marketingin idareetme strukturunun tekamull |
5 Marketingin idareedilmasinin tagkilati strukturu ‘
8 Muessisenin marketing xidmatinin vezife ve funksiyalari
7 Marketing xidmatinin muessisenin  diger sbbe Ve ’
bolimalerile alagesi

8 Marketing planiagdinimast, onun forma ve metodlari |

9. Strateji marketing planlagdiriimasi prosest |

10.Marketingin  strateji planlagdinimasi proses ve onun
merhalalari

11. Musssise seviyyasinda strateji marketing pl_gnlasdlrllmam

12.Strateji  biznes vahidlerinde  strateji marketing
planlagdinimasi

13. [llik marketing planlagdirimasi

' 14 Marketing nezarati prosesi: maqsad ve vezifelar

15. Operativ marketing nazarati

16. Strateji marketing naza reti

17.Marketing auditi

10

' Comi:

XI. Fann iizre talablar: ‘
Tolaba fannin 8yrsnilmaesi zamani bacarmalidir: bazar subyektlerinin igtisadi _
manafelarini nazars alaraq istehlakcilarin arzu ve istaklerini agkar etmayi, miessisalerin
otraf muhitinin tedqiq etmayi, tadgiqatlar esasinda bazarin seqmentlegdirilmasini
aparmagi, meqsed bazarlarini muayyenlegdirmayi ve marketing kompleksini iglayib
hazirimag!.

XIl. Fenn Uzra talimin naticalari:

- Marketinga aid ilkin anlayislarin formalagmasi ve marketing muhiti hagqinda biliklarin
toplanmasi.

- Bazarin seqmentasiyasi, marketing miks hagqinda biliklers ve tetbiglera yiyalenmak.

- Mehsul, mesulun yagam ayrisi ve brend haqqinda ilkin anlayiglara saib olmaq.
- Qiymetlandirma strategiyalari, qiymetin formalagmasi, bdlusdirma ve bélagdurma
kanallari, parakenda va topdangilar hagqinda ilkin anlayiglara yiyslanmak.
- Reklam, ictimaiyyatie slagaler, satis hagqinda biliklerin dyrenilmasi.
- Istehlakgi davraniglari, strateji marketing, marketinqds etika, marketinqde muasir
yanasmalar haqqinda biliklarin slde edilmasi
XIll. Talabalarin fann hagqinda fikrinin dyrenilmasi:
XIV: Kollokvium suallar::

1,Marketi_nq _konsepsiyasmm mabhiyyati ve tekamult
o 2:Marketingin formalarl.. —......-.-- —

3.Marketingin straf muhiti amilleri

4 Marketingin makromahiti ve onun tarkibi

5.Marketing tadgiqatlar va onlarin tasnifati

6.Marketing tedgigatlarinin magsadi ve istigamatleri

7. Marketing informasiya sistemi, onun magsad ve strukturu

8 Mshsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalar

9.Ticarat markas ve ticarat nisani, onlarin mahsul siyasatinds yeri va rolu.
10.Mahsullarin gablagdiriimasi

L



XIV.

1M

imtahan suallan:

arketing konsepsiyasinin mahiyyeti ve tekamult

2. Marketingin formalar

3. Marketinqin maqsadi, funksiyalari ve prinsipleri

4 Marketinqin atraf mahiti amilleri

5. Marketingin makromihiti ve onun terkibi

6. Marketing tadqigatiari ve onlarin tasnifat

7. Marketing tadgigatlarinin magsaedi ve istigamatlsri

8 Marketing tedqiqatiarinin apariimasi prosesi

9. Marketing informasiya sistemi, onun magsad va strukturu

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17:
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,
25,
26.
27.
28.
29.
30.
31,
32.
33,
34,
35,
36.
37.
38.
39.
40.
41
42,
43,
44,
45,

Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari
Yeni mahsulun yaradilmasinin planlasdirilmasi ve bazara Ql?tarllmas1
Mahsullarin raqabatqabiliyyatliliyi ve onu musyyan edan amiller

Ticarst markasi va ticarat nigani, onlarin mshsul siyasatinde yeri va rolu.

Mahsullarin gablagdiriimasi

Mshsullarin bélusdirilmesi ve satigin mahiyyati, funksiyalari ve saviyyaleri

Satis kanallari va onlarin segilmasine tasir edan amiller

Satig ve satigdan sonra servis xidmatinin gostariimasi
Marketingin kommunikasiya sistemi va onun terkib elementieri
Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin mahim elementi kimi
Satigin havaslandirilmasinin forma ve metodiar

Ictimaiyyetla slaganin teskili

Qiymet ve ona tasir eden amillar

Qiymatin névleri

Qiymatqoyma prosesi va onun dévist tenzimlenmasi formalar
Istehlakgi davranigi ve ona yanasmalar

Istehlakgilarin tiplari ve onlarin davranig xisusiyystlsri
Istehlakgi davranigina tesir eden amiller

Bazarlarin seqmentlasdirmasinin zorurillyi va ona olan talebler
Istehlak mshsullar bazarinin seqmentlasdiriimasi

Istehsal tayinatli mehsullar bazarinin seqmentlasdiriimasi
Magsad bazarlarinin tutumunun musayyan edilmasi

Marketing planinin strukturu

Biznesin miasir vaziyystinin giymatlendiriimesi metodlari
MUassisenin idars edilmasi sisteminda marketinqin yeri va rolu
Marketingin idare edilmesi prosesi

Marketingin idarsedilmasinin teskilati strukturu

Musassisanin marketing xidmatinin vazifs va funksiyalari

Marketing xidmatinin miassissnin diger s6ba ve béimalarile slagesi
Marketing planlagdiriimasi, onun forma va metodiar

Strateji marketing planlasdiriimasi prosesi

- lllik marketing planlasdiriimas

Marketing nazarati prosesi: magsad va vazifelor
Operativ marketing nezarati

Strateji marketing nazarati

Marketing auditi
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“Marketingin esaslari” fenninin sillabusu 050810 - “Turizm iginin teskili" ixtisasi
uzre tedris plani ve fann programi esasinda tertib edilmisdir.

Sillabus “Iqtisadiyyat ve innovativ idareetme” kafedrasinda mozakire edilarak
tesdiq olunmusdur (16 dekabr 2024-ci il, protokol Ne 04).

Kafedra midiri: L : h 1 dos. A.T.9fendiyeva

Fann miallimi: -y

7 b/m M.R.Mammadov
72
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