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ixtisas: 050407- “Marketing”.
Fakiilte: “Igtisadiyyat ve idareetma”
Kafedra: “Igtisadiyyat va innovativ idareetma”
1. Fann haqqinda malumat:
Fannin adi: Reklam isi (Isci tedris programi: Lankaran Dovlet Universitetinin 16 dekabr
2024-ci il tarixli 04 sayl protokolu ila tasdiq edilmigdir).
I.Fann haqqinda malumat :
Fannin kodu: [PF-B15.
Tadris ili: V (2024-2025). Semestr: IX.
Tadris yiikii cami:60 saat.Auditoriya yukt-20 saat:(Mhazire 10 saat, seminar-10 saat).
Tahsilalma formasi: Qiyabi
Tadris dili: Azarbaycan dili
AKTS lizra kredit: 6
Auditoriya Ne :
Saat:
Il.Misllim hagqinda malumat:
Adi, soyadi, elmi daracasi: i.f.d. Farid Xankisiyev
Kafedranin iinvani: Lankeran seheri, Flzuli kiig., 170 a, 1 sayl korpus.
Maslahat saati: |-l gtinler: saat 09%°-10%
E-mail tinvani: ferid khan@mail.ru
Ill. Tévsiyye olunan darslik va dars vesaitlari:
1. 1.5.9.9sgerov. “Reklam”. Metodik vesait. Baki, 2012
2.P.X.Axundbayli. “Reklam faaliyyatinin togkili". Baki, 2005
3.T.l.Imanov, Quliyev E.N. “Marketingin asaslari®, Baki, 2003
4 MepkaTop.Teopusi 1 npaktuka mapketuHra / lep.c c¢pany.: B2r-T.1.- M..MLUO®SIP,
2006.— 664 c.
5.Avbnep T.A [lpaktuyeckun mapkeTuHr /llep. ¢ aHr. noa obwen peg. K. H.
KanTypesckoro. — CI6: U3apatenscteo «Mutep», 1999.- 400 c. — (Cepus «Teopust U npakTuka
MEHEeMKMEHTaY).
6.E.Mecoukunin.CoBpemMeHHas peknama:teopua u npaktuka— M:Uspatenbcreo: ®eHuke,
2003 r.
7.CemeHoB B.[1. PexnamHblii MEHEMKMEHT: y4ebHoe nocobue.—2-e usg. — M .. UHdopma-
LMOHHO — BHeApeHYeckuin LeHTp «MapkeTuHr», 2001.- 272 c.
IV.Prerekvizitlar: Fannin tadrisi Ggtn ilkin olaraq “Regemsal marketing” va "Institusional
iqtisadiyyat" kimi fonlarin tedrisi zeruridir.




V.Korekvizitlar: Bu fennin tadrisi ile eyni vaxtda “Beynalxalq marketing” ve "Biznesin
asaslari" fanlarinin tadrisine ehtiyac vardir.

VI.Fannin tesviri ve magqsadi: Muasir dovrde reklam muessiselerin ugurlu faaliyyet
gostermasi Uglin lazim olan an vacib vasitelerden birine gevrilmigdir. MUasir bazarlar get-gede
daha cox keyfiyyatli vo raqabstedavamli mahsullaria tomin edilir. Bela olan halda ise
i:tisgs!gj.}m@ reklam isgileri ve elace de muasir satig tsullart muessisalor tgln xUsusi deyar

asb edir.

Reklam-alicilarin harakatlarini modifikasiya etmak, onlarin diqgatini 6z meahsullarina calb
etmak, alicilar arasinda miessisanin misbat obrazini formalagdirmaq Ugln muassisalerin en
cox istifade etdiyi marketing aletlarinden biridir. Muasir bazar igtisadiyyati goraitinds effektiv
reklam foaliyyatini tagkil eda bilmayan miassiselerin satis bazarina aktiv tosir etmak imkani
azalir, hamginin miassisanin bazardaki ragibleri terafinden bazardan kenarlasdiriimasi riski
artir.Basqa s6zle desak, reklam reqabat vasitesi olaraq onun daha da gorginlogmasina sabab
olur.Bazar raqabatini gerginlegdirmakle reklam, bazara gixarilan mahsul ve xidmatlerin
keyfiyyatinin ylkselmasina, o cliimladan, onlarin giymatinin asagi dismasine sebab olur.
Bununla yanasi reklam istehlakgilara hansi muassiseninin mahsul va ya xidmat-larinden
isitifade etmalorini segmak imkani verir.Reklamin informasiya funksiyasinin tasiri naticesinda
bazar, istehlakgi tglin daha alverisli xarakter alir. Yoni, alici 6z pul galirlerins, indvidual
xtsusiy-yetlerine ve sexsi motivlarina, hamginin 6z zdévquna uygun olarag mahsul va
xidmatlor segmaya imkan gazanir.

Satigin stimullagdiriimasinin - an genis yayllmis ve @en effektiv tesir gdsteran
vasitalarinden hesab edilon reklam foaliyysti bu ve ya digar mehsulun mévcudiugu haqda,
habela onun xarakteristikasi haqda alicilara informasiya vermak, onlari malumatlandirmaq
funksiyasini yerina yeti-rir. Firmalar Ggun reklamin informasiya funksiyasi ikinci deracali
ahamiyyst dasiyir. Reklam vasitoesiloe mahsulun Gstunltklarini ve onun faydaliligini alicilara
inandirmagq ve bununla da, mahsulu bazara iralilodilmasi firmalar tglin daha vacib shamiyyat
dasiyir.

Vil.Davamiyyate verilan telebler: Fann 0zre semestr arzinda buraxiimig auditoriya
saatlarinin Umumi sayl Elmi $uranin 16 may 2024-cti il tarixli gerarina uygun olaraq
davamiyyat meyarlar nazera alinmaqla muayyan olunmus hadden yuxari oldugu halda
taloba hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hamin fann Gzra akademik borcu galir.

"~ VIIL.Qiymatiendirma: Talebalerin biliyi 100 ball sistemla giymatlendirilir. Bundan 50
bali taloba semestr arzinda, 50 bali ise imtahanda toplayir. Semestr erzinda toplanan 50 bala
asagidakilar aiddir: 20 bal seminar vo laboratoriya derslerinde fealiyyatine, 30 bal
kollokviumlarin naticalerine gére. ©gar fenn tzre ham seminar vo hamdas laboratoriya varsa
onda 10 bal seminara, 10 bal ise laboratoriyaya gore verilir.

Qiymatlondirma zamani Elmi Suranin 16 may 2024-cu il tarixli gerarina uygun olaraq
giymatlendirme meyarlari nazer alinir.

Imtahan biletine bir gayda olaraq fenni shate edan 5 sual daxil edilir.

Qiymat meyarlari asagidakilardir:
_10 bal- teleba kegilmis material derinden baga disdr, cavabi daqiq ve harterefiidir.
-9 bal-taloba kegilmis material tam basa dds(r, cavabi dagiqdir ve mévzunun matnini tam aca
bilir.
_8 bal-talaba cavabinda imumi xarakterli bazi qsurlara yol verir;
_7 bal- teloba kegilmis material basa disdr, lakin nezeri cohatdan bazi masalalori asaslandira
bilmir
_6 bal- telabanin cavabi esasen dizgdnddr.
_5 bal-talabanin cavabinda gatismazliglar var, mévzunu tam ohate eda bilmir.




4 bal- telebenin cavabi gismen dogrudur, lakin mévzunu izah ederken bezl sehviere yol verir;

.3 bal- telebenin mévzudan xeberi var, lakin fikrini osaslandira bilmir;

.1-2 bal- telebenin mdvzudan qismaen xebaori var.

.0 bal- suala cavab yoxdur. .
Tolobanin imtahanda topladigi balin miqdari 17-den az olmamalidir. Oks teqdirde

tolobonin imtahan gostericileri semester orzinde tedris foaliyyeti neticesinde topladig! bala

elave olunmur.

Semestr neticesine gdre yekun qiymetiondirme (imtahan ve imtahanaqederki ballar

esasinda)
Ne Bal N | Qiymet
Sozle Herfle
1 91-100 ola A
2 81-90 GOX yaxs! B
3. 71-80 yaxs! C
4. 61-70 kafi D
5. 51-60 qenaatbexs E
6. 50 ve ondan agag! qeyri-kafi F

IX.Davranis qaydalarinin pozulmasi: Telobe Universitetin daxili nizam—intizem
qaydalarini pozduqda osasnamede nezerde tutulan qaydada tedbir gérilecek.
X.Teqvim plant: Miihazire 10 saat, seminar 10 saat, Cemi: 20 saat.

Ne | Kegirilon miihazira movzularinin mazmunu Miihazire
Saat | Tarix
1 2 3 4

1. | Mévzu 1.Reklamin iqtisadi mahiyyati, magsad va vazifalori,
funksiyalan.Marketinqin kommunikasiya sisteminda reklamin yeri
va rolu.

Plan:
1.Reklam anlayig! ve ona mxtalif yanagmalar
2 Reklamin magsad vo vozifeleri
3 Reklamin igtisadi vo qeyri-iqtisadi funksiyalari 2
4 Reklamin igtisadi mahiyyati
5 Marketingin kommunikasiya sistemi istehlakgilara tesir vasitosi kimi
6. Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati vo magqsadi
7 Marketingin kommunikasiya sisteminin elementlari

2. | Mévzu 2.Reklamin tesnifati vo formalari.Reklamin yayim vasitalari.
Plan:

1.Reklam faaliyyatinin hayata kegirilmasinde muhim nozeri va praktiki

shamiyyat kesb eden reklamin tosnifat elamatleri va ndvleri

2 Istehsalgilarin ve fordi gexslarin adindan verilen reklam novleri

L_ 3.Qarslya qoyulan magsadden asili olaraq tosniflogdirilen reklam




novleri T —————— e VY

4 Reklam edilon obyektin xarakterine gére mehsul vo institusional
reklamlarin mahiyyeti

5.Reklam yayim vasitolori

6.Har bir reklam yayim vasitesinin xarakterik xtsusiyyetlori
7.Reklam yayim vasitelarinin UstlnlUkleri vo gatigmazliglari
8 Istehsalgilara tesir edon reklam vasiteleri

M&vzu 3. Reklam strategiyasinm hazirlanmasi ve yayim
vasitelorinin segilmesi. Reklam blidcesinin iglenib hazirlanmasi vo
hesablanmasi metodlari.

Plan:
1. Reklam yayim strategiyasi vo @sas torkib hisseleri
2. Reklam strategiyasinin hazirlanmasinda esas mesaleler
3. Reklam muracietinin yaradiimas! mexanizminin hazirlanmasl
4. Reklam yayim vasitelorinin segilmesi strategiyasinin islonib hazirlan-
mas! prosesinde budca, reqabat vo marketingle bagh vezifelor
Reklamla bagl fealiyyet istiqgamatlarinde reklam budcesinin yeri vo
rolu
6. Reklam budcesinin iglonib hazirlanmasi istigamatleri
7. Reklam buidcesinin xarclorini miioyyen eden 8sas amiller
8. Reklam btdcesinin hesablanmasi zaman! istifade edilen metodlar

a

Movzu 4.Reklam foaliyyatinin planlagdirimasi ve gerarlarin qebulu.
Reklam foaliyyatinin somaraliliyinin qiymotlandirilmasi ve
hesablanma metodikas!.

Plan:

1.Reklam foaliyyatinin planlagdinimasi ve gerarlarin gebul edilmasind®
sturuktur marhalaler

2 Reklamin planlagdiriimasi v gerarlarin gabulu

3. Reklam planini marketing planindan forglendiren cehatler

4 Reklam plani planlagma Vo gerarlarin gabul ediimasinde  @sas
meyarlar

5.Reklam kampaniyas! hayata kegirildikden sonra onun somaraliliyinin
giymatlendirilimasi

6.Reklam faaliyyatinin semoraliliyini  giymatlendiren gostariciler ve
onlarin farqli cehatleri

7 Reklamin kommunikativ, iqtisadi ve sosial semaraliliyinin mayyan
edilmasi gaydalar

8 Reklamin semaraliliyine nezaratin toskili

Mavzu 5.Reklam faaliyyatinin togkili formalari ve reallagmasi
strategiyasi. Reklam miiessiseleri va onlarin tesarriifat fealiyyatinin
toskili.




Plan: //j/rr |

'1.Rekl§m faaliyyatinin togkili v onun hayata kegirilmasi strategiyasin!n
iqtisadi mahiyyati

2. Reklam faaliyyatinin asas togkili formalari

3.Sifarigginin marketing strategiyasi

4 Kopi-strategiyanin formalari

5.Reklam proseslerinin reallasmasinda istirak eden subyektler
6.Reklam satisi v istehsal arasinda ixtisaslagmig koordinator rolunt
yerin yetiran reklam miessisalarinin 8sas funksiyalar!

7 Reklam miessiselerinin taskilati sturukturu va her bir st

nin yerina yetirdiyi vazifo vo funksiyalar

8 .Reklam miessiseleri tarefindan hazirlanan telabatin formalas@mlrpasu
inda rahbarliyin vozifelori V@

uruktur pbsdlme-

9.Muasir doévrde reklam isinin inkigaf
funkisayalar ""’7%/
Sl ———

| Comi:

r asagudakllardlr:

 fonni Uzre teleb Vo tapsingla ir:
e dmat etdiyi miessisay?

X1.Fann lizro talablor: “Reklam i$ |
masindan asili olmmayaraq i

reklamin hansi firmada tatbiq edil
manfoeat gatirmesi metodlarini dyrenmak; ] y -
reklamin bazarda tolobi formalagdirmaqla yanasl eynl zamanda istehlakgilara tesir
dsterarek onu idard etmayi; ‘ -
. munxtalif telab, pul vosaitine, aliciliq gabiliyyatina v ananalore Maxsus olan alicilar tgln

bazarin reklamin kémakliyi ila daha rahat olmasini vos. _ Lt
X|l. Fenn (izre talimin naticalori. Muasir dovrde turizm bazarinda reqabatin

guiclonmasi mahsullarin bazara yeridilmesinda catinlik ya_radlr. Bu.zame}‘n mUassn;g}'er satigin
stimullagdinimasinin bir ¢ox mixtolif vasitalerinden istifade edirler. Relflar:n_ isi” fenninin
6yreni|masi “Marketing” ixtisas! izro mitexassis hazirligi zamani ne;an b.lhkla.rla.yapa_sl
praktik olaraq muxtalif istehsal saholorinde faaliyyat gosteran m09$snsalerln bir-birleri il®
ragabat aparmalari, firmalarin butin mumkun vasitelordan istifade etmakle 0z mahsullarinin

§at,l§_l.r1L9__km9sdirmaya,c.al!sma >slorin
Xill. Telabalarin fann hagqinda fikirlarinin dyrenilmasi :

XIV. Kollokvium suallari:

1.Reklam anlayigi ve ona muxtalif yanagsmalar

2 Reklamin magsad va vazifalari

3 Reklamin igtisadi vo qgeyri-igtisadi funksiyalari

4 Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati vo magsadi

5.Marketingin kommunikasiya sisteminin elementleri

6.Qarslya goyulan mogqsaddan asili olaraq tosniflogdirilon reklam novleri

7 Reklam edilan obyektin xarakterina gére mahsul va institusional reklamlarin mabhiyyati
8.Reklam yayim vasitaleri

9.Reklam yayim vasitalorinin Ustunltkleri vo catigmazliglari

10.Istehsalgilara tosir edan reklam vasitaleri

lari kimi real iqtisadi proseslarin ,aras.dmlmasml.nazaxda_mmnm.,w...g
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xV.Imtahan suallar::

1.Reklam anlayigi va ona muxtsli
2 Reklamin magsad va v:-;zifalaar:If A Dl
b S SR
inqin ommunikasiya sistem ivyati '
5 MarketindinKommunikasIvae] inin mahiyyati vo magqsadi
S AGaa @ ikasiya sisteminin elementlari )
ki A aqsaddan as.lh olaraq tesniflesdirilen reklam novleri e
' obyektin xarakterina gore mahsul vo institusional reklamlarin mahiyyeti
8.Reklam yayim vasitaleri
9.Reklam yayim vasitalerinin tstnluklari va gatigmazliglart
10.Istehsalgilara tosir eden reklam vasitalari
11.Reklam yayim strategiyas| vo @sas tarkib hissalari
12.Reklam strategiyasinin hazirlanmasinda asas masalaler
13.Reklam miracistinin yaradiimas! mexanizminin hazirlanmasl :
14 Reklam yayim vasitalerinin secilmasi strategiyasinin iglonib hazirlan-mas! prosesind@
biidce, reqabat ve marketingla bagl vazifeler
15.Reklamla baglh foaliyyat istiqgametlarinda reklam budcesinin yeri vo rolu
16.Reklam biidcasinin iglonib hazirlanmas! istiqgamatleri ‘ 2 Kt
17 Reklam fealiyyatinin planlagdirimast Ve gerarlarin qebul edilmesindd sturuktur
marhalalar
18.Reklamin planlagdirimasi va gerarlarin qabulu
19.Reklam planini marketing planindan farglendiren cahatler
20.Reklam plani planlagma vo qerarlann qabul ediimasinde @sas meyarlar o
21.Reklam kampaniyas! heyata kegirildikdan sonra onun somaraliliyinin

qiymatlendirilimesi ) :
22 Reklam foaliyyatinin semaraliliyini giymatlendiran gostericiler Vo onlarin ferqli cahatlori
23.Reklamin kommunikativ, igtisadi vo sosial samaraliliyinin miiayyan edilmasi qaydalart
24 Reklamin somaraliliyind nazaratin taskili ;

25.Reklam foaliyyatinin togkili ve onun hayata kegirilmasi strategiyasinin

mahiyyati
26.Reklam faaliyyatinin asas togkili formalari
27 Kopi-strategiyanin formalari
28.Reklam muassisalerinin teskilati sturukturu ve har bir st
yetirdiyi vazife va funksiyalar
29 Reklam muessisalari tarafinden hazirlanan telabatin formalasgdiriimas!
30.Muasir dovrde reklam isinin inkisafinda rahbarliyin vezifeleri vo funkisayalari

iqtisadi

uruktur bgimenin yerind

“Reklam isi” fonni Uzre fonninin sillabusu 050408- «Marketing” ixtisasi Uzre tadris plani

va fann program asasinda tortib edilmisdir.
Sillabus ‘“Igtisadiyyat ve innovativ idareetma” kafedrasinda muzakira edilerek tesdiq

olunmusdur (16 dekabr 2024-cl il protokol Ne4).

Kafedra mudiri: Of\” » dos. A.T.9fandiyeva

Fann muallimi: dos., i.f.d. F.X.Xankisiyev




