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yati’ 2007 336 sah

WY S

3 1M Xeyrxabarov “Marketin
sstemi AzDIU 2008-100 s.

4 B.A Anexcynun. MapketuHr: ywe6. ans CTyAeHTos oBpa3osar. yupexaeHwid cpeg.
rocd ofpalosamun, 0ByYalOWMXCA No rpynne cneu. "3koHoMWKa W ynpaeneHue” /. — 3-e waa.,
nepepab. v gon. -M. - fawkos n K, 2008. -199 ¢.— Mpun.: c. 197, - Bubnuorp.: c. 198-199. -
'SEN 978-5-91131-913-7.

5 B U benses. MapkeTuHr: 0CHOBLI TEopWKM W npakTukw: yueb. ans cTypexTos By3os /. B.
/ Benres - 4-e uan., nepepab. u aon. =M. KHOPYC, 2010.

-676 c. : Tabn. - Npun.: ¢. 654—
£71 - Bubnuorp.: ¢. 673-676. -ISBN 978-5-406-00156-1.

6 Mapretunr: oBuwmir kype : yueb. nocobue ANA CTYAGHTOB BY308, 0BYyaKOWMXCH NO Ha-

npagnenmo "OroHomuka® / nog pea. H. A. KanioxHoson, A. A1, AkoBcona, — 4-e naa., crep. -
M - Owera-N, 2010. 474 ¢. : un, - (Belcwee akoHoMuueckoe oBpa3oeaHue) (MapkeTuHr). -
2-% cep yral. wa obn. -ISBN 978-5-370-01493-2.

7.A [l Mexesos Noeenenve notpeGureneit : (yueb. nocobue) / A. [1. Mexesos. =M. -
Lientp maprerunr. uccnen. u MeHeakmeHTa, 2008, -160 ¢. ; Tabn. - (MapketuHr ; Cneuvans-
HuiA Beinyck Ne 39). - Bubnuorp.: ¢, 129-132. - Mpun.: ¢. 133-160. - ISSN 0869-3722.

8 Aarep [l Crpaternveckoe PbIHOYHOE ynpasnenwe. - CMG "Murep", 2002.

9Topaon AW X MapkeTuHr NapTHepckux OTHOWeHWA/ Mep ¢ aHrn.non pe
O A Tpeteak. - CN6: Nurep, 2001 ¥ ' P -NOA  pea.

q tadgigatlan: marketing informasiyalari ve informasiya

CamScanner ila skan edilib


https://v3.camscanner.com/user/download

a=rn. - CNS - Thrrgy:
10 0oirs N Mapretvsr - mewesmsesT v cTparervt/ Mep. ©

. om»., 2000.
"1 KoTrep © MapreTisr wesegmsenT - CNS.: «Murep K _ )
"2 Kracceaa wapretewra | Cocrasvrena BM. 3umc, KT.Koxc, M.N. Mexsa. -~ Cnis
Merep 2001

13 Navlen MM  Mewegument OPrewTYDOBaMHLIA HA DLIHOK CTpaternuecasn .
ShecaLmCw=pit vapretimr CNS - Murep, 2004

IV. Prerekvizitlar:Fannin tednsi Ucun encadan *Iqtisadiyyata giri§" ve “Mikroigtisadiyyat’
fan'annn tadris: zeruridic . e s

V. Korekvizitlar: Bu fannn tadrisi ila eyni vaxtda *Makroigtisadiyyat” fanninin tadrising ehtiyac
vardi ' 5 s
VI. Fannin tasviri va magsadi: Marketing bazar subyektiarinin tasarrifat faaliyystinin
€fe«tv g3%/03 hayata keginimasini tamin edsn en universal sistemdir. Marketing ta;abatﬁrm
ST mas ugun «faydaliglars yaratmagla, istehlakgilara istadiklsri zaman va istedikiari
Mexanda kenkret mshsula sahib cimada imkan verir. By, igtisadi subyektlarin elverigli va
Sayanigl bazar movgeyinin tamin ediimasing istigamstianmig marketing idare olunmasi
Fsasinda mUmkindor. Bu baximdan bakalavriar tersfindsn moassissnin bazar yonomia idars
e3'masi konsepsiyas! kimi marketingin mahiyystinin menimsanilmasi ¢ox vacibdir. Famm_r_n
'22ns: marketingin mahiyystini, onun planiasdinimasi ve idarsetms strukturarinin togkili
TEs33lanni, marketing tsdaigatianinin apariimas; mexanizmini, mshsullarin bolOsdirtimasi va
salisini, marketinqde nazarat sistemini mUfesssl gakilda shate edir. Kursun tadrisi yuxarida
$adalanan istigamatiar Gzrs tehlilin apariimas:. marketing kompleksinin igtonib hazirlanmasi ve
marxeling strategiyalarinin formalagdinimasi vs s. Ugln genis imkanlar yaradr.

Kursun maqgsadi talsbelards marketingin elmi nozari esaslan va tacrGbasinin dyrenilmasi
'stigamatinda sistematik tasavvirler va fundamental biliklarin formalasdinimas:, eyni zamanda
x&skin raqabstin hokm sUrdQy( bir garaitda tagkilati iqtisadi messlaler Gzra qerarlann gabuluy,
muasir marketing vasitalarinin praktik tatbigi sahasi
barstdir
ViI. Davamiyyata verilan talablar: Fenn (zrs semestr srzinds buraxiimig auditoriya
saallaninin Umumi sayi Eimj Suranin 16 may 2024-cg il tarixli qaranna uygun olaraq
davamiyyst meyarlari nazars alinmagla masyyan olunmus hadden yuxar oldugu halda tslabs

[ i » ©nun hemin fenn zre akademik boreuy qalrr.

Tslabalarin biliyi 100 bally sistemla giymatisndirilir. Bundan 50 bali talsba
bali iss imtahanda toplayir. Semestr arzinda toplanan 50 bala asagid
seminar va laboratoriya darslsrinds faaliyystine, 30 bal kollokyiy
fann Gzra ham seminar hamda laboratoriya varsa onda 1
labaratoriyaya g6ra verilir.

Qiymatiandirms zamani Elmi Suranin 16 may 2024-cq il tarixli qerarina uygun olaraq
giymatiandirma meyarlari nazer alinir,

Imtahan biletina bir Qayda olaraq fenni shate edan 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarlar
asagidakilardir

- 10 bal- talaba kegilmis material darindan basa dUsir, cavaby daqiq va hartarsflidir.
- 9 bal-talsba kegilmis material tam basa disir, cavab daqiqdir ve mévzunun matnini tam aga
bilir

- € bal-tslabs cavabinda Umumi xarakterli bazi QUsurlara yol verir;

b'lr' bal- talsbs kegilmis material basa disr, lakin nazsri cehatdan bazi masslaleri @saslandira
imir

- 6 bal- talabanin cavab @sasan dizglndor.

-5 bal-talabamp cavahmdg gatismaziiglar var, mévzunu tam shate eda bilmir,

- 1-2 bal- talabanin movzudan gisman xabari var.
- 0 bal- suala cavab yoxdur.
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¢ Talabanin imtahanda topladigi balin migdari 17-den az olmamalidir. ©ks teqdirde telabanin
'Mahan gostericileri semester erzinde tedris fealiyysti naticesinde topladifi bala slave
g'sua”;::‘lg. )Semestr naticasine gore yekun giymatlandirma (imtahan ve imtahanagadarki ballar
a
| WT Bal Qiymet
- | Sozle Herfle
| 1. [91-100 ola A
¢ 2 [81-90 Cox yaxs! B
| 3. |71-80 Yaxs C
| 4. 161-70 Kafi D
5. |51-60 Qenastbexs E
|_6. | 50 ve ondan asagi Qeyri-kafli F

IX. Davramig qaydalarinin

pozdugda méveud qanunvericilik gergivesinde mavafiq tedbir gbrilecekdir.
X. Taqvim plani: Muhazire 30 saat, Seminar 30 saal, Cemi 30 saat

Nz

pozulmasi: Talabe Universitetin daxill nizam —intizam qaydalarini

Kegirilan miihazire m&vzularinin mezmunu Mohazirs

Saat | Tarix

K

2

' Marketingin muasir konsepsiyalari
Plan:
1. Marketing konsepsiyasinin mabhiyysti ve tekamali
[ 2. Marketingin formalari
' 3. Marketingin magsadi, funksiyalari va prinsipleri
. 4. Marketing probleminin hallina yanasma metodu

2
|
!

Marketingin atraf mahiti
Plan;
1.Marketingin atraf mGhiti amillari
2.Marketingin makromUhiti ve onun tarkibi
| 3. Mikromuhitin muessisedaxili ve miiessisadenksnar amillsri

3

|' Marketing tedgiqatlari va marketingin informasiya sistemi
| Plan:
. 1. Marketing tadqigatliari ve onlarin tasnifati
| 2. Bazar marketing tedqiqatlarinin obyekti kimi
3. Marketing tadgiqatlarinin magsadi ve istiqgamatleri
' 4. Marketing tadqigatlarinin apariimasi prosesi
| 5. Marketing informasiya sistemi, onun magsad va strukturu

| 6. Marketing tadgigatlarinin informasiya taminati

| 4
| 4

Mahsul siyasatinin idarsedilmasi
Plan:
1. Mehsullarin  va msahsul gesidinin  idareediimasinin
marketing aspektieri
- 2. Mahsulun hayat dévrani va marketing strategiyalari
3. Yeni mahsulun yaradiimasinin planlagdiriimasi ve bazara
gixaril-masi
4. Melhsullann reqabatqabiliyyatliliyi ve onu misyyen edsn
amillar
5. Ticarst markasi ve ticaret nisani, onlarin mahsul
slyasatinda yeri va rolu.
. 6. Mshsullarin gablasdiriimasi
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|:_5 - Mahsulyendiliginin tagkili

by mahiyyati,
| 1.Mehsullanin  bologdoroimesi ve  saligin Yy .

funksiyalari ve seviyyaleri F
.| 2L.Igat|; kanallari va onlarin segilmesine tesir eden amiller

3 Mahsullarin fiziki bélugduriimasinin tegkili

4 Ehtiyyatlarin idare edilmasi
| Sﬂg;yve satigdan sonra servis xidmatinin g&sterilmesi

6 | Marketingin kommunikasiya sistemi

-5 Plan:

'TMarkennqin kommunikasiya sistemi ve onun terkib

| elementleri . N _

2 Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin mohom | 2
elementi kimi

3 Reklamin  planlagdinimasi  ve  reklam  budcesinin
formalagdiril-masi
- 4. Satigin haveslandiriimasinin forma ve metodiar
| 5. lctimaiyystla elaganin taskili

Marketingda qiymat siyasatinin idareedilmasi

<

| Plan:
' 1.Qiymat ve ona tesir edan amiller
2.Qiymatin novleri 2
3.Qiymatqoyma prosesi ve onun doviet tenzimlenmasi
formalan
| 4.Qiymastqoyma strategiyalan
| 5. Xarclere, raqabats, telabata, marketing strategiyalarina
| 8saslanan qiymstqoyma metodlar
f Istehlakgi davraniglarinin tadqigi
! Plan:
| 1. Istehlakgi davranisi ve ona yanasmalar
- 2. Istehlakgilarin tipleri ve onlarin davranig xusUsiyyatiari
! 3. Istehlakg davranisina tesir edan amiller

4. Satinalma qerarlar ve onlarin gabul edilmesi prosesi
5. Istehlakei davranisinin modellasdiriimasi
9. | Bazarlarin segqmentlagdirmasi va magsed segmentinin
j segilmasi Plan;

1.Bazarlarin seqmentlagdirmasinin zeruriliyi ve ona olan
| telabler
| 2.Bazarlarin segmentlesdirme prosesi 2
' 3.Bazarin seqmentlesdirmesi  saviyyaleri:mikro va
makrosegment-lagdirma

4 Istehlak mshsullari bazarinin seqmentlegdiriimasi
| 5.Istehsal teyinatli mehsullar bazarinin segmentlasgdiriimasi
6.Magsad bazarlarinin tutumunun mosyysn edilmasi
| 10 [ Marketing imkanlarinin tehlili ve bazar strategiyalarinin
| formalasmas
I' | Plan: 4
[ I 1.Marketing planinin strukturu

|

2. Biznesin muasir veziyystinin qiymatiandiriimasi metodlan

3.Musssissnin inkisafinin baza strategiyalar
11 | Marketingin idarsedilmasi

Plan: 2

1.:'umassisenin idare edilmasi sisteminds marketingin yeri va

rolu

e —
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! 3 Tnarkennq sistem kimi
4.MaElrLl;e:'tlnq'n.idar“ edilmasi prosesi
J 5-Markat!nqm Idaraetma strukturunun tekamal
.' E-MUassilggri? idareedilmasinin tagkilati strukturu
| 7.Marketing xri‘drr?;rrﬁﬂnq KRAMGHONI veie v ke e
o | elagasi moessisenin digar sobe ve bdimelerile
Strateji m:
Plan Ji marketing planlagdirimasi
1.Marketing planla
N lagdinimasi, onun forma ve
‘ g'azé:;‘;f"i:?"‘ﬁ“nq planlagdiriimasi prosesi o
- qin strateji planlasdinimasi prosesi ve onun| 2

marhalalari
| 4. MUessi : i
5 g‘l‘r‘;?:sa Sz?lwasmda strateji marketing planlagdinimasi
] iznes  vahidlerinde  strateji ~ marketing

planlagdiriimasi
| 6link marketing planlagdiriimasi
13 | Marketing nezaret sistemi

Plan:
| 1.Marketing nazarsti prosesi: I ¢
_ : magsed v feler
2.0pera_hv marketing nazarati i
3.Strateji marketing nazarati
| 4 Marketing auditi
Cami: i

Talaba fennin Syrenilmasi zam r subyektlarinin igtisadi manafelsrini
nazere alaraq istehlakcilarin arzu va isteklarini agkar etmayi, muassisalerin atraf munhitinin
tadgiq etmayi, tedqiqatiar gsasinda bazarin s&qmentlasdiﬂlmastni aparmagl, magsad
bazarlarini muayyenlesdirmayi ve marketing kompleksini igleyib hazirimag!.

XIl. Fann lzra talimin naticaleri:

. Marketinga aid ilkin anlayiglarin formalagmasi V@ marketing mahiti
toplanmasi.

_ Bazarin segmentasiyasl, marketing miks hagqinda biliklers ve tetbiglara yiyalenmak.

- Mahsul, mesulun yagam ayrisi ve brend hagqinda ilkin anlayislara saib olmag.

- Qiymatlandirma strategiyalar, giymetin formalagmasl, bélugdirma ve bolugdurma kanallarl,
parakende va topdangilar haqqinda ilkin anlayiglara yiyalanmak.

- Reklam, ictimaiyyatle slagaler, satis haqqinda biliklarin dyrenilmasi.

. Istehlakg! davraniglar, strateji marketing, marketinqda etika, marketing

XI. Fann lzra taleblar:
an! bacarmalidir: baza

haqqinda biliklerin

de muasir yanagmalar

haqqinda biliklerin elde edilmasi
XIIl. Telabalarin fenn haqqinda fikrinin dyranilmasi:
XIV: Kollokvium suallar.:
| Kollokvium suallari

1 Marketing konsepsiyasinin mabhiyyati v@ tekamulu

2 Marketingin formalari

3. Marketingin atraf mihiti amillari

4.Marketingin makrom(hiti v onun terkibi

5.Marketing tadgiqatlar ve onlarin tesnifati

6.Bazar marketing tadgigatlarinin obyekti kimi

7 Marketing tedgigatiarinin apariimasl prosesi

8 Marketing tadgiqatlarinin informasiya teminat _ '
9.Mahsullarin ve mahsul ¢esidinin idare edilmasinin marketing aspektiari
10.Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalar
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asl
planlagdinimasi v@ bazara gixariim

: i i ve rolu
11 Yeni mehsulun yaradilmasinin larin mehsul siyasstinde yer

i t nigani, on |
12.Ticarat markas| va ticare =
el qab'aggigmz; ve satigin mahiyysti, funksiyalari ve saviyy

rin bélisdor ! ot
1:@::: l'ijxlalaar\alnlan va onlarin segiimesine tesir eden a

Il Kollokvium suallar \

: elementlari
1 Marketingin kommunikasiya sistemi vei O‘r:.rlrl;il r:;rkr:\%hﬁm S amani] i
2 Reklam marketing kommup_lkaslyam sis
3 Ictimaiyyatle alaqaniﬂdtasklll -

na tasir edan am

:; g::ggi::y;a prosesi va onun dovlet tanzimlenmasi formalar
6 Qiymatqoyma strategiyalan
7 Istehlakgi davranigi ve ona yanasma'lar
8 Istehlak¢i davranisina tesir eden amiller _ _
¢ Satinalma gararlar ve onlarin qabul edilmasi prosesi
10 Bazarlanin seqmentlagdirmasinin zeruriliyi ve ona olan talebler
' Istehlak mahsullari bazarinin seqmentiasdiriimasi
12 Maqgsad bazarlarinin tutumunun muayysn edilmasi
13 Marketing planinin strukturu

14 Biznesin muasir vaziyystinin qiymatlandirilmesi metodlar:
18 Muassisanin inkisafinin baza strategiyalar

XV. imtahan suallan:
1.Marketing konsepsiyasinin mahiyyati va takamalg
2 Marketingin formalar,

3.Marketingin maqsadi, funksiyalari ve prinsiplari
4.Marketingin straf mahiti amilleri

S Marketingin makromuhiti ve onun terkibi

6. Mikromahitin musassisadaxili ve misssisedankanar amilleri
7.Marketing tedqigatiari va onlarin tasnifat

8.Bazar marketing tadgiqatlarinin obyekti kimi

9 Marketing tedqigatiarinin maqsadi ve istigamatlari

10.Marketing tedgigatlarinin aparilmasi prosesi

11.Marketing informasiya sistemi, onun maqgsad va strukturu
12.Marketing tedgigatlarinin informasiya teminat

13.Mahsullarin va mshsul ¢esidinin idarsedilmasinin marketing aspektiari
14.Mshsulun hayat dévran; va marketing strategiyalar
15.Yeni mahsulun yaradilmasinin Planlagdiriimas; va bazara gixariimas;
16.Mahsullarin reqabatqabiliyystliliyi ve onu mlsyyen edan amiller

17.Ticarat markas va ticaret nisani, onlarin mahsul siyasstinds yeri va rolu,
18.Msahsullarin gablasdiriimas)

19.Mahsullarin bolisdUriimasi va satigin mahiyysti, funksi
20.Satis kanallari va onlarin segilmasina tesir eden amille
21.Mshsullarin fiziki béltsdariimasinin toskili

22 Marketingin kommunikasiya sistemi va onun terkib elementlari
23.Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin muhum elementi Kimi
24 Reklamin planlasdiriimasi ve reklam bldcssinin formalasdiriimas
25.Satisin havaslandiriimasinin forma va metodiar,
26.Ictimaiyyatls slaganin tagkili

27 Qiymat va ona tasir eden amillar
28.Qiymatin néviari

29,ijmatqoyma Prosesi va onun dévlat tenzimlenmasi formalar
30.Qiymetqoyma strategiyalary
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31 Xercla
metod-?ar:-a' reqabete. tolebata, marketing strategiyalarina

32 Istehlakgi davranigi ve ona yanasmal esaslanan giymatqoyma
gj::{gg:gtg:'g:g tipleri ve onlarin dzw::lrs x0s0slyyetl

35.Satinalma er;aTl$lna oL S8 il -

36.Bazarlarin ge ntua” ve onlarin qebul ediimesi prosesi

37.Bazarlarin segmg:::gﬁd!nnasimn zoruriliyi ve ona olan telebler

38 Istehlak mehsullar basdlrma ok

39 Istehsal tayinatl ! bazaninin segmentiegdiriimes)

40 Meagsed b:zaarlx:rrr:?nh:.:jl"ar SELAGIE BSIVESS E TIN

j ; .Mlarkellmq planinin strukLtl::::nun ARRPYen adimoe

p 351132:::2 ’:,uais"'.““'wﬂinin qiymatiendirilmasi metodlars

py Muassisznl': ,’:’k'%flﬂ[ﬂ baza strategiyalari

45.'Markennq ;is:eznmk iﬁnmam sisteminde marketingin yeri va rolu

46 Marketinqin idare edilmasi prosesi

4?.Market@nqin idarsetma strukturunun tekamal

jg.Mﬁrket_mqm idaraedilmasinin teskilati strukturu
50;m:?::.;;%n;?dmi?iﬁ:n:‘ L::idmatin!n vezife v@ funksiyalart .

; assisenin diger §0ba V@ boimalarile elagss!

51.Marketing planlagdiriimasi, onun forma ve metodiari

52.Strateji marketing planlagdiriimasi prosesi
s prosesi va onun merhaelaleri

53. Marketingin strateji planlagdinima

54.Muassise saviyyasinds strateji marketing planiagdinimasi
55.Strateji biznes vahidlerinda strateji marketing planlagdinimasi
56.lllik marketing planlagdinimasi

57. Marketing nazarsti prosesi: meqsad v@ vazifeler

58. Operativ marketing nazarsti

59. Strateji marketing nozarati

60. Marketing auditi
ixtisaslar (programi)

t va innovativ
(ProtokolNe 06).

050408 Menecment
Imisdir. Igtisadiyya
unmugdur

usu 050407 - Marketing v2
sinda tertib edi

“Marketing" fenninin sillab
| tarixli iclasinda tesdiq ol

izra tadris plani ve fenn programi @sa
idaraetma kafedrasinin 11.02.2025-ci i

) 1/ dos.A.T.9fandiyeva

Kafedra mudiri :
b.m.M.R.Mammadav

Fann miiallimi:

gﬂ( dor € V297
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