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Kafedra: “igtisadiyyat va innovativ idaraetma’
L.Fann hagqinda malumat;

Fonnin adi: “Rogomsal marketing” (Kafedranin 11 fevral 2025-ci il 06 sayli protokolu ils tosdiq
edilmisdir.)

L.Fann hagqinda malumat:

Kodu: IPF-B 21

Tadris ili: 11T (2024-2025). Semestr: VI

Tadris yiikii cami:60 saat. Auditoriya yiikii-30 saat:(Mithazira 30 saat).
Tahsilalma formasi: Oyani

AKTS iizrs kredit: 6 kredit

Saat:

IL.Miisllim haqqinda malumat:
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Kafedranin iinvani: Lankaran goheri, Fiizuli kiig., 170-a
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L. T6vsiyya olunan doarsliklar vo dors vasaitlari:

Hiiseyinli Bshman “Ragamsal marketing strategiyalari® Baki-2022

Burenina T.A. Internet texnologiyalari asasinda marketing. Baki, 2009.

Bigkes, Mehmet, "Elektronik Ticaret", Pazarlama Diinyasi Dergisi, MartNisan 2000
Korimov S.Q. Informasiya sistemlari. Baki, 2008

Banabanos W.T. DnektponHas kommepuus. CI16: Mutep, 2003,

Okbarov.M Elektron kommersiya,dars vasaiti 2011

D.Tanskot : “Elektron — roqamsal comiyyat: sobaka intelektinin miisbat va manfi cahatlari.

V.Qasimli.,M.Talibova.,G.Quliyeva ., A Miiseyibov.,F . Mirzayev.,“Ragomsal iqtisadiyyat”, Darslik,
Baki -2023
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IV. Prerekvizitlar: : Fonnin tadrisi ligiin ilkin olaraq har hansisa fanlarin tadrisi nezerds tutulma-
musdir.

V. Korekvizitlor: : Bu fonnin tadrisi ilo eyni vaxtda “Strateji marketing” fanninin todrisi nazerda
tutulmusdir,

VL Fonnin tosviri vo moaqsadi: Miiasir dovrdo miiassisalor marketings istehlakgi ndqteyi-
nazarindon yanasirlar. Marketing; satigdan gox avyal, istehlakgilary tanimaq moagsadi ila baglayan va
satigda va satigdan sonra davam edan bir proses olaraq toyin olunur. Marketingin asas maqsadi, alava
dayar yaradaraq hoadsf istehlakginin/mistarinin istak va ehtiyaclarini qiymetlandirarok manfaat va fayda
tomin etmakdir. Ragomsal marketing isa texnologiya cohatdon an son malumat va kommunikasiya
texnologiyalarindan istifads ila olagadardir. Kursun asas maqsadi talabalors roqomsal marketingin tosir
dairasinin daha genis auditoriyaya catdirilmasidir. Ragamsal marketing, bir mohsul va ya xidmat ilo
alagadar milgtorilorda doyar yaratmaq (iglin raqamsal texnologiyalardan istifads etmokdir. Ragamsal



texnologivalare il telefonlar i
oy L e »\\mol\lll telefonlar, plangetlar, sosial media, onlayn marketing va displey reklamciliq va.s
anagma bacarifn qabiliyyatinin formalagdiriimasidir

ViL “.“"""‘i.\‘.\’-"'a verilan talablar: Fann (izra semestr arzinda buraxilmig auditoriya saatlarinin
fimumi sayt Elmi Suranin 16 may 2024-cti il tarixli gararina uygun olaraq davamiyyat meyarlari
nazara alinmagla mtisyyan olunmug haddan yuxart oldugu halda talaba hamin fandan imtahana
buraxilmir, onun hamin fann tizra akademik borcu qalir,
VIIL Qiymatlandirma: Talabalarin biliyi 100 balli sistemla qiymatlondirilir. Bundan 50 bali
talaba semestr arzinds, 50 bali iss imtahanda toplayir. Semestr srzinda toplanan 50 bala
asafidakilar aiddir: 20 bal seminar, masgala va laboratoriya darslarinda faaliyyatina gora va 30
bal kollokviumlarn naticalarina gora, Imtahanda qazanilan ballarin maksimum miqdari 50-dir.
Qiymatlondirma zamam Elmi Suranin 16 may 2024-cti il tarixli gorarina uygun olarag
givmatlandirma meyarlan nazar alinir,
[mtahan biletina bir qayda olaraq fanni ahata edan 5 sual daxil edilir.
Qivmat meyarlan asagidakilardir:
- 10 bal- talaba kegilmig material dorindan baga dustir, cavabi daqiq va hartaraflidir.
b\l) bal-talaba kegilmis material tam baga duglir, cavabi dagiqdir va m@vzunun motnini tam aga
ir.
- § bal-talaba cavabinda imumi xarakterli bazi qusurlara yol verir;
- 7 bal- talaba kegilmis material basa diigir, lakin nazari cahatdon bozi masalalari asaslandira
bilmir
- 6 bal- talabanin cavabi asasan diizgiindir.
- 5 bal-talabanin cavabinda ¢atismazhglar var, mvzunu tam shata eda bilmir.
- 4 bal- talabanin cavabi gismon dogrudur, lakin mdvzunu izah edarkan bazi sohvlara yol verir;
- 3 bal- talabanin mvzudan xabari var, lakin fikrini asaslandira bilmir;
- 1-2 bal- talobanin mévzudan gisman xabari var.
- 0 bal- suala cavab yoxdur.
Talabanin imtahanda topladigi balin miqdar 17-don az olmamahdir. Oks taqdirds talabanin
imtahan gostaricilori semester arzinda tadris foaliyyati naticasinda topladig bala alava olunmur.
Semestr naticasina gora yekun giymatlandirma (imtahan va imtahanagodarki ballar asasinda)

WE Bal \7 Qiymat _l
Sozla | Horfla |
1. [91-100 | Ola | A |
[ 2. [81-90 | Coxyaxst | B |
3. | 71-80 [ Yaxst | € ﬂ
4. | 61-70 | Kafi | D
5. | 51-60 | Qonaatboxs | E |
6. | 50 vo ondan asagl | Qeyrikafi | F |

[X. Davrams qaydalarinin pozulmasi: Tolaba Universitetin daxili nizam —intizam qaydalarin
pozdugda S sasnamada nazarda tutulan qaydada tadbir goriilacak.
X. Taqvim plani: Mithazira 30 saat, Cami 30 saat

Ne \ Miihazirs \ Seminar _\
AR AN rsaat tarix \ saat \ tarix ‘
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1. | Mbvzu 1. Ragamsal Marketingin 9saslar j
Plan:
1. Ragamsal Marketingin Osaslar 2
2. Ragamsal marketing nadir?
3. Ragamsal marketingin magsadlori
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Rsax v
yamsal marketingds miistari

Mivrn 2. Ragamen! Marketing Strategivasimn Tamallari
Flan i

AL mrketingds seqmentlasma, hadafloma va mdvgelanma 2
Ragamen! marketingds resurs analizi

1 Ragamenl marketing Miks

Mivrn 3 Ragamenl Marketing Strategiyasinm Hazirlanmasi
Mlan:
| Ragamen) Marketing Strategiyasinm Hazirlanmasi
Wagamsnl marketing strategivasimimn formalagdirilmas
1 Ragamen! marketingin dayarlandirilmasi
1 Ragamsnl marketing tigiin hadaflarin mtlayyan edilmasi

Mivru 4. Roagamsal Marketing Slrnlﬁ{lﬁunrnr'rotl)iql va
Olglitmasi

Mlan:
Ragamsal Marketing Strategiyasinin Tatbiqi va Olgtilmasi
> Ragamsal marketingda 68 tatbiq strategiyas
i Ragamsal marketingda 8lgma vo analitika
4 Azarbaycanda ragamsal marketing strategiyalari

Manba: [1,2,3,4]

Mivzu 6. E-pogt marketingi

Plan:

1 .E-pogt marketingi

2. Mazmun marketingi

3. Axtarig Motoru Marketingi vo SEM

4 SEO va saytin inkisaf etdirilmasi

5 Tacriibi marketing va ortaq marketing
| Manba: [1,2,3,4]
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] Mévzu 7.Yeni iqtisadiyyatda ragamsal marketing

Plan:
| NTT Do Co Mo kompaniyasinda marketing menecment
2 Ragamli texnologiyalarin yayilmasi va birlosma imkan1
3, Vasitagilarin 1agv edilmasi va yeni tipli vasitogilik

Moyzu 8. Marketing tacriibasi neca dayisir: e-biznes
Plan:

1 Marketing tacriibasi neco dayisir: e-biznes 2
2.Internetds biznes

3,Calbedici web-saytin yaradilmasi

4 Sabakada reklam yerlagdirilmosi vo iralidilmasi

Mivzu 5. Ragamsal Marketing Kanallarinda Tatbig Edilan
Strategiyalar
Plan:
1.Google Ads
2. Mobil marketing 2
3. Sosial media
4. Viral marketing
5. Onlayn PR
6. E-WOM
. Manba: [1,2,3,4] j
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9. | Mdvzu 9, Sabok

| 2.Azarbayocanda 1

——
Aadd reklam verl

iralidilmasi

adirilmasj v amtaalarin

Plan:

I .Raqamsal marketi;
2.§abakads reklam y

1qda onlayn va aNdnavi-on|
3.Ragamsal marke

. ‘erlogdirilmasi va amt
tunqda galivli bizne

ayn kompaniyalari
aalarin iralidilmasi
S madelinin qurulmas

Mivzu 10 Ragamsal Az

arbaycan - B
Plan: ’

L.Azarbaycanda iqtisadiyyatin raqamsallagma saviyyasi

aqamsal transformasiya sahasinda aparilan islahatlar

Miévzu 11 :i_zmiﬁn_\‘énmm elektron tiearat b

at bazarimin miveud vaziyyati
Plan:

1. Elektron ticaratin “A zexport™ modeli

S . . T t t
2. Azarbaycanda elektron ticaratin hilqugi tanzimlanmasi

33 lil_c_lg_rgl\ic.l(n!\]igiﬂﬂ\(i\k prosedurlar

Mivzu 12 .M

arketingin inkisafinda fardilagdirma meyllari
Plan:

. Marketingin inkisafinda fardilagdirma meyllari

2.Ragamsal marketingda ahicilarla qarsiligh miinasibatin {dars
olunmas

3.Ragamsal marketingda alicilarla linsiyyat va qarsiligl anlama
saviyyasinin artirllmas

Mavzu 13 .Istehlak¢i baximindan internet-marketingin
xiisusiyyatlari

Plan:

| Istehlak¢r baximindan internet-marketing va xiisusiyyatlari
2 Ragamsal marketinqda segimlarin giymatlandirilmasi
3.Ragamsal marketinqda satin almadan sonraki davranis
4.Elektron Ticarat giiuru

S.Kompiiter gabakalari vasitasi ila satig

Mévzu 14 .Internet-marketingin azarbaycan istehlak bazarinda
inkisaf perspektivlari

Plan: ;

| .Azarbaycanda internet-marketingin inkisaf problemlari

2. Virtual miihitda biznesin inkisafi

3.Olkamizda e-tahsilin inkisafinda asas amiller

Mbvzu 15.Ragamsal iqtisadiyyatda'iKT

Pm: T . . . . .
1.Azarbaycanda IKT va onun Azarbaycan igtisadiyyatinin inkisafina
12siri

2. Ragamsal igtisadiyyatin tatbiqi programlari: Amazon, E-bay
auksion

Cami:

X1, Fann iizra talablar: Ragamsal marketing fonni tizra kecirilocok movzular talabalorin gargisina

agagidaki talablari qoyur: )
-Ragamsal Marketing Strategiyasinin Hazirlanmasi




-Rogamsal mzu'kclinq formal
-Raqamsal market
-Ragamsal market
~Google Ads
- Mobil marketing
- Sosial media
-Viral marketing
-Onlayn PR
-e-WOM va s
hazirliq magsadila talobalor tarafindan d
XIL Fonn iizra tolimin natical
faydalanan milassisalor, ragamsal k

inq asdirilmas;
nqin dayarlondirilmes;

inq ti¢iin hadaflarin mildyyan edilmasi

aha yaxgi dork olunmasidir.

ari: Rogamsal platformalarin toqdim etdiyi flirsotlardan
anallar sayasinda daha az xarcla daha genig auditoriyaya gatir, mahsul
va xidmatlorini tamitdinr, sally sonrast xidmat imkanlari taklif edir va istehlak¢ilarin distincalarini
asanliqla ¢atdirmalarina kmak edir. Sirkatlarda ananavi bir brend olmagla yanas1, rogamsal brend imicini
yaratmagq va brend dayarini artirmaq saylori mlasir dévrda boylik shamiyyat kesb edir. Ragsmsal muthitin
verdiyi imkanlardan istifade edan sirkotlor bu kanallar vasitasila geniy auditoriyaya ¢atir, mahsul va
Xidmatlorini tanidir, satig v sifarislor yerino yetirir, satis sonrasi miistori alagalorini idaro edir va
mistarilora fikirlorini asanhqla gatdirmaq imkani verir.

XIIL Talabalarin fann haqqida fikrinin Syranilmoasi:

XIV: Kollekvium suallari:

I Kollekvium suallari
Raqamsal Marketingin asaslart

Ragamsal marketing nadir?

Ragamsal marketingin maqsadlari

Ragamsal marketingdo miistari

Ragamsal marketingda seqmentlogma, hadafloma va mévgelanma
Ragamsal marketingds resurs analizi

Ragemsal marketing. Miks

Ragemsal marketinq strategiyasinin hazirlanmasi
Ragomsal marketing strategiyasinin formalagdiriimasi

10. Ragamsal marketingin daysrlandirilmasi

11. Ragamsal marketing {i¢iin hadaflarin miisyyan edilmasi
12. Ragamsal Marketing Strategiyasinin Tatbigi va Olgiilmasi
13. Ragamsal marketinqds 6S tatbiq strategiyasi

14. Ragamsal marketingds 6lgma va analitika

I5. Azarbaycanda raqomsal marketing strategiyalari

B P R
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IT Kollekvium suallar
Google Ads

Mobil marketing

Sosial media

Viral marketing

Onlayn PR

E-WOM

E-pogt marketingi

Mazmun marketingi

9. Axtaris Motoru Marketingi vo SEM
10. SEO va saytin inkisaf etdirilmasi

11, Taeriibi marketing va ortaq marketing
12, NTT Do Co Mo kompaniyasinda marketing menecment
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13. Ragamli tex { ,
e et i
15. Marketing h;lr.uhas' e Valyc"“'hpll e
XV. imtahan elxn;l ! ] e
L an:
Ragamsal Marketingin asaslari
Ragamsal marketing nadir?
Ragamsal marketingin magsadlari
Ragamsal marketingda miigtari
Ragamsal marketingda seqmentlagma, hadaflama va movqe
Ragamsal marketingda resurs analizi
Ragamsal marketing. Miks
Ragamsal marketing strategiyasmin hazirlanmasi
0. Rogamsal marketing strategiyasinn formalagdiriimasi
10. Ragamsal marketingin dayarlandirilmosi
11. Ragamsal marketing ilgiin hadaflarin milayyan edilmasi
12. Ragamsal Marketing Strategiyasinin I'atbiqi va Olglilmasi
13. Ragamsal marketingda 65 tatbiq strategiyas!
14, Ragamsal marketingda dlgma v analitika
15. Azarbaycanda ragamsal marketing strategiyalar

16. Google Ads

17. Mobil marketing

18. Sosial media

19. Viral marketing

20. Onlayn PR

21. E-WOM

22. E-pogt marketingi

23. Mazmun marketingi

24. Axtaris Motoru Marketingi va SEM

25, SEO va saytin inkisaf etdirilmasi

26. Tacriibi marketing va ortaq marketing

27. NTT Do Co Mo Kompaniyasinda marketinqg menecment
28. Ragamli texnologiyalarin yayilmasi va birlasma imkani
29. Vasitagilarin lagv edilmasi va yeni tipli vasitagilik

30. Marketing tacriibasi neca dayisir: e-biznes

1. Internetda biznes

2. Calbedici web-saytin yaradilmasi

3. Sabakads reklam yerlagdirilmasi va irolidilmasi

4. Ragamsal marketingda onlayn va snanavi-onlayn kompaniyalari
5. Sabokads reklam yerlagdirilmasi va smtaalarin iralidilmasi

6. Ragamsal marketinqda galirli biznes modelinin qurulmasi

-
8
9

lanma
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. Azarbaycanda iqtisadiyyatin ragemsallagma soviyyasi

. Azarbaycanda ragamsal transformasiya sahasinda aparilan islahatlar

. Elektron ticaratin “Azexport” modeli

40. Azarbaycanda elektron ticaratin hiiqugi tonzimlanmasi

41. Elektron ticaratdo gomrilk prosedurlari

42. Marketingin inkisafinda fardilagdirma meyllari

43. Ragamsal marketingds alicilarla qarsiligh miinasibatin Idara olunmast
44, Ragamsal marketingds alicilarla iinsiyya
45. istehlak¢1 baximindan internet-marketing va xiisusiyyatlari
46. Ragamsal marketingda segimlarin giymatlondirilmasi

47. Ragamsal marketingda satin almadan sonraki davranis

48. Elektron ticarat gliuru

49. Kompiiter sabakalari vasitasi ilo sati§

50. Azarbaycanda internet-marketingin inkisaf problemlori
5], Virtual miihitda biznesin inkisafi

52. Olkemizds e-tohsilin inkisafinda asas amillar

t va qarsiliqh anlama soviyyasinin artirilmast



e

53. Azarbaycanda (KT v
54. Ragomsal iqtisadiyy

9 onun Azarbaycan iqtisadiyyatinin inkigafina tasiri
atin tbigi programlar: Amazon, E-bay auksion

“Roqamsal marketing” fanninin sillabusu 050408-“Marketing™a,b; ixtisast Uzra tadris plant va
1§61 tadris proqrami asasinda tartib edilmisdir,

Sillabus “Igtisadiyyat vo inmovativ idarsetma” k
edilmisdir. (11 fevral 2025-ci il, 06 Ne-protokol).

afedrasinda muzakira edilorak tasdiq

s.A. T.Ofandiyeva
Kafedra miidiri : dos

dos.R.E.OQlakbarov
Fann miiollimi:




