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I.Fann hagqinda malumat: i

Fonnin adi: Beynalxalq marketing. Isgi tadris plani kafedranin 11 fevral 2025-ci il 06 sayh
protokolu ila tasdiq edilmigdir.

Fannin kodu: IPFS-B04

Tadris ili: ITI (2024-2025). Semestr: VI .

Tadris yilkil cami:180 saat. Auditoriya ylikli-60 saat:(Mhazira-30 saat, seminar-30 saat

Fonnin tadris formasi: 9yani

Fannin tadris dili: Azsrbaycan

AKTS iizra kredit: 6

IL.Mioallim hagqinda malumat:
Ady, soyady, elmi daracasi: Mammadov Murad Rahim oglu bag miiallim

Kafedranin iinvami: Lankaran pharﬂ% Fuizuli klig., 170a, 1 sayli korpus
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IILTGvsiya olunan darsliklar va dars vasaitlari:
1. T.L.Imanov, E.N.Quliyev. “Marketingin asaslari”, “Tahsil", NPM-2003 N
2. A.T.Mammadov. “Marketingin osaslan”. Dars vasaiti. Baki:"Iqtisad universitetinin

nagriyyatr” 2007.336 sah.
3. LM. Xeyirxabarov. “Marketing tadqiqatlari: marketing informasiyalari vs informasiya

sistemi”. AzDIU. 2008-100 s.
4. M.A.Allahverdiyeva. “Beynalxalq marketing”. Iqtisad Universiteti nagriyyati. Baki1 2011,

5. ©.9lakbarov, ©.09lizads. “Beynalxalq marketing”. Iqtisad Universiteti nagriyyati. Baki 2008.
6. B. A. AnexcynuH. Mapketuur: yueb. ana cTyaeHTos opasosar. yupexaenuii cpea. npod.
obpasosaHHd, 00y4aroLKMXCca Mo rpynne cnew. "JKOHOMHKa W ynpasnenue" /, — 3-e u3g., nepepab. u
zon. -M. : Jlawkos u K, 2008. -199 c.— ITpun.: c. 197, — Bubnuorp.: ¢. 198-199. ~ISBN 978-5-91131-
913-7.
7. B. H. Benses. MapkeTHHI: OCHOBBI T€OPHH H NPaKTHKH: y4el. ANA CTYACHTOB By3os /. B. H.
benses - 4-¢ u3n., nepepa6. u pon. -M. : KHOPYC, 2010. -676 c. : a6n. — ITpun.: c. 654-671. - BuG-

nnorp.: ¢. 673676, ~ISBN 978-5-406-00156-1.
8. Global marketing. Kate Gillespie and H.Danid Hennessey. Fourth edition/NyuYork and

London/2016

9. International Marketing. Philip R. Cateora, Mary C. Gilly, John L. Graham. 15 th edition.2011

10. “Kuresel pazarlama”. dog.dr. Ipek Altinbafiak Farina, prof.dr. Ercan Gegez,prof.dr. Asli
Kilgtikaslan Ekmekgi, yrd.dog.dr. Iglem Er. Anadolu Universitesi. 2015.

IV.Prerekvizitlar: Fonnin tadrisi tiglin 6ncadan “Mikroiqtisadiyyat", “Makroigtisadiyyat” va
“Marketing” kimi fanlorin tadrisi zaruridir,

V. Korerekvizitlor: Bu fannin tadrisi ilo eyni vaxtda digar fonlarin tadrisina ehtiyac yoxdur,

VL. Fonnin tasviri vo magsadi: Beynolxalq igtisadi munasibatlorin intensiv xarakter almasi
Olkalar arasinda, ayri-ayri regionlar arasinda iqtisadi munasibatlarin daha da genislonmasina sabab

oldu.
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Mustaqillik 2lda etdikdan sonra 6lka iqtisadiyyaunin bagqa sahalarda oldugu-kimi Azarvayvasu
«arici blkalarda ticarat alagalarinda va marketing faaliyyatind? shamiyyatli daracada mUsbat naticalar
slds edilmigdir. Respublikda faaliyyst gdstaron xarici firmalarin, sirkatlarin, kompaniyalarin sayi,
elaca da Olkada idxal vo ixrac amaliyyatlanimin hacmi da ildsn-ila artmagdadir. Respublikamizin
beynalxalq aloamda olan nlfuzu yuksalir, dinya iqtisadiyyatina integrasiyasi gliclanir.

Beynalxalq bazar bir gox gartlarla muayyan edilan spesifik xlisusiyyatlara malik dgvlat bazannin
macmusunu 0zlnda aks etdirir. BUtln bunlar beynalxalg marketinqin dUnya bazarinda rolunun
getdikea andiim gdstarir. Beynalxalq marketing tagkilatin yerlagdiyi yerdan kanarda, yani hamin
slkanin hodudlarindan xaricds mahsullanin va xidmatlorin marketingidir. Bir sbzla, marketingin
beynalxalq bazarda tagkilidir.

“Beynalxalq marketing” fanni Uzra mUhazira va seminarlara aynlan saatlarin miqdan tadris
planina uygun olaraq mUayyan edilir. Kursun sonu imtahanla naticalanir.

Kursun maqsadi marketing ixtisasi 0zra tahsil alan talabalara beynalxalq marketingin inkigaf
tarixi, tadqiqat metodlan, mUassisanin xarici bazara gixma Usullari, mahsulllarin beynalxalq arenada
satigl, kommunikasiya sistemi, giymat siyasati, beynalxalq marketingin tatbigi xUsusisyyatlari
haqqinda zaruri biliklar vermak, beynalxalq marketing faaliyyati zamam aktual problemlalarin aradan
qaldinimasi istiqamatinda mUhUm bacaniq va vardislarin agilanmasindan ibaratdir.

VIL. Davamiyyata verilon talablar: Fonn (zra semestr orzinds buraxilmiy auditoriya saatlannin

gmumi sayt Elmi Suranin 16 may 2024-c0 il tarixli qararina uygun olaraq davamiyyst meyarlan nazara

alinmagla mOayyan olunmug haddan yuxan oldugu halda talaba hamin fandsn imtahana buraxilmir,

onun hamin fann Ozra akademik borcu qalir.

VIIL Qiymatlandirma:

- Talabalarin biliyi 100 balli sistemla qiymatlondirilir. Bundan 50 bali talaba semestr arzinda, 50 bal

is> imtahanda toplayir. Semestr arzinda toplanan 50 bala asagudakilar aiddir: 20 bal seminar va

laboratoriya darslarinda faaliyyatina, 30 bal kollokviumlarin naticalorina gora. gor fonn zra ham

seminar hamda laboratoriya varsa onda 10 bal seminara, 10 bal is3 labaratoriyaya gora verilir.
Qiymatlandirma zamam Elmi Suramin 16 may 2024-ctl il tarixli goranna uygun olaraq

giymatlandirma meyarlari nazar alinir.

Imtahan biletina bir qayda olaraq fanni ohata edan 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarlari asagidakilardir

- 10 bal- talaba kegilmis material dorindan baga dustr, cavab dagiq va hartaraflidir. o

- 9 bal-talaba kegilmig material tam baga dustr, cavabi daqiqdir va mdvzunun matnini tam aga bilir.

- 8 bal-talaba cavabinda bmumi xarakterli bazi qUsurlara yol verir; —

- 7 bal- talaba kegilmis material basa dustr, lakin nazari cshatdan bazi masalalari asaslandira bilmir

- 6 bal- talabanin cavabi asasan dUzglinddr.

- 5 bal-talsbanin cavabinda gatigmazhiglar var, mbvzunu tam shata eda bilmir. )

- 4 bal- talabanin cavabi gisman dogrudur, lakin mvzunu izah edarkan bazi sshvlara yol verir;

- 1 bal- talobanin mvzudan xabari var, lakin fikrini asaslandira bilmir;

. 1.2 bal- talabanin m&vzudan gisman xabari var.

- 0 bal- suala cavab yoxdur. o

Talabanin imtahanda topladig balin miqdan 17-dan az olmamalidir. Dks taqdirda talabanin imtahan

gostaricilori semester orzinda tadris faaliyyati naticasinda topladigi bala slava olunmur. Semestr

naticasina gbra yekun giymatlondirma (imtahan va imtahanaqadarki ballar asasinda)

Ne Bal Qiymat
Sozla Harfla

1, | 91-100 Ola A
2. | 81-90 Cox yaxsi B
3. | 71-80 Yaxs! C
4, |61-70 Kafi D
5. | 51-60 Qanastbaxs E
6. | 50 va ondan agagi Qeyri-kafi F

IX. Davramy qayda!;rmm pozulmasi: Talaba Universitetin daxili nizam —intizam gaydalarini
pozdugda moveud qanunvericilik gargivasinda miivafiq tadbir gorilacokdir.
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 Taqvim plam: Muhaz

Kegirilan muhazirs mivzularinim mazmunu

Ira 30 saat, Seminar 30 sam, Comi 60 saal

Muhazira |

Seminar |

Saat

Tarix

2

4

ﬁ;ynallllq marketingin mahlyyatl vo xtsusiyyatlarl

an:

1. Beynalxalq marketingin mahiyyati va x0susiyyatlari

2. Beynalxalq marketing  konsepsiyasi  va  beynalxalg
marketingin tatbiq saviyyalari

3. Beynalxalq marketingin funksiyalar va prinsiplari

!"-J

Beynalxalg marketing muhiti
Plan:
1. Beynalxalq marketing faaliyyatinda daxili mhit amillari
2. Birbaga va dolayr xarici muhit amillari
3. Xarici muhit amillari: muasir mohit, huquqi muhit, siyasi
mUhit, iqtisadi muhit, madani mhit , malumat texnoloji muhit

Beynalxalq bazarlarda marketing tadgiqatlari

Plan;

Il- Beynalxalq marketing tadqigatinin mahiyyati, magsadi, vazifs-
ari

2. Beynalxalq marketing tadgiqatinin ssas istigamatlari

4. Beynalxalq marketing tadqiqatlarinin apariimasi prosesi

5. llkin informasiyalarin toplanmasi metodlari

6. Beynalxalq marketing informasiya sistemi

Beynalxalq bazarlarda seqmentlosdirma va istehlakg
davramsi
Plan:
1. Beynalxalq marketingda bazarin seqmentlagdiriimasi
2. Xarici magsadli bazarlarin seqmentlagdirilmasinin kriteriya va
alamatlari
3. Xarici maqgsadli seqmentlarin segilmasi
4, Beynalxalq bazarlarda istehlak¢t davramist va davranis
nazariyyalari
5. Xarici bazarda istehlakg1 davranigina tasir edan amillar
6.Son va isglzar istehlakgilarin satinalma qorarlanimin gabul
etmasi prosesi

Beynalxalq bazarlara ¢ixisin forma va metodlan

Plan:

1. Xarici bazarlara gix15 metodlan

2. Ixrac v ixrac s8vdalagmalorinin hazirlanmasi qaydalan

3. Mugtarak sahibkarliq faaliyyati: Beynalxalq lisenziyalagdirma
va Beynalxalq frangayzing

4, Xarica kapital goyulusu

Beynalxalq marketing strategiyalan

Plan:

1. Beynalxalq marketing strategiyalarinin mahiyyati

2. Inteqrasiyaya asaslanan artim strategiyalari

3. Diversifikasiyaya asaslanan artim strategiyalar

4. Beynalxalq marketingda “Aykido” strategiyasinin mahiyyati

Beynalxalq marketinqgin idara edilmasi va tagkilati qurulusu
Plan:

CamScanner ila skan edilib



https://v3.camscanner.com/user/download

1. B.eynalxalq marketinqin idara edilmasi prosesi

2. Firmada beynalxalq marketingin tagkilinin inkisaf marhalalari
3. Beynalxlaq marketing xidmatinin qurulmasinin asas tiplori vo
saviyyalari

4. Beynalxlaq marketingin makropiramida, gatir va interkonglo-
merat tagkilati strukturlan

5. Beynalxalq marketinq faaliyyatine nazaratin mahiyyati onun

spesifik xUisusiyyatlori
6. Beynalxalqg marketing faaliyyatina nozaratin 2sas ntvlori

Qlobal marketing nazaratinin asas marhalalari
8 | Beynalxalq bazarlarda mahsul siyasati

Plan:
. Beynalxalq marketingda mahsul siyasatinin yeri va rolu

2. Beynalxalq mahsulun hayat dovrll
3. Mahsulun beynalxalq bazarlarda hayat tsiklinin kumulyativ
ayri izra gesidin optimallagdiriimast va klaster tahlili

4. Beynalxalq marketingds mahsul gesidinin optimallagdiriima- 4
sinda konglomeratlig, sinerji vo emercentlik prinsiplari

5. Yeni mahsulun yaradilmas: konsepsiyasi

6. Moshsulun beynalxalq raqabstqabiliyyatliliyi vo onun 9533
tarkib hissalari

7. Diinya bazarlarinda keyfiyyatin yUksaldilmas

inin asas sistelari

9 | Beynalxalq marketinqda giymat siyasati

Plan:

1. Beynlxalq marketingdo qiymat siyasati va onun iqtisadi
mahiyyati _

2. Beynalxalq marketingda 9sas qiymat maqsadlari va qiymat 2
strategiyalari

3. Beynalxalq  roqabato istigamatlanmaklo  giymatqoyma

metodlan ' .
4. Yeni mohsullara giymat qoyulmasinin marketing strategiyasi

5. Mbahsulun beynalxalq hayat dovri marhalslarinda qiymat

siyasatinin xUsusiyyatlari vo hayat ddvriiniin modellari
10 | Beynalxalg marketing sisteminda moahsullarin
béliigdiiriilmasi va sati isinin taskili

Plan:
1. Xarici bazarlarda mehsullarin bslugdirtlmasi va satig siyasati-

nin mahiyyati
2. Beynalxalq satis kanallari va sati strategiyalan
3. Xarici bazarlarda satis formasimin segilmasi meyarlari.Boz

(Paralel) satis.

4. Beynalxalq marketinqda strateji alyanslar va nvlari
5. Beynolxalg marketingda satig strukturlarinin tiplari
Il [ Beynalxalg marketingda mohsullarin bazara iraliladilmasi
siyasati
Plan:
1. Xarici bazarlarda marketing kommunikasiyasi va mlassisalarin
kommunikasiya siyasati 2
2. Beynalxalq marketinqda reklamin rolu

3. Beynalxalq marketingds ictimaiyyatla alaga (PR)

4. Xarici bazarlarda satigin stimullagdiriimas: metodlar
5. Xarici bazarlarda soxsi satigin idara olunmasi

Cami: 30
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XL Fann iizra talablar: Talabs fannin Byranilmasi zamani bacarmalidir: bazar subyektlarinin

iqU;é_l?l _ma:tlagel.anm naZar3 alaraq istehlakeilarin arzu va istaklarini agkar etmayi, massisalorin atraf
minitinin 12dqiq etmayi, tadqiqatlar asasinda bazarin seqmentlagdirilmasini aparmagi, magsad

bazarlanni mUsyyanlogdirmayi va marketing k [ i
XII Fann Uizra talimin naticalari: e

-Beynalxalq marketing muhiti hagqinda biliklarin toplanmas.

-Beynalxalq bazarin seqmentasiyas), marketing miks haqqinda biliklara va tatbiglara yiyalanmak.

y M=h§ul, masulun yasam ayrisi va brend hagqinda ilkin anlayislara saib olmaq.

- Xarici bazarlarda qiymatin formalagmasi, bdlusdirme va bblusdUrma kanallan, parakands va
topdangilar haqqinda ilkin anlayiglara yiyalonmak,

- Beynalxalq marketinqda reklam, ictimaiyyatls slaqalar, satis haqqinda biliklarin 8yranilmasi.

XIIL Talabalarin fann haqqinda fikrinin Syranilmasi:
XIV: Kollokvium suallar:

I Kollokvium suallar

1.Beynalxalq marketingin mahiyyati va xUsusiyyatlari o .
2.Beynalxalq marketing konsepsiyasi va beynalxalq marketinqin tatbiq saviyyalari
3.Beynalxalq marketingin funksiyalari va prinsiplari
';-gcyén:lxalq marketing faaliyyatinda daxili mhit amillari

-Birbasa va dolay: xarici muthit amillari LN : _
G.Xaricisamuhil afniil:ri: muasir muhit, hiiquqi muhit, siyasi muhit,iqtisadi muhit, madari
muhit , malumat-texnoloji muhit o o

7.Beynalxalq marketing tadqiqatinin mahiyysti, magsadi, vazifolari

8.Beynalxalq marketing tadqiqatinin asas istiqamatlori

9.Beynalxalq marketing tadqiqatlarinin aparilmas: prosesi

10.11kin informasiyalarin toplanmasi metodlan

11.Beynalxalq marketing informasiya sistemi ] )

12.Xarici magsadli bazarlarin seqmentlagdirilmasinin kriteriya vo aslamatlari

13.Xarici magsadli seqmentlarin segilmasi i .

14.Beynalxalq bazarlarda istehlakgi davramgi va davranis nazariyyalori

15.Xarici bazarda istehlakgi davranigina tasir edan amillar

11 Kollokvium suallari

1. Xarici bazarlara ¢ixig metodlan
2.Ixrac va ixrac stvdalagmalarinin hazirlanmasi gaydalan
3.Muistarak sahibkarliq foaliyyati: Beynalxalq lisenziyalagdirma va Beynalxalq frangayzing
4. Xarica kapital qoyulusu
5.Beynalxalq marketinq strategiyalarinin mahiyyati
6.Beynalxalq marketingds “Aykido” strategiyasinin mahiyyati
7.Firmada beynalxalq marketinqin tagkilinin inkisaf marhalalari
8.Beynalxlaq marketing xidmatinin qurulmasinin ssas tiplori va saviyyalari
9.Beynalxlaq marketingin makropiramida, gatir va interkonqlomerat taskilati strukturlar
10.Beynalxalq marketinq faaliyystina nozaratin mahiyyati onun spesifik xususiyyatlari

11.Beynalxalq marketinq foaliyyatina nazaratin asas ndvlori.Qlobal marketing nazaratinin asas
marhalalari.

12.Beynalxalg marketingda mohsul siyasatinin yeri va rolu

13. Yeni mahsulun yaradilmasi konsepsiyas

14.Mshsulun beynalxalq ragabatqabiliyyatliliyi ve onun asas tarkib hissalari
15.Dunya bazarlarinda keyfiyyatin yiiksaldilmasinin asas sistemlari
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xV. Imtahan suallar;

Beynalxalq marketingin mahjyyati .
Beynalxalq markcting Eonr:::;z? i‘atl va xUsusiyyatlari
Beynalxalq marketingin ﬁlnksi;a[:lr.w be.'l';m]xﬂq-markelinqin totbiq saviyyalari
B!:ynalxalq marketing faaliyyatinda d::ﬁlr nsuigiarl '
}B(H:-’a.sa \ra: olay: xarici muhit amillari E R

arici mUhit a 4. i , ) o
muhit malumatﬂghr;'tojiﬁuﬁ;: muhit, hUqugi muhit, siyasi muhit,iqtisadi muhit, madani
7. Beynalxalq marketing tadqiqatinin mahi

| yyati, maqsadi,vazifalari

g- geym}xa:q mﬂrkEIjnq tadqiqatinin 2sas is:iqnmatlgri

- Beynalxalq marketing tadqiqatlarinin apariimasi prosesi
10. lIkin informasiyalarin toplanmasi metodlan
11. Beynalxalq marketing informasiya sistemi
12. chp:flxalq marketinqda bazarin seqmentlogdiriimasi
13. Xar!c! maqsadli bazarlarin seqmentlagdirilmasinin kriteriya va alamatlori
14. Xarici maqsadli seqmentlsrin segilmasi
I5. Beynalxalq bazarlarda istehlakgi davranisi vo davranig nazariyyalari
16. Xarici bazarda istehlakg: davranigina tasir edon amillor
17. Son va isglzar istehlakgilarin satinalma qararlarinin g2
18. Xarici bazarlara ¢ixis metodlan
19. Ixrac va ixrac s8vdalagmalarinin hazirlanmasi qaydalan .
20. Milstarak sahibkarliq faaliyyati: Beynalxalq lisenziyalagdirma va Beynalxalq frangayzind
21. Xarica kapital qoyulusu
22. Beynslxalq marketing strategiyalarinin mahiyyati
23. Integrasiyaya asaslanan artim strategiyalari
24, Diversifikasiyaya asaslanan artim strategiyalari o
25. Beynalxalq marketingda “Aykido” strategiyasinin mahiyyati
26. Beynalxalq marketingin idara edilmasi prosesi X
37, Firmada beynalxalq marketingin togkilinin inkigaf marhalalari

) . . ® [ - l;ri
28. Beynalxlaq marketing xidmatinin qurulmasinin 35as tiplari va saviyyaiar
29. Bcﬁahdag marketin:i terkonglomerat tagkilati strukturlan

n makropiramida, gatir va in byt
keting foaliyyatina nozaratin mahiyyati onun spesifik XUsUusl -
g? g:;nn:::::: nr:'nnarr it ally s névlari. Qlobal marketing nazaratinin 25as

keting faaliyyatina nazaratin 2sa
marhalaleri. . - .
32. Beynalxalq marketinqda mohsul siyasatinin yeri va rolu
shsulun hayat dovril N )
e 4 in kumulyativ ayri Uzra gesidin optimallag-

33. Beynalxalq .
34. M:ﬁulun beynalxalq bazarlarda hayat tsiklin

klaster tahlili o
35. g:;frﬂ?::ﬂ? n:::ketinqda mahsul gesidinin optimal]asdmlmasmda konglomeratlig, sinefji V@
emercentlik prinsiplari ‘

36. Yeni mahsulun yaradilmasi konsepsiyas! o '
37. Mahsulun beynalxalq raqabatqabiliyyatliliyi va onun 2sas tark;bl hissalari

38. Dilnya bazarlarinda keyfiyyatin yukso[di[masinin.asas sulsteml?n '

39, Beynalxalq marketingda qiymat siyasati va onun |qti5lad1 mah ly}‘at'l

40. Beynalxalq marketinqds 2sas qiymat magsadlari va qiymat strategiyalar
41. Beynalxalq raqabato istigamatlanmakla qiymatqoyma metodlart

42. Yeni mohsullara qiymat qoyulmasinin marketing strategiyasi
iymat siyasatinin xUsusiyyatlari v hayat

43, Mahsulun beynalxalq hayat dévrll marhalalarinda qlyma

dévriinlin modellari
44. Xarici bazarlarda mahsullarin bslusdiriilmasi va satig siyasatinin mahiyyati

45. Beynalxalq satig kanallari va satig strategiyalari
46. Xarici bazarlarda satig formasinin segilmasi meyarlari.Boz (Paralel) satig
47, Beynolxalq marketingda strateji alyanslar vo novleri

48. Beynalxalq marketinqda satig strukturlarinin tiplori
49, Xarici bazarlarda marketing kommunikasiyasi vo milassisalarin kommunikasiya siyasati

e T T U S

bul etmasi prosesi
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| '- ynalxalq marketingda reklamin rolu

¢ { gty
5?* g,ynglxalq marketinqda ictimaiyyatla alaqa (PR)
51" Sarici bazarlarda satisin stimullagdirilmasi metodlari
bazarlarda soxsi satigin idara olunmasi

53, Xarici
(programi) 0213

“Marketing ~ ixtisas!
idarsetma

Iqtisadiyyat Vv innovativ

«Beynalxalq marketing” fanninin sillabusu 050407 -
sdur (ProtokolNe 06 ).

(»dris plam V3 fann proqrami asasinda tartib edilmisdir.
kafedrasinin 11 fevral 2025-ci il tarixli iclasinda tasdiq olunmu

Kafedra mildiri: Oﬁ/’/ dos. A.T.9fondiyeva
;.

Fann mUallimi: h.m.M.R.Mammadov
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