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1.Fann haqqinda malumat: ‘ _
Fannin adi: Marketing. Isgi tedris plani kafedranin 11.02.2025-ci il 06 sayli protokolu ils
tesdiq edilmisdir.

L.Fann haqqinda malumat:

Kodu: IPFS-B04

Tadris ili: || (2024-2025). Semestr-V| ,

Tadris yiikii comi: 180 saat. Auditoriya yiik(-60 saat:(MUhazire-30 saat, seminar-30 saat).
Tahsilalma formas;: Syani

Tadris dili: Azerbaycan dilj

AKTS lizra kredit: 6 kredit

Il.Miallim haqqinda malumat:

Ad), soyadi, elmi daracasi: Memmadov Murad Rahim oglu bag maallim

Kafedranin iinvan: Lankeran sahari, Fuzuli kig., 170a, 1 sayl korpus.

Maslahat saati: 11]-v gunler: saat 14°6-16°°

E-mail Ginvan:: muradmemmedov&f?@ mail.ru
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. om»., 2000.
11 Kotnep @ MapxeTunr menegwment, — CNG.: eMurep K

.T.Koke, M.N. Mokea _

12 Knaccwka mapketunra / Cocrapurenn: B.M. 3nue, K.T Chy,
Murep, 2001 © cTpaTeruy

mo?é ?TE.;vﬁen MOK Meneawment opuentiposanHbil Ha PbIHOK: CTP OCkun |,
CTEDAUMOMMLI MADKETINT CNG.: Nurep, 2004,

fm.'anmntadnsi 2eruridir, Ine zeruret yoxdur,
V. Korekvizitler: By fennin tadrisi ile eyni vaxtda he¢ bir fenninin tedrisin f tfa:Ii olinin
' bazar subyektlerinin teserrtfa Yy
VI. Fannin tesvirl ve maqsedi: Marketing baza ir. Marketi
foktiy . : den en universal sistemdir. Marketing
SOl sokilde hayata keginimasini temin eden o
telabatiarin Adan 1. - la, Istehlakgilara istadiklari zaman vg
aabatiann adanimas; ugun «faydaliglary yaralmagla, v iqtisadi subyektisrin
stadiklor Makanda konkrel mehsula sahib olmaga imkan verir, Bu, iqgtis keting idare
evenslh ve dayanigl bazar Mavqeyinin temin edilmesine Istiqametlenmisg ma: . : qbazar
Cunmas) esasinga Mumkandur. Bu baximdan bakalavrlar terafinden moess sa"nn :
YONUMIJ idare ediimes; konsepsiyasi kimi marketingin mahiyyetinin menimsaniimas Gox
vacdar Feninin tedris; marketingin mahiyystini, onun planlagdinimasi ve idareetmp
Siukturianinin togkili masalalarini, marketing tedgiqatlarinin apanimasi msxanizn_ﬂm.
Tensullann bolugdaroimes ve salisini, marketingde nezaret sistemini mofessel gokilds
12 edir. Kursun tagrisi yuxarida sadalanan istiqametler zre tahlilin apariimasi, marketing
"Ompleksinin islanib haziflanmas v marketing strategiyalarinin formalagdinimasi ve s.
Ugun genig Imkanlar yaradir, o
Kursun Maqsadi telabslorde marketingin elmi nezeri ssaslan ve tecriibesinin

Cyreniimasi 'stigamatinde Sistematik tessvvarler ve fundamental biliklarin formalagdirimasi,

"vo " iqtisadiyyat"
IV. Prorekvizitior: Fonnin todrisi Ugun dnceden “Mikroiqtisadiyyat” ve “Makroigtisadiyy \

vardislerin asllanmasindan ibarstdir,
VIl Davamiyyata verilan

talabl
saatianinin umumi Sayl EImi Suranin 16

Qiymatiandirma Zamani Elmi Suranin 16 may 2024-cq il tarix|i Qerarina uy§un olaraq
Qiymatlendirme meyarlari nazer alinyr.

Imtahan bileting bir qayda olaraq fenni ehats eden 5 sual daxi| edilir. Qiymat meyarlari
asadidakilardir

aga bilir
- 8 bal-tslaba cavabinda Umumi xarakterli bazi qusurlara yol verir:

- 7 bal- tslgba kegilmis material basa dusir, lakin nazeri cshatdan bezi masalalari
asaslandira bilmir

- 6 bal- talabanin cavabi esasan dbzglndr,

- 5 bal-talabanin cavabinda catismaziiglar var, mOvzunu tam shate eds bilmir.

- 4 bal- talebanin Cavabi gisman dogrudur, lakin movzunu izah edsrken bozi sehvlsra yol
Verr;

- 3 bal- tslebanin movzudan xabari var, lakin fikrini esaslandira bilmir:

- 1-2 bal- telabanin movzudan gismen xsbari var,

- 0 bal- suala cavab yoxdur,
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Telabanin imtahanda topladig: balin miqdar 17-den az glmah
imtahan géstaricileri semester arzinde tedris faaliyyati natices ‘
olunmur. Semestr naticesine gére yekun giymaetiendirme (imtaha
pallar @sasinda)

i banin

alidir. ks teqdirds tala
i inde topladigi bala slave
n ve imtahanagadarki

[ Bal Qiymat
’ Sézle Ha:ls
1. | 91-100 Sla B
2. 181-90 Cox yaxs!
3. | 71-80 Yaxsl C
4, | 61-70 Kafi D
5 |51-60 Qenastbaxsg "E: |
6. | 50 ve ondan agag!_ Qeyri-kafi

. ' ili nizam =intizam
IX. Davranig qaydalaninin pozulmasi: Telebe Universitetin dax
qaydalanni zgzdysjqda moveud qanunvericilik gergivesinde mavafiq tedbir goralecekdir.

X. Teqvim plani: Muhazire 30 saat, Seminar 30 saat, Cemi 30 saat
Ne Kegirilan miihazire mévzularinin mezmunu

Muhazira

1 2 ¢

| 1. | Marketingin mGasir konsepsiyalan

i Plan:

' 1. Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve tekamall
| 2. Marketingin formalari

| 3. Marketingin magsadi, funksiyalari ve prinsipleri

i 4. Marketing probleminin helline yanasma metodu

2. | Marketingin straf mahiti
Plan:

2.Marketingin makromuhiti ve onun tarkibi
3. Mikromihitin mUassisadaxili va miiassisedankanar amillari

1.Marketingin atraf mahiti amillari 2

|
| 3. | Marketing tadqiqatlan ve marketingin informasiya sistemi
' Plan:
. 1. Marketing tadgiqatlari v onlarin tasnifat
‘ 2. Bazar marketing tedgigatlarinin obyekti kimi
‘ 3. Marketing tedgiqatiarinin meqsadi va istiqgamatleri

4. Marketing tedgigatlarinin apariimasi prosesi
| 5. Marketing informasiya sistemi, onun magsad ve strukturu
1 6. Marketing tedqiqatlarinin informasiya teminati

. 4. | Mahsul siyasatinin idarsedilmasi
Plan:

1. Mshsullarin  v@  mehsul gesidinin  idareediimasinin
i marketing aspektleri
|
|

2. Mahsulun hayat dévrani va marketing strategiyalar

3. Yeni mshsulun yaradilmasinin planlagdirimasi ve bazara
¢ixarl-masi

4. Mehsullarin
amillar

5. Tlicarat_ markasi va fticarst nigani,
Siyasstinda yeri va rolu,
L 6. Mahsullarin gablasdirimas;

reqabstqabiliyyatliliyi va onu mUsayyan edsan

onlarin mahsul
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[r—

rilmasi
S.Satis ve satisdan sonra servis xidmetinin gtste

Mahsulyeridiliginin tagkili T NI
ﬂf‘lﬁhsuﬂarm bol0sdurlimesi ve  salig 2
f'nkst alar va saviyysleri raking hedl adern andlor
2uSahy kanallari ve onlarin SBQIlmIB i togki

| 3 Mehsullann fiziki bslasdoroimesin

4.Ehtiyyatlarin idare edilmesi

Plan:

n tarkib
| 1. Marketinqin kommunikasiya sistemi ve onu
' elementlari

. 2
e s it m
' 2. Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin muha

elementi kimi

] inin

| 3. Reklamin Planlasdiriimas, ve reklam bldcasin

‘ fc-rmaia;.dml-mam
4

| 4. Satigin heveslendiriimasinin forma ve metodiar

5. Ictimafﬂatia slagenin taskili
Marketinqd

@ Qiymat siyasatinin idarsedilmasi
Plan:

1.Qiymat vg ona tg
2.Qiymatin Névlari
.Qiymatqoyma Prosesj

sir eden amillar

Ve onun dovlat tenzimlanmas;i
formalan
4.Qiyrnatqoyma Strategiyalar

Xerclarg

1. Istehlakg, davranisi v ona yanasmalar
2. Istehlak;nlarm tiplari

saviyyahﬁ:mikm va
Makroseq ment-lesdirma

: bazarlarinin tut
Marketinq imkanlarinin tehlili
furmalasmaa
Plan;

1.Marketinq Planinin struktury
- Biznesin MmUasir vazi

i + eqabatg, telabata, Marketing strategiyalarina

8saslanan qj matqoyma metodlar — |
Istehlak, davranislarin;n tedgiqi

Plan:

M va onlarin davranig xUsUsiyyatiari 2

Stehlakg avranigina tesir edan amillgr
4. Satinalma Qerarlar yva onlarin geby| edilmesi Proses;j

stehlak i -
Bazarlarn segmen i i sad Segmentinin
Secilmasi Plan:
1.Bazarlarin seqmentlagdirmasinin Zoruriliyi yg ona olan
tslablar
2.Bazarlarin Seqmentissdirmg prosesi 2

.Bazarin seqmentrasdirmesi

Vaziyyatinin qiymatlandiri[masi metodlary
3.Mugssisanin inkigafmm baza strategigalan
Marketinqin idaraedilmBSi
Plan:
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| 2 Marketing sistem kimi 1
3. Marketingin idara edilmasi prosesi |
I 4.Marketingin idareetma strukturunun tekamalo
9 Marketinqin idareedilmesinin tegkilati strukturu
6. Muassisanin marketing xidmatinin vezife ve funksiyalari
. 7.Marketing xidmatinin muessisanin diger $6be ve béimelarile
|| Blagasi
12 | Strate marketing planlagdirimas
| Plan.
| 1.Marketing planlagdiriimasi, onun forma ve metodlari
2 Strateji marketing planlagdinimasi prosesl
3. Marketinqin strateji planlagdinimasi prosesl ve onun| 2
! merhalaleri
| 4 MlUassise seviyyasinde strate]l marketing planlagdinimasi
' 5.Strateji  biznes  vahidlerinde  strateji  marketing
| planlagdinimasi
| Blik marketing planlasdiriimasi
13 | Marketing nezarat sistemi

| Plan:
] 1.Marketing nazarati prosesi: maqsed ve vezifaler
2 Operativ marketing nazareti
3 Strateji marketing nazarati
4 Marketing auditi
| Cami: 30
|
Xl. Fann iizra talabler: -
Talaba fennin 6yrenilmasi zamani bacarmalidir: bazar subyektlarinin igtisadi menafelerini
nazars alaraq istehlakcilarin arzu va isteklerini agkar etmayi, muassisalerin straf mahitinin
tadqiq etmayi, tadgigatliar ssasinda bazarin seqmentlesdiriimasini aparmagi, magsed
bazarlanini miayyenlesdirmayi ve marketing kompleksini islayib hazirimag.
XIl. Fann {izra talimin naticaleri: _
- Marketings aid ilkin anlayiglarin formalagmasi ve marketing muhiti hagqinda biliklerin
toplanmasi.
- Bazanin seqmentasiyasi, marketing miks hagqinda biliklers va tatbiglara yiyslanmak.
- Mahsul, masulun yasam ayrisi va brend hagginda ilkin anlayiglara saib olmagq.
- Qiymatlandirma strategiyalar, giymatin formalagmasi, boélugdirma ve boélusdirma
kanallari, parakenda ve topdangilar haqginda ilkin anlayiglara yiyslanmak.
- Reklam, ictimaiyyatla alaqgaler, satis haqgqinda biliklarin Gyranilmasi.
- Istehlakgi davraniglan, strateji marketing, marketingde etika, marketingds muasir
yanagmalar hagqinda biliklarin slda edilmasi
XIll. Talabalarin fann hagqinda fikrinin 8yranilmasi:
XIV: Kollokvium suallari:

I Kollokvium suallar
1.Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve tekaml
2 Marketingin formalari
3. Marketingin straf mahiti amilleri
4. Marketingin makromhiti va onun tarkibi
5.Marketing tadqiqatlari va onlarin tasnifati
6.Bazar marketing tedgigatlarinin obyekti kimi
7 Marketing tadgiqgatlarinin aparilmasi prosesi
8 Marketing tedgiqatlarinin informasiya teminats
9 Mshsullarin va mahsul gesidinin idars edilmasinin marketing aspektleri
10.Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari
11.Yeni mshsulun yaradilmasinin planlasdiriimasi ve bazara gixarilmasi
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- inde yeri va rolu
12 Ticarat markasi ve ticarat nisani, onlarin mahsul siyasatinds y »
13. llarin qablagdiriimasi L ' | va saviyyeleri
143 ﬁ:ﬂ:ﬁnarm gcbiusgurmmasi va satisin mahiyysti, mr;lilc::yalar |
15.8atig kanallar va onlarin segilmesine tesir eden am

Il Kollokvium suallan

ingi ikasiya si i entleri
1. Marketinqin kommunikasiya sistemi ve onun terkib elem "
Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin mahum elementi kimi

3 lctimapyyaua slaganin tagkili

4.Qiymat vs ona tesir eden amiller
5. Qiymatqoyma prosesi ve onun déviet tenzimlenmesi formalari

S.Qaymatqoyma strategiyalar

7 Istehiakg, davranigi ve ona yanasmalar

8.Istehlakg, davranisina tesir edan amiller

9. Satinaima Qerarlari ve onlarin qebul edilmesi prosesi
10.Bazarlarin Segmentlasdirmasinin Zeruriliyi va ona olan talabler
11.Istehlak mahsullary bazarinin segmentlasdiriimasi

12 Msgsad bazarlarinin tutumunun mUsyyan edilmasi

13. Marketing planinin struktury

14. Biznesin muasir veziyyatinin qiymstlendiriimasi metodiari

15. Musssisanin inkisafinin baza strategiyalar ;

XV.Imtahan suallary:
T.Marketinq konsepsiyasmm mahiyyeti va tekamalg
2 Marketinqin formalar
3_Marke!inqin magsadi, funksiyalar va Prinsiplari
4.Marketmqfn straf mthiti amiliari

Ve bazara gixariimas;

16..Mahsuflann rsqabatqabifiyyetliliyi Ve onu misyyan edan amiller
17.Ticarst markas va ticaret nisani, onlarin mahsul siyasatinds yeri va rolu.

18.Mahsullarin gablasdiriimas
19.Mahsullarin bélusdurtimasi va satigin mahiyysti, funksiyalars va saviyyaleri
20.8atis kanallars v onlarin segilmasine tesir eden amiller

21.Mshsullarin fiziki bélsdariimasinin togkili

22 Marketingin kommunikasiya sistemi va onun terkib elementlari

23.Reklam marketing kommunikasiyas; sisteminin muhom elementi kimi
24.Reklamin Planlasdiriimasi va reklam btdcassinin formalagdiriimas;
25.Satigin havaslendirilmasinin forma ve metodlar

26 Ictimaiyyatls slaganin tegkili
27.Qiymat ve ona tesir eden amillar
28.Qiymatin névlari
29.Qiymatqoyma Prosesi va onun dévist tenzimlanmasi formalar
30.Qiymetqoyma strategiyalar)

31.Xerclers, feqabats, talabata, marketing strategiyalarina @saslanan giymatqoyma

metod-lar
32 Istehlakg davranigi va ona yanasmalar
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33 Istenlakgilanin tipleri ve onlarn i

gg-gtﬁ‘h*akcl davranigina tesir edaga:rr:i:'l‘z TR

36:822::;;??1 g:r?‘:an IVB onlarin gabul edilmesi prosesi

37.Bazarl qmentlegdirmasinin zeruriliyi ve ona olan telabler
rlarn seqmentlogdirme prosesi

38 Istehlak mahsullar) bazarinin seqmentlogdiriimesi

39.Istehsal teyinath mehsullar bazarinin seqmentlesdiriimesi

40.Maqsaq bazarlarinin tutumunun mueyyen ediimesi

41 Marketing planinin strukturu

42 Biznesin muasir vaziyyatinin giymatiandirilmasi metodlari

43 Muessisanin inkigafinin baza strategiyalari

44 Muasssisenin idars edilmesi sisteminde marketingin yeri va rolu

45 Marketing sistem kimi

46.Marketingin idare edilmesi prosesi

47 Marketinqin idareetma strukturunun tekamal0

48 Marketingin idareediimasinin tegkilati strukturu

49 Muessisenin marketing xidmatinin vezife ve funksiyalar .

50.Marketing xidmatinin muassisanin diger $6ba ve bdimelerile alagesi

51.Marketing planlagdiriimasi, onun forma ve metodlari

52.Strateji marketing planlagdiriimasi prosesi

53. Marketingin strateji planlagdirimasi prosesi ve onun marhalalari

54.Muassisa saviyyssinds strateji marketing planlagdirimasi

§5.Strateji biznes vahidlerinds strateji marketing planlagdiriimasi

56.lllik marketing planlasdiriimasi

57. Marketing nezarati prosesi: magsad ve vezifeler
58. Operativ marketing nazarsti

59. Strateji marketing nazarati

60. Marketing auditi

“Marketing” fanninin sillabusu 050404 Dévist ve baladiy}fa .idara_etmgsi ixtisgsl (programn}
Uzra tedris plani ve fenn programi esasinda tertib edilmigdir. Igtisadiyyat va innovativ
idaraetma kafedrasinin 11.02.2025-ci il tarixli iclasinda tesdiq olunmusdur (ProtokolNe 06 ).

)
Kafedra mdiri : ny\ 4 dos.A.T.9fendiyeva

Fann miiallimi: b.m.M.R.Mammadov

ng/ - Ao {79 yewr
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