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Fann sillabusu

ixtisas: 050310-Muzeysiinasliq, arxiv isi ve abidalerin gorunmasi
Fakiilta: Tarix-cografiya ve incasanat

Kafedra: Pedaqogika, psixologiya ve incesenat

Fannin adi: S/f Madaniyyat ve incasanat sahasinda marketing.

I. Fonn haqqinda malumat: Lankaran Dévlst Universitetinin, “Pedaqogika, psixologiya ve incesenat ” kafedrasinin 12 sentyabr
2025-ci il tarixli NeO1 sayli iclas protokolu ile tastiq edilmisdir
Kodu: IPFS-B17
Tadris ili: 1V tadris ili (2025-2026) semestr: VI
Tadris yiiki: Comi: 240 saat. Auditoriya saati- 75 (45 saat muhazirs, 30 saat praktik maggels).

Toahsil formasi: Byani
Tadris dili: Azarbaycan dili
AKTS uzra kredit: 8 kredit
[I.Miollim hagqinda malumat:
Adi, soyadi, elmi daracasi va elmi adi: b/m Heydarov Tofiq ©laddin oglu
Kafedranin linvani: Lankeran s., ©8.Mammadov kigasi 19, LDU-nun 2 sayh korpusu
E-mail Ginvani: tofigheydarov1957@gmail.com
Ill. Tovsiya olunan darslikler, dars vasaitlari vo metodik vasaitlor:
Osas adabiyyat
1.8hmadov M.8. Xidmat sahalarinin marletingi, Dars vasaiti, Baki 2015
2. Kotler F. Marketingin asaslari. Baki, Ergun, 1993.
3. Mammadli O. Xursudov $,ismaydov F, Ibrahimova R, Turabova G.Markeding darslik,
2016.
4. Qarayev F.M., Yisifov M.E., Novruzov Q,A.Reklam isinin taskili. Darslik, 2007.
5. ismayllov R. Nastiyyat isi, idareetma, marketing, musalliflik hiququ, redakts, tertibat
istehsal Nasriyyat-Poligrafiya merkazi, Baki, 2001.
6. Sahibkarliq hagqinda AzarbaycanRespublikasinin Qanunu “Azerbaycan” qazeti, 26 dekabr,
1997
7.Mammadov M. Kitabxanalarin idare edilmasinda marketingin rolu.
8. Xalilismayil oglu Ismayilov Kitabxana isinin teskili ve idare edilmasi.
9. Caguyk I'.A., Mokeposa 0.B. YnpaBneHvne MapKeTUHromM Ha NpeanpusTuu,
EkatepuHBypriiagatensbecTBo Ypanbckoro yHusepcuteTa 2014
dlave adabiyyat
10, CuHsieBa U.M., 3emasik C.B., CuHsieB B.B. MapkeTtuHr B manom BusHece. Mockea, 2006.
11. B.K. KntoeB, E.M. ActpeboBa MapkeTnHroBasi opueHTaumnst bubnmoreyHo-
nHdopMaunoHHom aeatenbHocen (MapkeTuHr B cucteme ynpasneHns 6ubnmotekon)
12, My3sen, mapkeTuHr MeHemkMHT, MNpanTtnyecnue nocube, Mocksa 2001.
13, Jaurova Z. Azerbaycanda film sektorunun inkisaf etdirilmasi. Hesabbat.2018
14. Hiiseynov i. 8fendiyeva N. Turizmin esaslari. Derslik Baki, 2007
IV. Prerekvizitlar: Fennin tadrisi Giciin dncadan basga fannin tadrisine ehtiyac yoxdur.
V. Korekvizitlar: Bu fannin tadrisi ile eyni vaxta basqga fenlarin ds tadris olunmasina zarurst yoxdur.
VI. Fannin tasviri va magsadi: Madaniyyst ve incasanat sahalarinin marketingi fanni madaniyyat va incesenst sahasinds
foaliyyat gosteran misssisalarin manafelerini, onlarin bazarda mdvgeylarinin sabitliyinin temin olunmasi va qorunub
saxlanmasi, madaniyyat incasanat mahsullarinin bazar igtisadiyyati seraitinde kommersiya ve qeyri- kommersiya maqgsadi ile
istehsali, ham da reallasdiriimasi problemlarinin hall edilmasi ile badli masslaleri dyradir.

Fannin tadris olunmasinda magsad Madaniyyat ve incesenat sahasinda sahasinds marketing tedgiqatlarinin apariimasi,
marketing faaliyyatinin straji ve cari planlasdiriimasi, biznes-planlarin islanilmasi, mixtalif senad, informasiya, kommunikativ ve
servis xidmatleri gostarilmasi va s. barade Muzeysunasliq, arxiv isi ve abidslarin gorunmasi ixtisasinda tahsil alan telebsleri
malumatlandirmaqdir. Masaniyyat va incesanat sahalerinin mitexassisleri olaraq onlar bu sahads bazari tasvir etmayi, onu
segmentlar bélmayi, istehlakgilarin ehtiyac ve talabatlarini, nays Ustiinlik vermalerini giymatlandirmayi bacarmali, bazara gixarilan
mallar1 yaxsi tanimali, onlarin reallasdiriimasi taskili sahasinds yiksak pesakarliga, seristaliliye ve taskilatciliq gabiliyystine malik
olmalidir.

Madaniyyat va incesanat sahalarinin marketingi fanni bakalavr pillesinde segma fann kimi tadris olunur. Kursun tedrisi
dordiinci tedris ilinin VII semestrinds (45s. mihazire, 30s. seminar) nazardas tutulur.

VII. Davamiyyata verilan talablar: Fann (izre semestr arzinde buraxiimig auditoriya saatlarinin Gmumi sayi Elmi Suranin 16 may
2024-c il tarixli gerarina uygun olaraq davamiyyat meyarlar nazare alinmagla miayyan olunmus haddan yuxari oldugu halda
teleba hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hamin fenn izre akademik borcu qalir.

VIl Qiymatlandirma:

Talabalarin biliyi 100 balli sistemla giymatlandirilir. Bundan 50 bali telebs semestr arzinds, 50 bali iss imtahanda toplayir. Semestr
arzinda toplanan 50 bala asagidakilar aiddir: 20 bal seminarin naticalerine goéra va 30 bal kollokviumlarin naticalarina gors.
Qiymatlandirma zamani Elmi Suranin 16 may 2024-c il tarixli gerarina uydun olaraq giymatlendirma meyarlan nazar alinir.
imtahan biletins bir qayda olaraq fenni shate eden 5 sual daxil edilir.

Har sual 10 bala gader giymsatlendirilir.



Qiymat meyarlarn asagidakilardir:

-10 bal- teleba kegilmis materiali darinden basa distr, cavabi dagiq ve hartaraflidir.

-9 bal-telaba kegilmis materiall tam basa dusir, cavabi daqgiqdir ve mévzunun matnini tam aca bilir.
-8 bal-teleba cavabinda umumi xarakterli bazi qusurlara yol verir;

-7 bal- talaba kegilmis materiali basa dusur, lakin nazari cehatden bazi masalslari asaslandira bilmir
-6 bal- talabanin cavabi asasan duzgundur.

-5 bal-telabanin cavabinda gatismazliglar var, mévzunu tam shate eda bilmir.

-4 bal- talabanin cavabi gisman dogrudur, lakin mévzunu izah edarkan bazi sehvlers yol verir;

- 3 bal- telebanin mévzudan xabari var, lakin fikrini esaslandira bilmir;

- 1-2 bal- talebanin mdévzudan gisman xabari var.

-0 bal- suala cavab yoxdur.

Telabanin imtahanda topladidi balin migdar1 17-den az olmamalidir. ©ks taqdirde talsbanin imtahan gdstericileri semester arzinda
toadris faaliyyati naticasinda topladidi bala slave olunmur.

Semestr naticasine gore yekun giymatlendirms (imtahan ve imtahanagadarki ballar esasinda)

No Bal Qiymat
Sozle Harflo

1. 91-100 ala A
2. 81-90 GOX yaxsl B
3. 71-80 yaxsl C
4. 61-70 kafi D
5. 51-60 gonastbaxs E
6. 50 ve ondan asagi geyri-kafi F

IX. Davranig gaydalarinin pozulmasi:Talabs Universitetin daxili nizam-intizam qgaydalarini pozdugda asasnamads nazerde

tutulan gaydada tadbir gorulacak.

X.Taqvim-movzu plani:75 saat (45 saat miihazira, 30 saat praktik maggoala)

Ne Kegirilon mévzularim mazmunu Muh. Sem. Tarix
1. Mdvzu. Madeniyyat ve incasanat sahalarinin marketingi kursun predmeti maqgsadi ve 2 2
vazifelori
Plan: Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve tekamull, marketingin formalari,
Marketingde istifads edilen asas anlayislar: ehtiyac, telebat, teleb, mahsul, sévdslasms,
mubadils, bazar Marketingin maqgsadi, funksiyalari va prinsiplari.
Manba: [1;2;3]
2. Mdvzu. Madaniyyat va incasanat sahasinde marketingin asas xususiyyatlori 4 2
Plan: Madaniyyat miassisalarinin cemiyyatds rolu. Madaniyyst musssisslerinin iki asas
istigamati: incesenat sektoru; madeniyyst musssisalari. Madeniyyst muassisalarinin
mahsulu, yaxud faaliyysti badii yaradiciligin naticesi kimi. Unikal mahsullar ve kutlavi
istehasalin xtsusiyyatleri. Marketingin dérd asas kompanenti.
Manba:[1;3;12]
3. Moévzu. Kino filmleri istehsli sahasinde marketing faaliyyati. 2 2
Plan: Azarbaycanin milli kinematografiya tarixi, film istehsali sahasinin strukturu, dovlst
ve 6zal kinoteatrlar, kino filmlerin yayimi, televiziya bazari, beynalxalq kontekst, kino
sahasinin maliyyslasdirmasi.
Manba: [1;10;13]
Moévzu. Tehsil sferasinda marketingin xtisusiyyatleri 4 2
4. Plan: Tahsil sferasinda marketingin mahiyysti ve asas xususiyystleri, tahsil xidmatlari
marketinginin subyektleri ve obyektleri, Tahsil xidmatlari marketinginin prinsipleri ve
metodlari, Azarbaycanda tahsil xidmatleri bazarinin miasir veziyysti ve inkisaf meyllari,
tohsil xidmatleri bazarinin segmentlasdiriimasi, Ali tahsil xidmati bazarinda marketingin
tatbigi xususiyyatleri, tehsil musssisaleri U¢lin marketing strategiyasinin hazirlanmasi.
Manbea: [5;7;8;11]
5. Movzu. Kitabxana isinin marketingi. 2 2
Plan: Kitabxanagiliq praktikasina marketingin gatirilmasi, kitabxana marketinginin asas
magsadi, kommersiya ve geyri-kommersiya marketingi, kitabxanalarda marketing
sobasinin taskili, itabxana markeingi strategiyasi, marketing ve yeni texnologiyalar,
marketing va pablik-rileysnz.
Manba: [5;7;8;11]
6. Moévzu. Marketig kommunikasiya sistemi 4 2
Plan: Marketing-kommunikasiya sistemi, marketing kommunikasiyasi sisteminin
kommunikasiya vasitalari: reklam, soxsi satis, birbagsa marketing, ictimaiyyatle slags,
satisin havaslandiriimasi, reklamin mahiyysti ve formalar, zsif ve gucli reklam
nazariyysasi, satisin havaslendiriimasinin forma ve metodlari, ictimaiyystla slaganin
toskili.
Manba: [2;3;4]
7. Moévzu. Marketing muhiti ve ona tasir eden amiller. 2 2

Plan: Marketing muhitine tesir edan amillerin tesniflagdiriimasi, idare oluna (nazarst




edila) bilen amiller; 2) idare edile (nazarst oluna) bilmayan amillar, Mikromdihitin asas
amilleri, Makromuhitin esas amillari, Marketing qerarlarina guclu tasir gosteran amillar.
Manbe: [2;3;4;9]

8. Mo6vzu. Madeniyyet bazarinda segmentlosma ve mévgelasma 4 2
Plan: Madeniyyat bazarinin segmentlegdiriimasi  xUsusiyyatleri Raqibler lizra
segmentlasdirma, Muassisonin bazarda mdvgeyinin miayyan edilmasi, xidmatlarse
giymatqoyma siyasaetinin miayyanlogdirilmasi, xidmatlerin bazarda yeridilmasi
Manba: [2;3;10]

9. Mo6vzu. Madeniyyst mahsullarinin giymatyaranma prosesi 4 2
Plan: Mahsulun giymati marketing kompleksinin an vacib ve murekkab elementlarindan
biri kimi, qgiymat ve ona tasir edan amillar, giymatin névleri, giymatqoyma prosesi,
giymatin miayyan edilmasi metodlari , Mehsulgéndarmaenin bazis sertleri va giymat
Moanba: [2;3;4;9;10]

10. Mévzu. Istehlakgi bazari, onun seqmentlosdirimasi 2 2
Plan: istehlakgi bazarinin meydana gelmasi ve qisa xarasteristikasi, istehlakgi bazarina
tasir géseren amiller, madeni amiller; sosial amiller; sexsi amiller; psixoloji amillor.

Bazarin segmentlagdiriimasi prinsiplari.
Moanba: [1;3;10]

11. Mdvzu. Madaniyyat va incasanat sahasinde marketing strategiyasi ve planlsdirilmasi 4 2
Plan: Madeniyyat va incesenat sahasinds marketingin planlasdiriimasi, onun forma va
metodlari, strateci marketinqg planlasdiriimasi prosesi, muassise saviyyasinda strateci
marketing planlasdiriimasi, strateci biznes vahidlerinds strateci marketing planlasdiril-
masi, illik marketing planlasdiriimasi,marketing planinin strukturu musassisanin inkisaf
imkanlarinin tahlili.

Moanba: [1;2;3;10]

12. Md&vzu.Madaniyys va incasanat sahasi xidmat sahalarinin marketinginin asas ndvlarindan 4 2
biri kimi
Plan: Xidmaet anlayisi ve onun iqtisadi tebisti, Xidmatlerin xarakteristikasi, Xidmat
marketinginin xususiyyatleri, Xidmat bazarinin inkisafina tesir eden asas amiller.

Xidmatlerin ndvleri: Ticaret, nagliyyat, rabits, Banklar, sigorta, maliyya, maslehat, reklam
voe diger formalar, Ev tasarrifati ve asuds vaxtin kegiriimasila bagl xidmatler, TV, radio,
tehsil, tibb madaeniyyat, turizm va s.

Manba: [1;10;12]

13. Movzu. Muzeyds marketing isinin teskili 2 2
Plan: Muzeyds markeinq sébasinin taskili, muzey marketinginin asas maqgsadi,
kommersiya va geyri - kommersiya marketingi, muzey markeingi strategiyasi, marketing
va yeni texnolosullar,giyalar, marketing ve pablik-rileysnz.

Manba: [1;10;12]

14 Moévzu. Madeniyyst sahasinde mahsul anlayisi ve bazarlar 4 2
Plan: mahsul anlayigi, madeniyyat ve incasent mahsullarinin névleri. Madaniyyat
sferasinda baza alayisi, Bazarlarin névleri va tasnifati, madeniyyat sahasinds bazarlarin
segmentlagdiriimmasi.

Manba: [1;2;3;14]

15. Moévzu. Madeniyyst ve incesanat sahasinda turizm faaliyyati 1 2
Plan: Madaniyyst ve incasenat sahssinds turizm faaliyystinin tagkili, Turist six oldugu
makanlarda foto studiyalarin, video ¢akilisi xidmatlarinin tagkili, Madaniyyat ve incesant
sahasinds turizm marketinginin inkisafinda dévlstin tanzimlayici rolu
Manbea: [2;7;9]

Comi: 75 saat 45s. 30s.

XI. Fann Uizra talimin naticalari:

Muzeyda marketingin isinin tagkili xtisusiyyatlerini bilir

kino filmleri istehsali sahasinde marketing faaliyyatini asaslandirir

tehsil sferasinda marketingin xtsusiyyatlerini bilir

marketing kommunikasiya sistemini tahlil edir

madaniyyat ve incasenat sahasinde marketingin asas xiisusiyyatlerini miigayise edir
biznes-planlarin iglenilmasini bacarir

istehlak¢l bazari, onun segmentlagdirilmasini tehlil edir

madaniyyat ve incesenat sahesinde markreting strategasiyasi ve planlasdiriimasini bacarir

XIl. imtahan suallan

1. Marketing konsepsiyasi mahiyyati ve tekamdili
Marketingin formalari

Marketingin maqgsadi, funksiyalari ve prinsipleri
Madaniyyat sahalarinin cemiyyatda rolu

a s v

Madaniyyat miiassisalarinin mahsulu, incasanat sektoru, madaniyyst miassisalari sektoru
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Dovlat ve 6zal kinoteatrlar

Televiziya bazar

Tehsil sahasinda marketingin mahiyyati ve asas xususiyyatlari

Tehsil marketinginin subyektlori ve obyektlori

10. Azarbaycan tehsil bazarinin muasir vaziyyati va inkisaf meyllori

11. Marketigin kommunikasiya sistemi

12. Reklamin mahiyyati va formalari

13. Satisin havaslendiriimasinin forma ve metodiari

14. Ictimaiyystle slagenin tagkili

15. Kitabxanaciliq praktikasina marketingin gatiriimasi

16. Kitabxana marketinginin asas maqgsadi

17. Kommersiya va geyri-kommersiya marketingi

18. Kitabxanalarda marketing sébasinin togkili

19. Kitabxana markeinqi strategiyasi

20. Marketing muhitine tesir edan amillerin tesniflogdiriimasi

21. Mikromiihitin esas amilleri,

22. Makromuhitin asas amilleri

23. Madeniyyat bazarinin segmentlasdiriimasi xisusiyyatlari

24. Raqibler Gzra segmentlasdirme

25. Xidmatlera giymatqoyma siyasatinin musyyanlesdiriimasi

26. Mahsulun giymati marketing kompleksinin an vacib ve murakkab elementlarindan biri kimi,

27. Qiymat va ona tasir eden amillar

28. Qiymatin névleri , giymatqoyma prosesi

29. Qiymatin miiayyan edilmasi metodlari

30. Istehlakgl bazarinin meydana galmesi ve qisa xarasteristikasi

31. Istehlakgi bazarina tesir gbseren amiller

32. Bazarin segmentlagdirilmasi prinsiplari

33. Madeniyyst va incesenst sahasinde marketingin planlasdiriimasinin forma va metodlari strateci marketing
planlasdiriimasi prosesi,

34. Muassisa saviyyasinds strateci marketing planlasdiriimasi

35. Miuassisads illik marketing planlasdiriimasi

36. Xidmat marketinginin xtisusiyyatlori

37. Xidmat bazarinin inkisafina tesir edan asas amillar

38. Xidmat marektinginin novleri

39. Muzeyda markeing sObasinin tagkili

40. Muzey marketingi strategiyasi

41. Madaniyyat va incasant mahsullarinin ndvleri

42. Madeniyyat sferasinda bazar anlayisi

43. Bazarlarin novlari ve tasnifat

44. Madaniyyat va incasanat sahasinds turizm fealiyyatinin taskili

45. Madaniyyat ve incasant sahasinda turizm marketinginin inkisafinda dévlstin tenzimlayici rolu

XllI. Kollekvium suallari
| Kollekvium suallari

1. Marketing konsepsiyasi mahiyyati ve tekamdili

2. Marketingin formalari

3. Marketingin magsadi, funksiyalari ve prinsipleri

4. Madaniyyat sahslarinin cemiyyatds rolu

5. Madeniyyat muassisalarinin mahsulu, incesenst sektoru, madaniyyst miassisalari sektoru
6. Dovlat ve 6zal kinoteatrlar

7. Televiziya bazar

8. Tehsil sahasinda marketingin mahiyyati ve asas xuisusiyyatleri
9. Tahsil marketinginin subyektlari ve obyektlari

10. Azsrbaycan tehsil bazarinin miasir vaziyyasti ve inkisaf meyllari
11. Marketigin kommunikasiya sistemi

12. Reklamin mahiyysti ve formalari

13. Satisin havaslondiriimasinin forma ve metodlari

14. Ictimaiyystle slagenin togkili

15. Kitabxanagiliq praktikasina marketingin gstiriimasi

Il Kollekvium suallan

Kitabxana marketinginin asas magsadi
Kommersiya va geyri-kommersiya marketingi
Kitabxanalarda marketing so6basinin taskili
Kitabxana markeinqi strategiyasi

N =
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5. Marketing muhitina tesir edan amillerin tesniflagdiriimasi

6. Mikromihitin esas amilleri,

7. Makromuhitin asas amilleri

8. Madeniyyat bazarinin segmentlasdiriimasi xtsusiyyatlari

9. Raqibler Gzra segmentlogdirme

10. Xidmatlere giymatqoyma siyasatinin miayyenlagdiriimasi

11. Mahsulun giymati marketing kompleksinin an vacib ve mirakkab elementlarindan biri kimi,
12. Qiymat va ona tasir eden amiller

13. Qiymsatin névleri , giymatqoyma prosesi

14. Qiymatin miayyan edilmasi metodlari

15. Istehlakgl bazarinin meydana gslmasi ve qisa xarasteristikasi

S/f Madaniyyat vo incasanat sahasinde marketing fanninin sillabusu 050310 - Muzeysiinasliq, arxiv isi ve abidslarin
gorunmasi ixtisasi (proqrami) lizro tadris plani va fann proqrami asasinda tortib edilmisdir.Sillabus “Pedaqogika,
psixologiya va incasanat” kafedrasinin 12 sentyabr 2025-ci il tarixli iclasinda (protokol Ne01) miizakira edilarak tasdiq
edilmigdir.

Fann maallimi: B/m.T.©.Heydarov

Kafedra mudiri: dos. A.X.Oliyev
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	E-mail ünvanı: tofiqheydarov1957@gmail.com

