
Azarbaycan R espubllkas1 Elm ve Tehsil Nazlrllyi 

Lenkeran Dovlet Universitati 

Fenn aillabusu 

lxtisas: 050407-"Marketinq" A,B 
FakOlte: "lqtisadiyyat ve idareetme" 
Kafedra: "lqtisadiyyat ve innovativ idareetme" 
I.Fenn haqqmda melumat 

Tesdiq edirem 
Tedris meseleleri Ozre prorektor v.i.e: 

LC2 
-=~~~=--dos. Zaur Memmedov 

".J:J_" o 9 2025-ci ii 

Fannin ad1:"Strateji marketinq" (1~9i t~s prqranu) Kafedranm 12. 09. 2025-ci ii 01 sayh 

protokolu ile tesdiq edilmifdir. 

Fannin kodu: 1PF-Bl4 

Tedris iii: IV (2025-2026). Semestr: VII 

Tadris yilkO cemi:Omumi:120 saat.Auditoriya yOkO: 45 saat- (30 s. mOhazire, 15 

s.me§Qele) 
Tahsllalma fonnas1: ayani 
Tadris dlll:Azerbaycan 
AKTS uzre kradlt: 4 
11.Muallim haqqmda malumat: 
Adi, soyad1, · elmi darecasi: Babazade $ahana S/ibayram qIz1, mOellim 

Kafedramn hOquqi Onvam: Lenkeran feheri, Fuzuli kO~ .• 170-a 

Maslahat saatJ: 11-V gOnler: saat 1100-1200 

E-mail Onvam: shahanababazade@gmail.com 
Ill. T6vsiyya olunan darslik, dars vasaitJ va metodiki materiallar: 

1.Huley Orem, Sonders Con, Pirsi Nayee! "Marketinq strategiyas1 ve reqabetli 

mOvqelaJdirme", Rus dilinden tercOme - Bak,: «lqtisad Universiteti» nefriyyat1, 2008 

2.A. T. Memmedov. "Marketinqin esaslar1", Oars vesaiti. Baki-2007 

3.X.Z.Kerimov. "Strateji idareetme: Metodlar ve praktika", Bski-"Elm"-2006 

IV. Prerekvizitlar: Fannin tedrisi 090n ilkin olaraq "Marketinq", "lstehlak91 davram1lan", 

"Marketinq tedqiqatlan" kimi fenlerin tedrisi zeruridir. 

V. Korekvizitlar: Bu tannin tedrisi ila eyni vaxtda "Sat,,m idare edilmesi" ve "Xidmat 

sahalerinin marketinqi", "Brendinqin idara edilmesi" fanlerinin tedrisine ehtiyac vard1r. 

VI. Fannin teeviri va maqsadi: :11Strateji marketinq" fanni bazar fQraitinde OstOnluk 

elda etmek ve onu qorumaqdan bahs edir. Bu fannde esas diqqet marketinq 

strategiyasmm formala§dmlmasmm iki esas meselesine - meqsedli bazarlann 

mOeyyenle§dirilmesi ve ferqlendirici OstOnlOklerin yarad1lmasma yOnelib. "Strateji 

marketinq" fenni strateji dOfOnca sahesinde tamamile yeni olan ifler daxil edilmifdir. 

Fannin tedrisinde te§kilatda marketinqin tamamile yeni rolunu - sadece fealiyyet 

istiqameti deyil, strateji qovve rolunu - vu,Oulayir. Bundan bafqa, daha genit 

auditoriyan,, tekce qerar qebulu hOququna malik olanlan deyil, hem de marketinq 

motexessislerini de ehate edecakdir. 

VII. Davamiyyete qoyulan telebler: Fenn Ozre semestr erzinde burax1lm1, auditoriya 

saatlann,n omumi say, Elmi ~uranm 16 may 2024-cO ii tarixli qeranna uygun olaraq 



davamiyyet meyarlan nezere almmaqla moeyyen olunmu!} hedden yuxan olduOu halda 
talebe hemin fenden imtahana burax1lm1r, onun hemin fenn ozre akademik borcu qahr. 
VIII. Qiymetlendlrme: Telebenin biliyi 100 balh sistemle qiymetlendirilir: 50 bal semestr 
dOvrOnde (o cOmleden 20 bal me!}gele derslerinde fealiyyete, 30 bal ise kollekviumun 
neticelerine gore verilir), 50 bal ise imtahanda (her bir bilet 5 sualdan ibaret olmaqla 10 
balla qiymetlendirilir) toplayir. 

Seminar erzinde minimum 2 defe kollokvium ke~irilecekdir. Telebe kollokviumda 
i~tirak etme-<.tikde jurnalda O (s1f1r) bal qeyd olunur. 

Qiymetlendirme zamarn Elmi ~urahm 16 may 2024-cO ii tarixli qerarina uy~un 
olaraq qiymetlendirme meyarlan nezer ahrnr. 
Qiymetlendirme meyarlan a!}ag1dak1lardan ibaretdir: 
-10 bal- telebe keyilmi§ materialt derinden ba§a dO§Or, cavab, deqiq ve hertereflidir. 
-9 bal-telebe keyilmi§ material tam ba§a dO§Or, cavab1 deqiqdir va m6vzunun matnini 
tam aya bilir. 
-8 bal-talabe cavabmda amumi xarakterli bezi qOsurlara yo/ verir; 
-7 bal- talaba keyilmi§ material ba§a dO§Or, Jakin nazeri cehatden bezi masalelari 
esasland1ra bilmir 
-6 bal- talebanin cavab1esasen dOzgOndOr. 
-5 bal-telabanin cavabmda yBtl§maz/Jqlar var, m6vzunu tam ehate eda bilmir. 
-4 bal - talebenin cavab1 qismen dogrudur, /akin movzunu izah edarkan bazi sahvlara 
yo/ verir; 
-3 bal - telabanin movzudan xeberi var, /akin fikrini asasland,ra bilmir; 
1-2 bal- talabenin movzudan qisman xabari var. 
-0 bal - suala cavab yoxdur. 

Talebanin imtahanda toplad191 balm miqdan 17 baldan az olmamahdir. 9ks 
taqdirda talabanin imtahan gOstaricilari semestr dovrOnda tadris faaliyyati naticasinda 
topland191 bala alava olunmur. 

Talabanin yekun qiymati imtahana qadar va imtahanda toplanm1§ ballar 
camlanmakla a~g1dak1 kimi qiymatlandirilir: 

N2 Bal Qiymat 
Sozla Harfla 

1. 91-100 91a A 
2. 81-90 Cox yax§1 B 
3. 71-80 Yax~, C 
4. 61-70 Kafi D 
5. 51-60 Qenaatbax~ E 
6. 50 ve ondan a~ag, Qeyri-kafi F 

Yekun qiymeti qeyri-kafi olan teleba kursu bitirmamit say1hr va onu novbati ilda 
hamin fann Ozra derslarda ittirak etmek §ertila yeniden vermelidir. 
IX. Davran11 qaydalarmm pozulmaa1: Teleba universitetin daxili nizam-intizam 
qaydalanrn pozduqda esasnamada nazerda tutulan qaydada tedbir gorOlur. 
X.Teqvim plam: MOhazira 30 saat,me§gala 15 saat,Cemi 45 saat. 



N2 Ke~irilen mQhazire m6vzulann1n mezmunu. MOhazlre 

I Saat Tarix 
1. 2. 3. 4. 

Movzu-1 :Bazarla tenzlmlenen strateJI ldareetme 
Plan: 

1. 
1. Marketinq konsepsiyas1 va bazara istiqamatlanma 
2. Resurslar bax1mmdan marketinqe yanaima 2 
3. Ta§kilatda maraqh olan iJtirak~1lar (terafler) 
4. Strateji idaratetmaye rahberlikde marketiqin rolu 

Menbe:1,2,3 
M6vzu-2:Marketlnqln stratejl planlatdmlmaa1 

Plan: 
2. 1. TeJkilatm maqsedi va ya missiyasmm mOeyyanlaJdirilmasi 2 

2. Marketinq strategiyasmm haz1rlanmas1 prosesi 
3. Baza strategiyasmm mOeyyenleJdirilmesi 
4. Raqabetli mOvqela§dirmanin yarad1lmas1 
5. Strategiyamn tetbiqi 

Menbe:1,2,3 
M6vzu-3:Portfelin tehllll 

Plan: 
3. 1. Portfelin planla§dmlmas1 2 

2. Portfelin modelleJdirilmasine ~xamilli yanaima 
3. Portfelin planla§dmlmas1 prosesi 
4. Portfelin tahlilinin maliyya nazariyyasi 
5. Resurslar portfeli 

Menbe:1,2,3 
M6vzu-4:Deyi1en bazar mOhlti 

Plan: 
1. MakromOhitin tahlil strukturu 

4. 2. lqisadi va siyasi mOhit 
3. Sosial-medani mOhit 2 
4. Texnoloji mOhit 
5. Dayi§an mOhitda yeni strategiyalar 

Menbe:1,2,3 
M6vzu-5:Reqabet mOhitlnln tehllli 

Plan: 
1. Sahedaxili raqabatda be§ gOc modeli 

5. 2. Strateji qruplar 
2 3. Sahanin tekamOIO ve proqnozlaJdmlmas1 

4. atraf mOhitin sabitliyi 

Menbe:1,2,3 
6. M6vzu-6:Reqlblerin tehlili 

Plan: 
1. Reoabetli bencmarkinQ 



2. Reqiblerin tehlili parametrleri 
3. YaX§I reqiblerin se~ilmesi 
4. Reqibler haqqmda informasiyamn ahnmasI ve yay1lmas1 

Menbe:1,2,3 
M6vzu-7:Gelecek 
proqnozlatdmlmas1 

telebln ve 

Plan: 
1. Neyi proqnozlatdmnq? 
2. Cari teleb esasmda proqnozlar 
3. awelki teleba esasen proqnozlar 

bazann telebatmm 

4. Ekspertlerin fikirleri ve niyyetleri esasmda proqnozla1d1rma 

Menbe:1,2,3 
Movzu-8:Bazar meqsedlerlnln •~ilmeei 

Plan: 
1. Bazarm moayyenlefdirilmasi prosesi 
2. Bazann hans, qaydada seqmentliyinin moeyyanlafdirilmasi 

8. 3. Bazar seqmentinin cazibedarh~Imn mOayyanlaJdirilmesi 
4. MOvcud ve potensial OstOnlOklarin mOeyyen edilmesi 
5. Bazar meqsadlarinin s~ilmasinin altemativ strategiyalan 

Menbe:1,2,3 
Movzu-9:HOcum ve mOdafie reqabet atrategiyalan 

Plan: 
1.Quruculuq strategiyalan 

2 

2 

4 

9. 2. Qoruma ve mOdafie strategiyalan 4 
3. Bazar yuvas, strategiyasI 
4. Mahsul yI~1m1 strategiyas, 
5. ldareetme abili etinin strate'i vazifalara u unla dmlmas1 
M6vzu-10:Strateji birlikler ve t•beke tefkilatlanna esaslanan 
reqabet 

Plan: 
1. Strateji amakdafhq dOvrO 

10. 2. amakdafhq strategiyasm, formala~1ran amillar 
3. ~ebake tetkilatlarmm tipleri 
4. Birlikler ve emekdafhqlar 
5. Strateji birliklerin yarad1lmas1 ile baOh riskier 
6. Strateji birliklara asaslanan raqabat 

Menbe:1,2,3 
Mcivzu-11: nnovasiya Nasmda reqabat 

Plan: 
1. Yeni mehsullarm u~urlari va moveffeqiyyetsizlikleri 

11. 2. Planla1dmlm11 yenilik 
3. Yeni mehsullarm haz1rlanmas1 prosesi 
4. Yeni mehsulun haz1rlanmasmm sOretlendirilmesi 
5. Yeni mehsulun istehsahna haz1rl1q 

Menbe:1,2,3 

4 

2 



I 12. 

13 

Movzu-12:Elektron marketinq esaaanda reqabet 
Plan: 

1. Marketinq informasiyalannm yay1lmas1 vasitasi kimi Internet 
~ebekesinin inki§af1 
2. Elektron marketinqde 0190 vahidleri 2 3. Elektron vasitelerle marketinq tedqiqatl 
4. Elektron marketinqin marketinq strategiyasma tesiri 
5. Elektron marketinqde yeni mOvzular 

Menbe:1,2,3 
Movzu-13: Daxili marketinqin komeyile strategiyanm 
realla1dmlmas1 

Plan: 
1. Daxili marketinqin inki1af1 
2. Daxili marketinqin miqyas1 2 
3. Daxili marketinqin planla1dmlmas1 
4. amak resurslanmn idareedilmasinda emekdafhq 

Menbe:1,2,3 
Cami: 30 

saat 

XI.Fann Ozre taleblar: Talaba tannin Oyrenilmasi zamam marketinq strategiyasmm 
ahamiyyatinin va miqyasmm mOasir darkine, hamcinin, bazar maqsedlarinin ~ilmasi 
ve raqabatli mOvqelafdirmenin esas meselalarini idareebnaya imkan veren sistemlare 
ehtiyac duyan elmi, pe1ekar ve praktiki c;evraden olan oxucular Ocon nezerda tutulub. 

Fannin tadrisi marketinq strategiyasm1 Oyrenan talabelar ocon va marketinq 
strategiyasma aid biliklarin Oyranilmesi ocon birbaJa ahemiyyata malikdir. 0, ham~inin, 
biznes va strategiya sahasinda pe'9kar dareca elda etmeye ve strateji mesale kimi 
marketinqi anlama~a cahtanlar ocon faydah olacaq. 
XII. Fenn Ozre telimin neticeleri: 
- Strategiya anlay1,1 ile yaxmdan tam1hq, taktika va ameliyyat anlay1flanndan 

ferqliliyin izah edilmasi; 
- Maram, misiya, hadaf va meqsad anlay11lan ila yaxmdan tamfhq va marketinqi bu 

yOnlandirme fealiyyetleri; 
- Marketinqin mOhitinin etrafh analiz edilmesi ile yana,,, firma daxili mOhitinin, mikro ve 

makro c;evresinin tehlilinin apanlmas1; 
- Firmanm mehsullarla ba~h qarar verme metodlanmn Oyranilmasi, mehsul heyat 

eyrisindeki yerine gore planlamalann edilmesi; 
- Bir mahsul Ozra strateji marketinqin qurulmas1, marketinq miksin strateji 

formala~mlmas1, mOasir trendlare adaptasiyanm qurulmas1. 
XIII.Telebelerin fenn haqqmda rey ve lradlan:-------------

XIV: Kollokvlum suallan: 

I Kollokvium suallan 

1. Resurslar bax1mmdan marketinqe yana,ma 
2. Tatkilatda maraqh olan i§tirak91lar (tarefler) 
3. Marketinq strategiyasmm haz1rlanmas1 prosesi 
4. Portfelin planla§dmlmas, 



5. Portfelin tehlilinln maliyye nezeriyyesi 
6. MakromOhitin tehlil strukturu 
7. Deyi~en mUhitde yeni strategiyalar 
8. Sahedaxili reqabetde bet gOc modeli 
9. Reqabatli ben9marklnq 
10. Reqiblerin tehlili parametrleri 

II Kollokvlum suallan 

I. Cari taleb esasmda proqnozlar 
2. ewalki telabe esasen proqnozlar 
3. Bazann mOeyyenle§dirilmesi prosesi 
4. Bazar seqmentinin cazibedarhgmm moayyanla§dirilmesi 
5. MOvcud ve potensial OstOnlOklerin moeyyen edilmesi 
6. Bazar meqsedlarinin se9ilmasinin alternativ strategiyalan 
7. Mahsul yI91mI strategiyas1 
8. Strateji amekda§hq dOvro 
9. 9makda§hq strategiyasm1 formala§d1ran amillar 
10. Strateji birliklarin yarad1lmas1 ila bagh riskier 

XV. imtahan suallar1: 
1. Marketinq konsepsiyas1 va bazara istiqamatlanma 
2. Resurslar bax1mmdan marketinqa yana§ma 
3. Ta§kilatda maraqh clan i§tiraky1lar (taraflar) 
4. Strateji idaratetmaya rahbarlikda marketiqin rolu 
5. Ta§kilatm maqsadi va ya missiyasmm mOayyanla§dirilmasi 
6. Marketinq strategiyasmm haz1rlanmas1 prosesi 
7. Bazar strategiyasmm moayyanle§dirilmasi 
8. Raqabatli movqela§dirrnanin yaradIlmasI 
9. Strategiyanin tatbiqi 
10. Portfelin planla§dmlmasI 
11 . Portfelin modella§dirilmasina yexamilli yana§ma 
12. Portfelin planla§d1nlmasI prosesi 
13. Resurslar portfeli 
14. MakromOhitin tehlil strukturu 
15. lqisadi va siyasi mOhit 
16. Texnoloji mOhit 
17. Deyi§an mOhitda yeni strategiyalar 
18. Sahadaxili reqabetde be§ gOc modeli 
19.Strateji qruplar 
20. Reqiblerin tehlili parametrlari 
21. Yax§I reqiblarin se~ilmesi 
22. Reqibler haqqmda informasiyamn ahnmasI va yay1lmas1 
23. Cari talab asasmda proqnozlar 
24. awelki telabe asasen proqnozlar 
25. Ekspertlarin fikirlari va niyyatlari esasmda proqnozla§dirrna 
26. Bazann muayyanle~irilmasi prosesi . . . 
27. Bazann hansI qaydada seqmentliyinin moayyanl~~dinl~as1 
28. Bazar seqmentinin cazibadarl1gmm mOayyanla,dml~as1 
29. Movcud va potensial OstonlOklerin moayy~n ed1lme~1 
30. Bazar meqsadlarinin se~ilmasinin alternat1v strateg1yalan 



3, . Qurucu\uq strategiya\an 
32. Qoruma ve mCldafie strategiyalan 
33. Bazar yuvas, strategiyas, 
34. Mehsu\ y1a1m1 strategiyas1 . 35. amekda~hq strategiyasm, formala§dtran am1llar 
36. $abeka te~ki\atlanmn tipleri 
37. Strateji birliklerin yarad1lmasI ile bagh riskier 38. Strateji birliklara esaslanan reqabet 
39. Yeni mahsullann uaurtan ve muvaffeqiyyatsizlikleri 40.Yeni mehsullann hazirlanmasI prosesi 
41. Yeni mahsulun istehsalma haz1rhq . . . . 42. Marketinq informasiyalannm yayIlmasI vasitesi kimi Internet §0bak0s1rnn mk1~f1 43. Elektron vasitelarla marketinq tedqiqatI 44. Elektron marketinqin marketinq strategiyasma tesiri 45. Daxili marketinqin inki§af1 

"Strateji marketinq" fanninin sillabusu 050407-"Marketinq"ixtisasI (proqram1) 0zra tadris plam va i§c;i tadris proqramI asasmda tartib edilmi§dir. Sillabus "/qtisadiyyat va innovativ idaraetma" kafedrasmda muzakira edilarak tasdiq edilmi§dir ("12.09. 2025-cu ii, protokol N2- 01"). 

Kafedra miidirv.i.e: Jt dos.G.T.81iyeva 

Fann miiellimi: ~ · m. $.8.Babazada 
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