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lll. Tévsiyye olunan derslik, ders vesaiti ve metodiki materiallar:

1.Huley Qrem, Sonders Con, Pirsi Naycel “Marketing strategiyasi ve reqabetli

mévgelegdirma”, Rus dilinden tarciima - Baki: «lqgtisad Universiteti» nagriyyati, 2008

2.A. T. Mammadov. “Marketingin esaslari”, Dars vasaiti. Baki-2007

3.X.Z.Karimov. “Strateji idareetme: Metodlar ve praktika”, Baki-“Elm”-2006

IV. Prerekvizitler: Fannin tedrisi tgun ilkin olaraq “Marketing”, “Istehlakgi davraniglar”,
“Marketing tedgigatlan” kimi fenlerin tedrisi zaruridir.

V. Korekvizitler: Bu fennin tadrisi ile eyni vaxtda “Satigin idare edilmasi” ve “Xidmat
sahalerinin marketingi”, “Brendingin idare edilmasi” fenlerinin tedrisine ehtiyac vardir.

VI. Fennin tesviri ve megsedi: :“Strateji marketing” fenni bazar soraitinde Ustunlik

olde etmek ve onu qorumaqdan behs edir. Bu fennde esas digget marketing
dinimasinin iki esas messlesine - megqsedli bazarlarin

strategiyasinin formalas ]
ferglendirici Ustunliklerin yaradiimasina ydnalib. “Strateji

miisyyanlegdirimesi ve ' 1D, “Str
marketing” fonni strateji digince sahesinde tamamile yeni olan igler daxil edilmigdir.
qgin tamamile yeni rolunu — sadece fealiyyst

Fennin tadrisinde teskilatda marketin -
istiqameti deyil, strateji qUvve rolunu - vurgulayir. Bundan. bagqa, daha genis
auditoriyani, tekce gerar gebulu hlququna malik olanlari deyil, ham de marketing
miitexassislerini de ehate edacekdir.

Vil. Davamiyyste qoyulan telebler: Fenn (zre semestr erzinde buraxiimig auditoriya
saatlannin Umumi say1 Elmi $uranin 16 may 2024-cii il tarixli geranna uygun olaraq



davamiyyat. meyarlar nezero alinmaqla mteyyen olunmug hedden yuxarn oldugu halda
telebe hemin fenden imtahana buraxiimir, onun hemin fenn tizre akademik borcu galir.

VIIi. Qiymetiendirme: Telebenin biliyi 100 balli sistemle giymetlendirilir: 50 bal semestr
ddvrinds (o ctimleden 20 bal mesggele derslerinde fealiyysts, 30 bal ise kollekviumun
neticelerine gdre verilir), 50 bal ise imtahanda (her bir bilet 5 sualdan ibarat olmagla 10
balla giymetlendirilir) toplayir.
Seminar erzinde minimum 2 defe kollokvium kegirilocokdir. Talobe kollokviumda
istirak etme-dikde jurnalda 0 (sifir) bal geyd olunur.
Qiymetiendirme zamani Elmi $uranin 16 may 2024-c( il tarixlii qerarina uygun

olaraq qiymetlendirme meyarlari nazer alinir.

Qiymetlendirme meyarlan agagidakilardan ibaretdir:
-10 bal- telebe kegilmis matenali derinden baga dlig(r, cavabi deqiq ve hertersflidir.

-9 bal-telebe kegilmis material tam baga diiglr, cavabi deqiqdir ve mévzunun metnini
tam aca bilir.

-8 bal-telebe cavabinda imumi xarakterli bezi qlisuriara yol verir;

-7 bal- telebe kegilmis material baga digir, lakin nezeri cehetden bezi mesaleleri
esaslandira bilmir

-6 bal- telebenin cavabiesasen diizgiindtir.

-5 bal-telebenin cavabinda gatigmazliglar var, mévzunu tam ehate eds bilmir.

-4 bal - telebenin cavabi qismen dodrudur, lakin mévzunu izah edarken bezi sehviers
yol venir;

-3 bal - telebenin mévzudan xeberi var, lakin fikrini esaslandira bilmir;

1-2 bal - telsbenin mévzudan gismen xeberi var.

-0 bal - suala cavab yoxdur.

Telebenin imtahanda topladigi balin migdari 17 baldan az olmamalidir. 8ks
teqdirde telebanin imtahan gostericileri semestr dévriinds tedris fealiyysti neticasinda
toplandigi bala slave olunmur.

Telebenin yekun qiymeti imtahana qader ve imtahanda toplanmis ballar
cemienmakle asagidaki kimi giymetlendirilir:

[ Ne Bal Qiymat
Sézle Harfla
1. 1 91-100 Ola A
2. | 81-90 Cox yaxs! B
3. | 71-80 Yaxsi C
4. |61-70 Kafi D
5. | 5160 Qenastbaxs E
6. | 50 ve ondan asad Qeyri-kafi F '

Yekun giymeti geyri-kafi olan telebe kursu bitirmemig sayilir ve onu névbati ilde
hemin fenn (izre derslerde igtirak etmak sertile yeniden vermelidir.
IX. Davranig gaydalarinin pozulmasi: Teleba universitetin daxili nizam-intizam
gaydalarini pozduqda esasnamede nezerda tutulan qaydada tedbir gorilir.
X.Taqvim plani: Muhazire 30 saat,mesgele 15 saat,Cemi 45 saat.



Kegirilen milhazire mévzulannin mezmunu.

Milhazire

Saat | Tarix

2

3. 4.

&vzu-1:Bazarla tenzimlenen strateji idareetme
Plan:

1. Marketinq konsepsiyasi ve bazara istigamatianma

2. Resurslar baximindan marketinge yanagma

3. Teskilatda maraql olan istirakgilar (terefler)

4. Strateji idaretetmaya rehberlikde marketiqin rolu

Menbe:1,2,3

Mdvzu-2:Marketingin strateji planlagdinimasi
Plan:
1. Tegkilatin maqgsadi va ya missiyasinin miayyanlagdiriimasi
2. Marketing strategiyasinin hazirlanmasi prosesi
3. Baza strategiyasinin misyyenlegdiriimasi
4. Ragabetli mévgelegdirmanin yaradiimasi
5. Strategiyanin tetbiqi

Menbe:1,2,3

Mdvzu-3:Portfelin tehlili
Plan:
1. Portfelin planiagdiriimasi
2. Portfelin modellegdiriimasine goxamilli yanagma
3. Portfelin planlagdinimasi prosesi
4. Portfelin tahlilinin maliyya nazariyyasi
5. Resurslar portfeli

Menbe:1,2,3

Movzu-4:Deyigen bazar miihiti
Plan:

1. Makromihitin tahlil strukturu

2. |qisadi ve siyasi mihit

3. Sosial-madani mhit

4. Texnoloji mahit

5. Dayigen mlhitde yeni strategiyalar

Menbe:1,2,3

Mbvzu-5:Reqabet miihitinin tehlili
Plan:
1. Sahedaxili reqabatde beg giic modeli
2. Strateji qruplar
3. Sahenin tekamili ve prognoziasdiriimasi
4. dtraf mihitin sabitliyi

Menbe:1,2,3

Mévzu-6:Reqiblerin tahlili

Plan:
1. Regabetli bengcmarking




2. Reqiblerin tehlili parametriori

3. Yaxsi raqiblerin segilmesi
4. Raqibler haqqinda informasiyanin alinmasi ve yayiimasi

Menbe:1,2,3
Movzu-7:Gelecek telebin ve bazarnn telebatinin

prognozlagdirniimasi
Plan:

1. Neyi prognozlasdinng?

2. Cari teleb esasinda prognozlar

3. Ovvelki telebe esasen prognozlar
4. Ekspertlerin fikirleri ve niyyetleri esasinda prognozlagdirma

Menbe:1,2,3

Movzu-8:Bazar meqsedlerinin segilmesi
Plan:

1. Bazarin miayyenlesdiriimasi prosesi

2. Bazarin hansi qaydada seqmentliyinin muayysnlasdirimesi
3. Bazar seqmentinin cazibadarliyinin mieyyanlesdirimasi

4. Mbvcud ve potensial Ustunltklerin mUayyen edilmasi

5. Bazar meqsadlerinin segilmasinin alternativ strategiyalar

Menbe:1,2,3
M&vzu-9:Hiicum ve miidafie reqabet strategiyalan
Plan:

1.Quruculuq strategiyalari
2. Qoruma ve mudafie strategiyalari

3. Bazar yuvasi strategiyasi

4. Mahsul yi§imi strategiyasi
5. Idareetma gabiliyyetinin strateji vazifelore uygunlasdiriimasi

10.

Mdvzu-10:Strateji birlikler ve gebeke tegkilatiarina esaslanan

reqabet
Plan:

1. Strateji emakdaglq ddvrii
2. Omekdasliq strategiyasini formalagdiran amiller
3. Sebeke tagkilatlarinin tiplari

4. Birlikler va emekdasliglar
5. Strateji birliklerin yaradilmasi ile bagli riskler

6. Strateji birliklare esaslanan raqabet

Menbe:1,2,3

11.

Mévzu-11:Innovasiya esasinda reqabet
Plan:

1. Yeni mehsullarin ugurlari ve miveffagiyytsizliklori

2. Planlagdiriimig yenilik
3. Yeni mehsullarin hazirlanmasi prosesi

4. Yeni mehsulun hazirlanmasinin slUrstlandiriimasi
5. Yeni mehsulun istehsalina hazirliq

Menbe:1,2,3




12.

Mdvzu-12:Elektron marketing esasinda reqabet

Plan:
1. Marketing informasiyalarinin yayilmasi vasitesi kimi Internet
sebakesinin inkigafi
2. Elektron marketingde 6ig vahidleri 2
3. Elektron vasitelerle marketing tedqigati y
4. Elektron marketingin marketing strategiyasina tesiri
5. Elektron marketinqde yeni mévzular

Menbe:1,2,3

13

Mbvzu-13: Daxili marketingin kdmeyile strategiyanin
reallagdinimas:

Plan:
1. Daxili marketingin inkigafi
2. Daxili marketingin miqyasi 2
3. Daxili marketinqin planlagdinimasi
4. Omak resurslarinin idareediimesinde emekdasliq

Menbe:1,2,3

Comi: 30
saat

XI.Fenn Uzre telebler: Telebe fennin Syrenilmesi zamani marketing strategiyasinin

shamiyyatinin ve miqyasinin miasir derkine, hemginin, bazar megsadlerinin segilmasi

va reqabatli mévgelegdirmenin asas mesalslerini idareetmaye imkan versn sistemlere

ehtiyac duyan elmi, pesekar ve praktiki gevredan olan oxucular tigiin nezerda tutulub.

Fennin tedrisi marketing strategiyasini &yranan telebeler Uglin ve marketing

strategiyasina aid biliklarin 8yrenilmesi tigiin birbaga shemiyyate malikdir. O, hemginin,

biznes ve strategiya sahasinde pegekar derace elde etmeye ve strateji mesale kimi

marketingi anlamagda galisanlar G¢iin faydal olacaq.

XIl. Fenn (izre telimin neticaleri:

- Strategiya anlayigi ile yaxindan tanighq, taktika ve ameliyyat anlayiglarindan
farqliliyin izah edilmasi;

- Meram, misiya, hadsf va magsad anlayislan ile yaxindan tamigliq ve marketingi bu
ybnlendirme faaliyystleri;

- Marketingin muhitinin atrafli analiz edilmesi ile yanasi, firma daxili mhitinin, mikro ve
makro gevresinin tahlilinin apariimasi;

- Firmanin mehsullarla bagli gerar verme metodlarinin dyrenilmesi, mehsul hayat
ayrisindeki yerina gére planlamalarin edilmesi:

- Bir mehsul Gzre strateji marketingin qurulmasi, marketing miksin strateji
formalagdinimasi, maasir trendlere adaptasiyanin qurulmasi.

Xlil.Telebelerin fenn haqqinda rey ve iradlan:

XIV: Kollokvium suallan:

| Kollokvium suallan

Resurslar baximindan marketinge yanagma
Togkilatda maragl olan igtirakgilar (tareflar)
Marketing strategiyasinin hazilanmasi prosesi
Portfelin planlagdinimasi
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5. Portfelin tehlilinin maliyye nezeriyyesi
6. Makromihitin tehlil strukturu
7. Deyigen mihitde yeni strategiyalar
8. Sahedaxili reqabetde beg giic modeli
9. Reqgabatli bengmarking
10. Reqiblerin tehlili parametrieri

Il Kollokvium suallan

1. Cari teleb esasinda prognozlar

2. Ovvalki telebe asasen prognoziar

3. Bazann mieyyenlesdirimasi prosesi

4. Bazar seqmentinin cazibedarliginin mieyyanlesdiriimasi
S. Mb&veud ve potensial tstinliklerin misyyen edilmasi

6. Bazar maqsadlerinin segilmasinin alternativ strategiyalari
7. Mahsul yi§im strategiyasi

8. Strateji smakdasliq dévri

9. ©makdasliq strategiyasini formalagdiran amiller

10. Strateji birliklerin yaradilmasi ile bagh riskler

XV. imtahan suallan:

Marketing konsepsiyasi va bazara istiqamatisnma
Resurslar baximindan marketinge yanagma

Toskilatda maraqli olan istirakgilar (terafler)

Strateji idaretetmeya rehbarlikds marketigin rolu

Taskilatin megsadi ve ya missiyasinin misyysnlagdiriimasi
Marketing strategiyasinin hazirlanmasi prosesi

Bazar strategiyasinin milayyenlegdiriimesi

Regabetli mévgelegdirmenin yaradiimasi

. Strategiyanin tetbiqi

10.Portfelin planlagdinimasi

11. Portfelin modellegdiriimasina goxamilli yanasma

12. Portfelin planlagdiriimasi prosesi

13.Resurslar portfeli

14. Makromihitin tahlil strukturu

15.lqgisadi ve siyasi muhit

16. Texnoloji mihit

17.Dayigen mihitde yeni strategiyalar

18. Sahedaxili reqabetde beg giic modeli

19. Strateji gruplar

20.Ragqiblerin tehlili parametrieri

21.Yaxg! reqiblerin segilmesi

22.Ragibler hagqinda informasiyanin alinmasi ve yayiimasi
23. Cari taleb esasinda prognoziar

24. ©vvelki telebe esasen prognozlar

25. Ekspertlorin fikirleri ve niyyatleri asasinda prognozlagdirma
26.Bazarin mieyyenlesdiriimasi prosesi o
27.Bazarin hansi qaydada segmentliyinin mﬁayyanlqg:dmlnpsu
28.Bazar seqmentinin cazibadarhdnin ml.layyanle_sdmlrpasn
29. Mévcud ve potensial gstinluklerin maayyan edilmasi

30. Bazar megsadierinin segilmasinin alternativ strategiyalari
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31.Quruculuq strategiyalar
32.Qoruma ve midafie strategiyalari
33.Bazar yuvasi strategiyasi

34 Mahsul yi§im strategiyasi

35.Omekdaslhiq strategiyasini formalagdiran amiller
36. Sabaka teskilatlarinin tipleri

37. Strateji birliklerin yaradiimasi ile bagl riskler
38. Strateji birliklere esaslanan reqabet

39.Yeni mehsullann ugurlan ve mivaffaqiyyetsizlikleri

40.Yeni mehsullarin hazirlanmasi prosesi

41.Yeni mehsulun istehsalina hazirliq

42.Marketing informasiyalarinin yayllmasi vasitesi kimi Internet sabakasinin inkigafi
43.Elektron vasitelerle marketing tedqiqgati

44 Elektron marketingi

n marketing strategiyasina tasiri
45. Daxili marketingin inkisafi

“Strateji marketing” fonninin sillabusu 050407-“Marketin

. narketiny q'ixtisasi (programi) tizre
tadnsspll?rg ') |$9| tedris programi ssasinda tartib edilmisdir.

Sillabus “Igtisadiyyat ve innovativ idareetms” kafedrasinda mizakirs edilarak
tesdiq edilmigdir (“12.09. 2025-cij il, protokol Ne- 017).

Kafedra mildir v.ie : j}{_/ dos.G.T.8liyeva
Fenn miiellimi: i{ ( _ m. §.9.Babazads
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