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Fann sillabusu

ixtisas: 050407-“Marketing” A,B

Fakulta: “Igtisadiyyat ve idarsetma”

Kafedra: “Igtisadiyyat va innovativ idareetma”

1.Fann haqqinda malumat:

Fennin adi: S/F Brendingin idare edilmesi (Isgi tedris programi: Kafedranin 12 sentyabr
2025-ci il 01 sayli protokolu ils tesdiq edilmigdir.)

I. Fann hagqinda malumat:

Kodu: IPFS-B10

Tadris ili: IV (2025-2026). Semestr: VIl

Tadris yilikii cami: 180 saat. Auditoriya yliki-60 saat: (Muhazire 30 saat, Seminar-30
saat).

Tahsilalma formasi: Syani

Tadris dili: Azarbaycan dili

AKTS lzra kredit: 6 kredit

Saat:

II. Miallim hagqinda malumat:

Adi, soyads, elmi daracasi: m. Yusubzads Leyla Yusif qizi

Kafedranin iinvani: Lankaran sahari, Fzuli kig., 170-a, 1 sayli korpus.
Maslahat saati: I-V gunler: saat 10%°-16%

E-mail linvanr: /eylayusubzada@gmail.com

Ill. Tévsiya olunan darsliklar ve ders vasaitlari:

Osas
Strateji brend menecment. Ramil Cabbarov, 2018
Strateji menecment. B.V.Ismayilov, Baki, 2018
Marketing. Dars vasaiti. Baki, 2011
Balent Kobu. “Uretim Yonetim”. Istanbul, 2010

o

Olave
5. Brend idaragiliyi. McKinsey&Company. Tévsiyysler// Humanitar Texnologiyalar
Merkezi. Gmarket.ru /laboratory/expertize/ 2006.
6. Kotler F. Marketing idareolunmasi. Tehlil, planlagdirma, hayata kegirma. Sankt-
Peterburg; Piter, 1999

IV. Prerekvizitler: Fennin tedrisi Ggun ilkin olaraq “Marketing”, “Istehlakg
davraniglar’, “Marketing tedgiqatlar” kimi fenlerin tedrisi zaruridir.

V. Korekvizitlar: Bu fennin tadrisi ile eyni vaxtda “Satigin idare edilmasi® va
“Xidmat sahalarinin marketingi”, “Strateji marketing” fenlarinin tadrisina ehtiyac vardir.

VI. Fennin tesviri ve maqgsadi: Bu kursda strateji menecmentden baslayaragq,
brend idaragiliyininden baglayaraq, teskilatda brend menecmentin isloni hazirlanmasi

mesaleleri, marketing strategiyalarin heyata kegirimasi mexanizmine geder iqtisadi
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baximindan bir gox mdvzulan 0Ozre temel bilikler verilimesi nezerds tutulmugdur. Fenn
brend idareetme sisteminin esas prinsiplerini ehate etmakls, brend strategiyasinin
islome mexanizmi, ugurlu brend yerlegdirmenin prinsiplerini ve onlarin bélglst kimi
movzulan dzunde birlegdirir.

Fennin meqsedi magistrantlara strateji brend menecmentinin inkigafinin temal
biliklerini formalasdirmaqdir.

VIl. Davamiyyate verilon telabler: Fenn izre semestr arzinda buraxiimig auditoriya
saatlarinin Umumi say! Elmi Suranin 16 may 2024-ct il tarixli gerarina uygun olaraq
davamiyyst meyarlarl nezere alinmagla misyyan olunmug haddan yuxari oldugu halda
talaba hamin fandan imtahana buraxiimir, onun haemin fann tzre akademik borcu qalir.
VIII. Qiymatlendirma:  Telabalerin biliyi 100 balli sistemle giymstlendirilir. Bundan 50
bali teleba semestr arzinde, 50 bali ise imtahanda toplayir. Semestr arzinds toplanan 50
bala asadidakilar aiddir: 20 bal seminar ve laboratoriya derslerinde faaliyyatine, 30 bal
kollokviumlarin naticelerine gdérse. ©ger fenn lzre ham seminar hemds laboratoriya
varsa onda 10 bal seminara, 10 bal ise labaratoriyaya géra verilir.

Qiymatlandirme zamani Elmi Suranin 16 may 2024-c il tarixli gararina uygun olarag
qiymatlendirma meyarlar nazar alinir.
Imtahan biletine bir gayda olaraq fenni shate eden 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarlar
asagidakilardir
- 10 bal- telaba kecilmis material derinden basa diigiir, cavabi daqiq ve harteraflidir.
- 9 bal-teloba kegilmis material tam basa dustr, cavabi deqgigdir ve mévzunun matnini
tam aca bilir.
- 8 bal-teleba cavabinda imumi xarakterli bezi qusurlara yol verir;
- 7 bal- tslabs kegilmis material basa diisirr, lakin nazeri cehstden bezi mesalsleri
asaslandira bilmir
- 6 bal- talsbanin cavabi asasan dizgunddr.
- 5 bal-talabanin cavabinda gatismazliglar var, mévzunu tam shate eda bilmir.
- 4 bal- telebanin cavabi gisman dogrudur, lakin mévzunu izah edarkan bazi sshvlsra
yol verir;
- 3 bal- talabanin mévzudan xabari var, lakin fikrini esaslandira bilmir;
- 1-2 bal- telebanin mévzudan gisman xabari var.
- 0 bal- suala cavab yoxdur.
Talabanin imtahanda topladi§i balin migdan 17-den az olmamaldir. ©ks teqdirds
telebanin imtahan géstericileri semester arzinds tedris fealiyyati naticasinds topladigi
bala slave olunmur. Semestr neticasine gore yekun giymatlendirms (imtahan ve
imtahanaqgadarki ballar asasinda)

Ne Bal Qiymat
Sozle Harfle

1. | 91-100 Ola A
2. [ 81-90 Cox yaxsl B
3. | 71-80 Yaxsi C
4. |61-70 Kafi D
5. [ 51-60 Qonaatbaxs E
6. | 50 ve ondan agag! Qeyri-kafi F

IX. Davranis qaydalarinin pozulmasi: Telaba Universitetin daxili nizam-intizam
gaydalarnini pozdugda mévcud qanunvericilik gergivasinda milvafiq tadbir gorilecekdir.
X. Teqvim plani; Mihazire 30 saat, Seminar 30 saal, Cami 60 saat

N Kegirilan miihazira mdvzularinin mezmunu Mihazira Seminar

Saat | Tarix | Saat | Tarix
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Mdévzu-1. Brend va brend konsepsiyalari
Plan:

1 Brend ve brendls bagl anlayislar

2. Brendin tarixi merhalelari

3. Brendin glndslik hayatimizda yeri va
shamiyysti

4. Brend imici konsepsiyasi

Mé&vzu-2: Brend idaraetma Usullar
Plan:
1. Brend idarsgiliyinin vacib qaydalari
2. Brendle bagl anlayiglar
3. $irkstin korporativ simvolu
4. Brend menecerin sslahiyyatleri

Movzu-3: Tagkilatda brend menecmentin iglanib
hazirlanmasi va tatbiqi
Plan:
1. Brendin xarakteriza edils bilacayi asas
parametrlar
2. Brend inkubatorun asas fukksiyalari
3. Effektiv brend istehlakcilari

Movzu-4: Brend texnologiyasinin inkigafi
Plan:

1. Strateji marketing mutixassislari

2. Ugurlu brend yerlagdirmanin prinsipleri

3. Komanda brendin inkisafi strategiyasi

Mdvzu-5: Brend Dayeri
Plan:
1. Brend Dayarinin Olgtlari
2. Brend Dayeri Yanagmalari va Olgme Metodlari
3. Brend Evangelizmi

Mo6vzu-6: Marketing strategiyalarinin va
planlarinin hazirlanmasi ve hayata kecirilmasi
Plan:

1. Marketing sirketin musteriler U¢Un yaratdig
dayerler

2. Strateji planlagdirmanin muxtslif saviyysleri

3. Yeni marka planlarinin hazirlanmas! ve hayata
keciriimasi

Movzu-7: Brend idareetma sisteminin
konsepsiyasi
Plan:
1. Brend idareetme sistemi brendlasme prosesi
Kimi
2. Brendin edars edilmasi prosesi ile girketin
strategiyasi va biznes sistemi arasinda slaqs

3. Bazarin ve brend potensialinin tahlili

Mo6vzu-8: Brend strategiyasinin obyektinin
miiayyen edilmesi

Plan:
1. Mehsul (xidmat) Gg¢ln celbedici brend adinin

secilmasi
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2. Reklam kompaniyasinin planlagdiriimasi va
mehsulun bazarda yerlagdiriimasi

3. Korporativ sexsiyystin ve dizaynin inkisafinin
toskili

Movzu-9: Mbvqelasdirma marketing strategiyasi
Plan:
1. Uzunmuddstli istehlakgi loyalli§inin asaslari
2. Brendin yerlegdiriimasinin esas prinsipleri
3. Qiymat siyasati va qiymetlarin yerlasdiriimesi
auditoriyasi

10

Movzu-10. Istehlakgilara boyiik dayer versn
potensial manbalari
Plan:
1. Brendin  bazardakl mévgeyinin  dayismasi
sabablari
2. Umumi brending — gslecek tgln iglayan mihtm
inkigaf strategiyasi kimi
3. Istehlakgilar brendleri neca kasf edirlar?

1

Mévzu-11. Brend giivani, brend imci va brend

dayari evangelizma tesirlar: Elektron ticarst
markalan lizra empirik tadqgiqat
Plan:
1. Tadqiqatin magsadi ve shamiyyaeti
2. Tadqiqatin shats dairasi va mahdudiyyatleri
3. Tedqigatin nazeri ¢argivasi ve modeli

12

Movzu-12. Xidmat sferasinda brendlagsma
strategiyasi

Plan:
1. Xidmat sferasinda brendlssmanin asas

magqsadleri
2. Xidmat sferasinda brendlesme strategiyalarinin

asas istiqamatleri
3, Xidmet sferasinda brendlagmenin asas

problemlari

13

Mévzu-13. Bohran idara edilmasi va marka
etibari

Pian:
1. Béhran vaziyystlerine hazirlig
2. Béhran idare edilmesi ve strategiyalar
3. Bohran zamani musterilarle alagaslerin idare
olunmasi
4. Béhran zamanlarinda markalarin sosial
sobakalere yanagmasi nece olmalidir?
5. Béhran Dévrinda Brendlar tglin Yol Xaritesi

14

Mé&vzu-14. Sosiai masuliyyatli layihalarin brend
idara edilmasindeki rolu

Plan:
1. Sosial téhfeler ve brendin deyeri
2. Ekoloji marketingin brend imicina tesiri
3. ©traf muhitin muhafizesinde marketing: dunyani
xilas etmek (Ggln wugurlu brend terafdasliq
nUmunaleri
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Cami: 30 saat 30 saat

XI. Fann ilzra tolabler:

Telaba fennin dyrenilmasi zamani brendingin shemiyyatinin ve migyasinin maasir
darkine, hamginin, bazar meqsadlerinin segilmasi ve reqabstli mévqgelegdirmanin ssas
masalslerini idareetmays imkan veren sistemlere ehtiyac duyan elmi, pegekar vo
praktiki biliklerin manimsenilmssi nazsrde tutulub.

Teloba muxtaslif iqtisadi anlayislar, terminler ve prosesler barade olan fikirleri
bilmeli, onlarin asas normativ bazasi barade malumatli olmalidir. Teleba iqgtisadi
maktsblarin ve onlarin nimayandalarinin elmi ve ideoloji yanagmalarini tahlil etmayi
bacarmalidir.

XIl. Fann iizrs talimin naticalari:
- Brend menecmentin tatbiqini derk eds bilacakler;
- Marketing strategiyasinin inkisafi texnologiyalarini prinsiplerini aragdiracaglar ;
- Brend idarsetms sisteminin konsepsiyasini tehlil eds bilacaklar;
- Brend strategiyasinin obyektinin miayyan edilmasinin 6yraniimasi.

Xlll. Talabalarin fann hagqinda fikrinin 6yranilmasi:
XIV: Kollekvium suallari:
| Kollekvium suallan

Brend va brendls bagli anlayislar

Brendin tarixi marhalalari

Brendin glindslik hayatimizda yeri va shamiyysti
Sirkatin korporativ simvolu

Brend idarsciliyinin vacib gaydalari

Brendin xarakterize edile bilacayi asas parametriar
Effektiv brend istehlakgilari

Strateji marketing mltexsssislari

. Ugurlu brend yerlagdirmanin prinsipleri

10. Komanda brendin inkisafi strategiyasi

11. Brend dayarinin élgulsri

12. Brend deyari yanasmalari va 6lgma metodlari

13. Brend evangelizmi

14. Marketing girkatin mustsriler tigtin yaratdigi dsyarler
15. Yeni marka planlarinin hazirlanmasi ve hayata kegiriimasi

O PN L

Il Kollekvium suallari

1. Brend idareetma sistemi brendlagsma prosesi kimi

2. Brendin edara edilmasi prosesi ile girkstin strategiyasi ve biznes sistemi
arasinda slage

3. Bazarin ve brend potensialinin tehilili

4. Mahsul (xidmet) Ggln celbedici brend adinin segilmesi

5. Reklam kompaniyasinin planlagdinimasi ve mahsulun bazarda
yerlagdiriimasi

6. Uzunmuddatli istehlakgi loyalli§inin asaslar

7. Brendin yerlagdiriimasinin ssas prinsiplari

8. Qiymat siyasati ve giymetlerin yerlogdiriimasi auditoriyasi

9. Brendin bazardakl mévgeyinin deyigsmesi sebablari

10. Umumi brending — galecek Ugln igleyen mihum inkigaf strategiyasi kimi
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11. Istehlakgilar brendleri nece kesf edirler?

12. Tedqigatin meqgsedi ve ehemiyyaeti

13. Tedqigatin ehate dairesi ve mehdudiyystler

14, Tedgiqatin nazeri gergivesi ve modeli

15. Xidmet sferasinda brendlegmenin esas meqsedleri

XV. Imtahan suallan:

Brend va brendle bagh anlayiglar

Brendin tarixi marhalaleri

Brendin gindslik heyatimizda yeri ve shemiyyeti

Brend imici konsepsiyasi

Brend idaragiliyinin vacib qaydalari

Sirkatin korporativ simvolu

Brend menecerin salahiyyatleri

Brendin xarakterizs edils bilacayi asas parametrier

Brend inkubatorun ssas fukksiyalari

10. Effektiv brend istehlakgilari

11. Strateji marketing matixsssisleri

12.Ugurlu brend yerlagdirmanin prinsiplari

13.Komanda brendin inkisafi strategiyasi

14. Brend dayarinin olguleri

15. Brend dayari yanasmalari va 6lgma metodlari

16. Brend evangelizmi

17.Marketing sirkatin musteriler Ugun yaratdidi deyarlar

18. Strateji planlagdirmanin muxtalif seviyysleri

19.Yeni marka planlarinin hazirlanmasi va hayata kegirilmasi

20. Brend idareetma sistemi brendlasma prosesi kimi

21. Brendin edars edilmasi prosesi ilo sirketin strategiyasi ve biznes sistemi
arasinda alage

22. Bazarin va brend potensialinin tahlili

23.Msahsul (xidmat) tiglin celbedici brend adinin segilmasi

24. Reklam kompaniyasinin planlagdiriimasi ve mshsulun bazarda yerlasdiriimasi

25. Uzunmiddatli istehlakgi loyalliginin asaslari

26. Brendin yerlasdirilmasinin asas prinsipleri

27.Qiymet siyasati va giymatlerin yerlagdiriimasi auditoriyasi

28. Brendin bazardakl mévgeyinin dayigmasi sabableri

29. Umumi brending — galecek Uglin isloayan muhum inkisaf strategiyasi kimi

30. Istehlakgilar brendleri necs kesf edirler?

31.Tadgigatin magsadi ve ehemiyyati

32, Tedgiqatin shata dairesi ve mehdudiyyastleri

33.Tedgiqatin nazeri gargivesi ve modeli

34. Xidmet sferasinda brendlegmanin esas magqsaedieri

35. Xidmet sferasinda brendlesme strategiyalarinin asas istiqamatleri

36. Xidmat sferasinda brendlegmaenin esas problemlari

37.Bohran veziyystlerina hazirliq

38.B6hran idare edilmasi ve strategiyalari

39. Béhran zamani musterilerle alagalerin idare olunmasi

40.Bo6hran zamanlarinda markalarin sosial gebakalera yanagmasi necs olmalidir?

41.Bo6hran dévriinds brendler tigtn Yol Xeritesi

42. Sosial téhfsler va brendin deyeri

43. Ekoloji marketingin brend imicine tesiri

CENDOAWN S
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44 Straf muhitin mihafizesinde marketing: dtnyani xilas etmek tgn ugurlu brend
terefdagliq nUmunaleri

“Brendingin idare edilmesi” fenninin sillabusu 050407-"Marketing” ixtisasi
(programi) Uzre tedris plani ve isgi tedris programi esasinda tartib ediimigdir.
“|qtisadiyyat ve innovativ idareetme” kafedrasinin 12 sentyabr 2025-ci il tarixli iclasinda
tesdiq olunmusdur (ProtokolNe 01).

Kafedra mildiri v.i.e: dos. G.T.9liyeva

Fann miallimi: , % m.L.Y.Yusubzade
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