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Azarbaycan Respublikasi Elm va Tahsil Nazirliyi
Lankaran Dovlat Universiteti
Tasdiq ediram

Tadrisin masalalari zra prorektor v.ie.
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Fann sillabusu

ixtisas: 050810 - »Turizm iginin togkili” (A+B)
Fakulta: Iqtisadiyyat va idaraetm?

Kafedra: Iqtisadiyyat va innovatiy idaraetm?

1.Fann haqqnda malumat:

Fannin adi: “Turizmdd reklam faaliyyotinin togkili’
Is¢i proqrami “jqtisadiyyat vd innovativ idaraetm?
protokolunda tasdiq edilmisdir.

1.Fann hagqinda malumat:

Kodu: IPFS-B08

Tadris ili: IV (2025-2026). Semestr: VII

* Tadris yiikil comi: 240 saat. Auditoriya yﬂku-Auditoriya yitkil-75 saat:(Mithazira 45 saat,
seminar-30 saat).

Tahsilalma formasi: Oyani

Tadris dili: Azarbaycan dili

AKTS iizra kredit: 8 kredit

Saat:

I1.Miisllim hagqnda molumat:

Adi, soyadi, elmi doracasi: b.m Safa Vagqif qizi Bagirova

Kafedrammn iinvani: Lankaran gahari, Fiizuli kiig., 170 a, I korpus

Moaslohat saati: II-V glinlor: saat 14%°-16%

E-mail iinvani shefa.baqirova@mail.ru

L. THvsiya olunan darsliklar va dors vasaitlori:
A

» kafedrsinin 12 sentyabr 2025-ci il 1 sayli

osas

S.0.0sgarov. «Reklam”. Metodik vasait, Bak, 2‘Ql2
P.X.Axundbayli. «Reklam foaliyyatinin togkili”, Baki, 2005
T.1.imanov, Quliyev E.N. «Marketingin osaslari”, Bak, 2003
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4. Cemenor B.JI. Pexnamubiit MCHEKMEHT: yueGHOE nocobue~2-e man. — M .: Mndopma-

\THOHHO — BHEJIPEHUYECKMUH IISHTP «MapKeTHHIY, 2001.- 272 c.

[V. Prerekvizitlar: Fonnin tadrisi tigtin dncadan “Destinasiya menecmenti”, “Bronlagdirma

sistemlari” va “Turizmda marketing va marketing aragdirmalar1” kimi fanlorin tadrisi zoruridir.

V. Korekvizitlor: Bu fonnin tadrisi ilo eyni vaxtda “Pesa etikasi Vo etiket”, “Turizmin
iqtisadiyyat1” foninin tadrisina ehtiyac vardir.

VI. Fannin tasviri va magsadi: Milasir ddvrds reklam muassisalorin ugurlu faaliyyat gOstormasi
igiin lazim olan on vacib vasitslorden birind gevrilmigdir. Miiasir bazarlar get-gedo daha gox
keyfiyyatli va raqabatadavamli mohsullarla tamin edilir. Bela olan halda iso ixtisaslagmig reklam
isgilori va eloca do miasir sati§ tisullar1 milassisalar tiglin xiisusi dayar kasb edir.

Reklam-alicilarin herakatlorini modifikasiya etmak, onlarin diqgatini 6z mahsullarina

calb etmak, alicilar arasinda milassisenin miisbat obrazini formalagdirmaq tigiin miiassisolorin an

cox istifads etdiyi marketing alotlorindan biridir. Mulasir bazar iqtisadiyyati soraitindo effektiv
reklam foaaliyyatini togkil eds bilmayan miiossisalarin satig bazarina aktiv tasir etmok imkani

azalir, homginin miisssisenin bazardaki ragiblori tarafindon bazardan kenarlagdiriimasi riski

artir.Bagqa sozle desak, reklam rogabat vasitasi olaraq onun daha da gorginlosmasina sabab

olur.Bazar roqabatini gorginlegdirmakla reklam, bazara g¢ixarilan mohsul va xidmatlorin
keyfiyyatinin yiiksalmasins, o climladan, onlarin giymatinin asagl dilsmasina sabab olur.

Bununla yanasi reklam istehlakgilara hansi milassisoninin mahsul va ya xidmoat-larindan isitifada

etmolorini segmak imkani verir.Reklamin informasiya funksiyasinin tasiri naticasinde bazar,
istehlakg1 figiin daha olverisli xarakter alir. Yoni, ahici 6z pul golirlorino, indvidual xiisusiy-

yatlarina va goxsi motivlarina, hamginin 6z z6vqiind uygun olaraq mahsul va xidmatlar segmay?
imkan gazanir.

Satisin  stimullagdinimasinin  an genig yayilmis vo on effektiv tasir gostaran
vasitalarindan hesab edilen reklam faaliyyati bu va ya diger mshsulun moveudlugu haqda, habela

onun xarakteristikasi haqda alicilara informasiya vermak, onlari molumatlandirmaq funksiyasini

yerins yeti-rir. Firmalar Ugiin reklamin informasiya funksiyasi ikinci daracali shamiyyat dastyir.

Reklam vasitasilo mohsulun {istiinliiklarini va onun faydahligini alicilara inandirmaq va bununla
da, mahsulu bazara iralilodilmasi firmalar figiin daha vacib shamiyyat dasiyir. ‘
o~

VIL.Davamiyyats verilon talablor: Fonn {izro semestr arzinda buraxilmig auditoriya
saatlarinin timumi say1 Elmi Suranin 16 may 2024-cil il tarixli qorarina uygun olaraq davamiyyat

_ meyarlar1 nazara alinmagla miloyyan olunmus hadden y\;xan oldugu halda talobs hamin fonden
imtahana buraxilmir, onun hamin fann tzra akademik borcu qalir,

VIIL.Qiymatlandirma: Talobalarin biliyi 100 balli sistemlo giymatlondirilir. Bundan S0

bali tolaba semestr arzinda, 50 bali iso imtahanda toplayir, Semestr orzinde toplanan S0 bala

asagidakilar aiddir: 20 bal seminar va laboratoriya dorslorinda faaliyyatine, 30 bal
kollokviumlarin naticalarina gbra. Ogar fann {izro hom seminar vo homda laboratoriya varsa
onda 10 bal seminara, 10 bal ise laboratoriyaya gtra verilir.

Qiymatlondirme zamani Elmi Suranin 16 may 2024-cll il tarixli qerarina uygun olaréq
giymatlondirma meyarlari nozer alinir.

fmtahan biletina bir qayda olaraq fonni ohato edan 5 sual daxil edilir.
Qiymat meyarlari asagidakilardir:
-10 bal- talaba kegilmis material darindon baga diisiir, cavabi dogiq va hartaroﬂidi#.
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-9 bal-talaba kegilmis material tam basa diistir, cavabi dagiqdir vo mbvzunun matnini tam aga
bilir.

-8 bal-talaba cavabinda timumi xarakterli bazi qtisurlara yol verir;

-7 bal- talaba kegilmis material basa disiir, lakin nazeri cohatdan bazi mosalalari asaslandira
bilmir

-6 bal- talabanin cavabi asasan diizgiindiir.

_5 bal-talabanin cavabinda gatismazliqlar var, m&vzunu tam ohats eda bilmir.

_4 bal- talabanin cavabi gisman dogrudur, lakin m&vzunu izah edarkan bazi sahvlara yol yerir;

-3 bal- talabanin mdvzudan xabari var, lakin fikrini asaslandira bilmir;

-1-2 bal- talabanin mdvzudan gismon xabari var.

-0 bal- suala cavab yoxdur.

Talabanin imtahanda topladigi balin miqdari 17-don az olmamalidir. Sks taqdirda
talobanin imtahan gdstaricilori semester arzinda tadris faaliyyati naticasinda topladig bala alava
olunmur.

Semestr noticasine gdra yekun giymatlondirma (imtahan va imtahanaqadarki ballar
asasinda)

Ne Bal Qiymat
Sozla Horflo

Il 91-100 ola A
2 81-90 COX yaxsl B
3% 71-80 yaxsl €
4. 61-70 kafi D
o) 51-60 gonastboxs E
6. 50 va ondan agag1 qeyri-kafi F

IX. Davranmg gaydalarmin pozulmasi: Toloba Universitetin daxili nizam —intizam qaydalarini
pozdugda moveud ganunvericilik gorgivasinda miivafiq tadbir gorilacokdir.

X. Taqvim plany: Miihazira 45 saat, #
Ne Kegirilon miihazirs, seminar, mosgalo, laboratoriya va sarbast Miihazirs
mdévzularin mezmunu |
) Sa‘at Tarix
1 2 . 3 4
Mbvzu 1.Reklamin iqtisadi mahiyyati, maqsad vo 4

vazifalari, funksiyalari
. Plan:

1.Reklam anlayist v ona miixtalif yanagmalar
2.Reklamin magsad va vazifaleri
3 Reklamin iqtisadi va geyri-igtisadi funksiyalari
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4 Reklamun iqtisadi mahiyyati

Manba: 1, 2, 3.

Movzu 2.Marketingin kommunikasiya sisteminda reklamin yeri va
rolu

Plan:
1. Marketingin kommunikasiya sistemi istehlakgilara tasir vasitasi kimi
2. Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati va maqsadi

3. Marketingin kommunikasiya sisteminin elementlori
Mbanba:1, 2, 3.

Movzu 3.Reklamin tosnifati vo formalari
Plan:
1.Reklam foaliyyatinin hayata kegirilmasinde muhtim nazari va praktiki
shamiyyat kasb edan reklamin tasnifat alamatlori vandvlari
2. istehsalgilarin va fordi soxslorin adindan verilon reklam ndvlari
3.Qarsiya qoyulan maqsaddan asih olaraq tasniflogdirilon reklam ndvlori
4 Reklam edilan obyektin xarakterino gora mohsul va institusional
reklamlarin mahiyyati |
Mbanba:l, 2, 3.

Mbovzu 4. Reklamin yayim vasitalari

Plan:
1. Reklam yayim vasitalari
2. Har bir reklam yayim vasitasinin xarakterik xiisusiyyatlori
3, Reklam yayim vasitalarinin {istiinliiklori va atigmazliglar
4. Istehsalgilara tosir edon reklam vasitalari
Manba:l, 2, 3.

Mdvzu 5. Reklam strategiyasinm hazirlanmasi va yayim vasitolorinin
segilmasi

Plan:
Reklam yayim strategiyasi vo asas torkib hissaleri
Reklam strategiyasinin hazirlanmasinda ofas mosalalor
Reklam milraciatinin yaradilmasi mexanizminin hazirlanmasi
Reklam yayim vasitalorinin segilmasi strategiyasinin islonib hazirlan-
mas1 prosesinda biidca, raqabat vo marketinglo bagl vozifalor
Manba:1, 2, 3. '

oo

Mbvzu 6. Reklam biidcasinin islonib hazirlanmasi vo hesablanmasi
metodlar:
Plan:
1. Reklamla bagh foaliyyat. istigamotlorindo reklam blideesinin yeri va
rolu :
2. Reklam bildcasinin iglenib hazirlanmas istiqamatlori
3. Reklam btidcasinin xerclorini mtiayyan edon asas amillor
4, Reklam blidcasinin hesablanmasi zamani istifado edilon metodlar
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Monba:1, 2, 3,6.

F=e

Movzu 7.Reklam faaliyyatinin planlagdiriimasi vo qararlarin gabulu
Plan:

1. Reklam foaliyyatinin planlagdiriimasi va gorarlarin gabul edilmasinda
sturuktur marhalalar

2 Reklamin planlagdiriimasi va gerarlarin gabulu

3. Reklam planini marketing planindan farglandiran cahatlor

4, Reklam plani planlagma va gararlarin gabul edilmasinda asas meyarlar

Manba:1, 2, 3.

Movzu 8.Reklam faaliyyatinin samoraliliyinin qiymotlandirilmasi va
hesablanma metodikasi

Plan:
1.Reklam kampaniyast hayata kegirildikden sonra onun somaraliliyinin
qiymatlondirilimasi
2. Reklam faaliyyatinin samaraliliyini giymatlondiran gostaricilor vo
onlarin fargli cahatlori i
3 Reklamin kommunikativ, iqtisadi vo sosial samaraliliyinin miayyan
edilmasi gaydalari
4. Reklam foaliyyatinin somaraliliyini qiymatlendirilmasi va hesablanmasi

metodikasinin tatbiq qaydast
Moanba:1, 2, 5.

Reklam faaliyyatinin taskili formalari va reallagmasi strategiyasi
Plan:
1. Reklam foaliyyatinin toskili voonun hayata kegirilmasi
strategiyasinin iqtisadi mahiyyati
5. Reklam faaliyyatinin asas toskili formalar1
3, Sifarisginin marketing strategiyasi
4. Kopi-strategiyanin formalari
Monba:1, 3, 4 #

10.

Movzu 10.Reklam miiassisalori va onlarin tesorriifat foaliyyatinin
taskili \

Plan:
1.Reklam proseslarinin reallasmasinda igtirak edon subyektlor
2.Reklam satis1 va istehsal arasinda ixtisaslagmig koordinator rolunu yerin
yetiran reklam milassisalarinin osas funksiyalari
3 Reklam milassisalorinin tagkilati sturukturu vo har bir sturuktur bdlmo-
nin yerina yetirdiyi vozifa va funksiyalar
4.Reklam milassisalori tarafindon hazirlanan tolabatin formalasdiriimast
Manba:1, 2, 7.

il

Movzu 11.Reklam bazari, onun tadqiqi metodlari vo proqnozlas-
dirilmasi

Plan:




1. Muasir iqtisadi goraitda reklam bazarinin form—aélm’si—yybtlari

2. Reklam bazarinin obyekt va subyektlari, yerina yetirdiyi 9sas
funksiyalar

3. Reklam bazarinin faaliyyotinin sosial-iqtisadi sartlari

4, Reklam bazarim xarakteriza edan gostaricilarin proqnozlasdmlmasu

Manba:l, 2, 6.

Movzu 12.Turizm bazarimimn marketing aragdiriimasi va informasiya

sistemi
Plan:

1. Turizmda reklam -informasiya taminatinin asas maqsadi va onun turizm
inkisafinda rolu
2. Turagentliklorda reklam va informasiya formalari va novlari

3. Turizmda sargi va ekspozisiya islarinin tagkili -
Moanba:1, 3,5.

——

13.

Movzu 13.Turizm marketinginds reklam, ictimaiyyatlo qlaqalor va

satigin idara edilmasi
Plan:

1. Turizm musassisasinin marketinginds fardi satiglarin yeri va rolu

2. Turizm miiessisasinin kommunikasiya sisteminde reklamin yeri va
rolu

3. Turizmda birbaga marketingin asas xilsusiyyatlori

4. Turizmds satisin havaslondirilmasi programi va onun marhalalari

5. Turizm sferasinda ictimaiyyatlo alagalorin mahiyyati va noticalarinin
qiymatlandirilmasi

6. Turizm firmasinin heyatinin sargide istiraki prosesi

Moanba: 2, 3,4.

Movzu 14, Turizm mahsulunun bazara iralilodilmasi
Plan:

Turist bazarinin funksiyasi mozmunu va’mahiyyeti
Turist bazarinin segmentlagmosi

Turizm bazarinin subyektlori

Turist bazarinin faaliyysti mexanizmi

. Turist bazarinin faaliyyatinda mtystimlultik
Moanba:2, 3, 5,6.

T

Comi:

X1. Fann iizra talablor:

ixtisas gruplari Uzra yaradici, togabbliskar katrlarin hazirlanmasinda fannin 8yronilmasinin

mithiim rolu vardir, Talabalordan asagidakilar tolob olunur:

v reklamin hansi firmada totbiq edilmosindon astlt olmayaraq xidmat etdiy

monfaat gotirmasi metodlarini dyronmak;

i milossisayd

R ...

e —
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v rteklamin bazarda talabi formalagdirmagla yanasi eyni zamanda istehlakgilara tosir
gbstararak onu idara etmayi;

v miixtalif talob, pul vasaitina, aliciliq gabiliyyatina va ananalara maxsus olan alicilar {iglin
bazarin reklamin kdmakliyi il daha rahat olmasini vas.

XIL Fonn iizra tolimin naticalari: Milasir ddvrda turizm bazarinda raqabatin gliclanmasi
mohsullarin  bazara yeridilmasinda catinlik yaradir. Bu  zaman miiassisolor  satigin
stimullagdiriimasinin bir gox miixtalif vasitalarindan istifads edirlor. “Turizm va sosial madoni
servis xidmatinda reklam” fanninin Syranil-masi “Turizm iginin toskili” ixtisast lizra miitoxassis
hazithg zamam nazari biliklarle yanas praktik olaraq muxtalif istehsal sahalarinda faaliyyat
gbstaran turizm milassisalarinin bir-birlari ila ragabat aparmalari, firmalarin biitiin mtimkiin
vasitalordan istifada etmakle 6z mahsullarinin satigini aktvlog-dirmays ¢aligmalari kimi real
iqtisadi proseslarin aragdiriimasint nozarda tutur.

XII1. Talabalarin fann hagqinda fikrinin dyranilmasi:
XIV: Kollokvium suallari:

I Kollokvium suallari:
. Reklamin iqtisadi mahiyyati v ona miixtalif yanagmalar

. Reklamin magsad va vazifalari

. Reklamin iqtisadi va geyri-iqtisadi funksiyalari

. Marketinqin kommunikasiya sistemi istehlakgilara tasir vasitasi kimi

. Marketinqin kommunikasiya sisteminin mahiyyati va magsadi

. Marketingin kommunikasiya sisteminin elementlari.

. Reklam faaliyyatinin hoyata kegirilmosinda mithiim nazari vo praktiki shamiyyat kasb

edan reklamin tesnifat alamatlari va ndvlari

8. Istehsalgilarin va fardi gaxslorin adindan verilon reklam nvleri

9. Qarsiya qoyulan magsaddan asili olaraq tasniflogdirilon reklam névlari

10. Reklam edilon obyektin xarakterina géra mohsul va institusional reklamlarin
mahiyyati

11. Reklam yayim vasitalori

12. Har bir reklam yayim vasitasinin xarakterik xiisusiyyatlari

13. Reklam yayim vasitalorinin iistiinliiklori va gatismazliglari

14. Istehsalgilara tasir edan reklam vasitalori

15. Reklam yayim strategiyasi va 9sas torkib hissolori
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II Kollokvium suallari :

1. Reklam yayim vasitalorinin segilmosi strategiyasinin islonib hazirlanmas prosesinda
biidca, ragabat va marketinglo bagl vezifolor Reklamla bagh foaliyyat istiqamatlarinda
reklam biideasinin yeri va rolu

2. Reklam biidcasinin iglanib hazirlanmasi istiqamatlari

3. Reklam biidcasinin xarclorini miiayyan eden asas amillor

4. Reklam biidcasinin hesablanmasi zamani istifade edilon metodlar Reklam foaliyyatinin
planlasdiriimasi va gararlarin qabul edilmasinda sturuktur morhalalor

5. Reklamin planlagdirilmasi va qararlarin gebulu

6. Reklam planini marketing planindan forqlendiron cohatlor

7. Reklam plani planlasma va gerarlarin gabul edilmasinde osas meyarlar



8. . Reklam kampaniyasi hayata kegirildikdon sonra onun somaraliliyinin
qiymatlendirilimasi

9. Reklam faaliyyatinin samaraliliyini qiymatlandiran gostoricilar va onlarin farqli
cahatlari

10. Reklamin kommunikativ, iqtisadi va sosial samaraliliyinin miiayyan edilmasi
qaydalar

11. Reklam faaliyyatinin somaraliliyini giymotlondirilmasi va hesablanmasi
metodikasinin tatbiq qaydasi

12. Reklam foaliyyatinin taskili yoonun hoyata kegirilmasi strategiyasinin iqtisadi
mahiyyati

13. Sifarisginin marketing strategiyast

14. Kopi-strategiyanin formalari

15. Reklam proseslerinin reallagmasinda istirak edon subyektlor

XV. imtahan suallari: ;

1. Reklamin igtisadi mahiyyati va ona miixtolif yanagmalar

2. Reklamin maqsad va vazifalari

3. Reklamin iqtisadi va qeyri-iqtisadi funksiyalar

4. Marketingin kommunikasiya sistemi istehlakgilara tasir vasitasi kimi

5. Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati vo magsadi

6. Marketingin kommunikasiya sisteminin elementlari.

7. Reklam foaliyyatinin hayata kegirilmasinds mithiim nozoeri va praktiki shamiyyat kasb
edon reklamin tasnifat alamatleri va novlori

8. Istehsalgilarin va fordi soxslorin adindan verilon reklam novlori

9. Qarstya qoyulan magsadden asili olaraq tosniflogdirilon reklam novlari

10. Reklam edilon obyektin xarakterind gora mohsul va institusional reklamlann
mahiyyati

11. Reklam yayim vasitalari

12. Hor bir reklam yayim vasitasinin xarakterik xiisusiyyatlori

13, Reklam yayim vasitalorinin iistiinliiklori va gatismazhiglar:

14, Istehsalgilara tasir edon reklam vasitalari

15. Reklam yayim strategiyasi va asas torkib hissalari

16. Reklam strategiyasinin hazirlanmasinda 9sas masalalor

17. Reklam miiraciatinin yaradilmasi mexanizminin hazirlanmasi

18. Reklam yayim vasitolorinin segilmosi stra\tegiyasmm islonib hazirlanmasi prosesinda

biidca, ragabat vo marketinglo bagh vazifolor Reklamla bagl foaliyyst istiqgamatlarinda

reklam bildcasinin yeri va rolu

19. Reklam biidcasinin iglonib hazirlanmas istiqamotlori

20. Reklam biidcasinin xarclorini milayyan edon osas amillor

21. Reklamin planlasdiriimasi vo gorarlarin gobulu

22. Reklam planini marketing planindan farqlondiran cohatlor

23. Reklam plani planlagma vo gerarlarin gabul edilmosinds asas meyarlar

24, Reklam kampaniyasi hayata kegirildikden sonra onun somoraliliyinin
qiymatlondirilimasi ‘

25. Reklam faaliyyatinin samaraliliyini qiymatlondiran gdstaricilar va onlarin farqli
cahatleri
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26. Reklamin kommunikativ, iqtisadi va sosial somaraliliyinin miiayyan edilmasi
qaydalari
27. Reklam faaliyyatinin samaraliliyini qiymatlondirilmasi va hesablanmasi
metodikasinimn tatbiq qaydast
28. Reklam faaliyyatinin tagkili vaonun hoyata kegirilmasi strategiyasinin iqtisadi
mahiyyati
29. Reklam foaliyyatinin asas togkili formalari
30. Sifarisginin marketing strategiyasi
31. Reklam proseslarinin reallagmasinda istirak edon subyektlor
32. Reklam satigi va istehsal arasinda ixtisaslasmig koordinator rolunu yerina yetiran
reklam miiassisalarinin asas funksiyalari
33. Reklam milassisalori tarafindan hazirlanan talabatin formalagdiriimasi
34, Reklam milassisalorinin taskilati sturukturu va har bir sturuktur bdlmanin yerina
yetirdiyi vozifa va funksiyalar
35. Reklam miiassisalori tarafindon hazirlanan talabatin formalagdiriimast
36. Miiasir iqtisadi soraitdo reklam bazarmnin formalagmasi sziyyatlari
37. Reklam bazarinin obyekt va subyektlari, yerina yetirdiyi 9sas funksiyalar
38. Reklam bazarinin faaliyyatinin sosial-igtisadi sortleri

39. Reklam bazarini xarakteriza edon gostaricilarin prognozlagdiriimast

40. Turizmda reklam -informasiya taminatinin asas magsadi ve onun turizm inkigafinda
rolu i

41. Turagentliklords reklam va informasiya formalar1 va novlari

42. Turizmda sargi va ekspozisiya islarinin togkili

43, Turizmdas sati§in havaslondirilmasi proqrami v onun meorhalalari

44, Turizm  sferasinda ictimaiyyatlo  slagalarin mahiyyati V2 naticalarinin
qiymatlandirilmasi

45. Turizm firmasmin heyatinin sorgida istiraki prosesi

46. Turist bazarmin funksiyasi mazmunu vo mahiyyati

47. Turist bazarinin seqmentlogmasi

48, Turizm bazarinin subyektlori

49. Turist bazarinin faaliyyati mexanizmi ,,

50, Turist bazarinin faaliyystinda movstimltlik

“Turizmda reklam faaliyyatinin tagkili” fannininl'\sillabusu 050810 - »Turizm iginin togkili
(A+B) ” ixtisasi fizra tadris plani va isgi tadris proqfaml osasinda tortib edilmigdir. Sillabus
“Jqtisadiyyat va innovativ idaraetma” kafedrasinda mizakire edilorok tesdiq olunmusdur (12
sentyabr 2025-ci il, 01 sayl1 protokol).

Kafedra miidiri v.i.e. : %‘% dos.G.T.Oliyeva

Fonn miiallimi: b.m. $.V.Bagirova



