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. Tedris yükü ceml:150 saat. Auditoriya yükü-45 saat:(Mühazir0-30 saat, semınar-15 saat). 
Tehsilalma forması: 9yani 
Tedris dili: Azerbaycan dili 
AKTS üzre kredit: 5 kredit 
Saat: 
11.Müellim haqqında melumat: Adı, soyadı, elmt derecesi: Mammadov Murad Rahim ogıu Baş müallim Kafedranın Unvanı: Lankaran şaha~ Füzuli koç., 170a, 1 saylı korpus. Meslahet saatı: 111-V günler: saat 14 -16°0 
E-mall Onvanı: muradmemmedov817@mail.ru 111.Tövsiye olunan derslikler ve ders vesaitlari: 
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iV. Prerekvizitıer: Fennin tedrisi üçün önceden "Mikroiqtisadiyyat" ve 
"Makroiqtisadiyyat" tenlerinin tedrisi zaruridir. 
V. Korekvizitlar: Bu fennin tedrisi ile eyni vaxtda heç bir fenninin tedrisine zerurat 
yoxdur. 

VI. Fennin tesvlrl ve meqsedl: Marketinq bazar subyektlarinin tasarrüfat 
faaliyyatinin effektiv şekilde hayata keçirilmasinl temin edan en universal sistemdir. 
Marketinq talabatların ödenilmesi üçün «faydalıqlar» yaratmaqla, istehlakçı lara 
istedikleri zaman ve istedikleri mekanda konkret mahsıula sahib olma~a imkan verir. Bu, 
iqtisadi subyektlarin elverişli ve dayanıqlı bazar mövqeyinin temin edilmesine 
istiqamatlanmiş marketinq idare olunması esasında mümkündür. Bu baxımdan 
bakalavrlar tarafindan müassisanin bazar yönOmlü idare edilmesi konsepsiyası kimi 
marketinqin mahiyyatinin manimsanilmesi çox vacibdir. Faninin tedrisi marketinqin 
mahiyyatini, onun planlaşdırılması ve idaraetma strukturlarının teşkili masalalarini, 
marketinq tedqiqatlarının aparılması mexanizmini, mahsulların bölüşdürülm~si va 
satışını, marketinqda nezaret sistemini müfassel şekilde ehate edir. Kursun tedrisi 
yuxarıda sadalanan istiqamatlar üzra tahlilin aparılması , marketinq kompleksinin işlanib 
hazırlanması va marketinq strategiyalarının formalaşdırılması va s. Oçün geniş imkanlar 
yaradır. 

Kursun maqsadi talabalarda marketinqin elmi nazari esasları ve tecrübesinin 
öyranilmasi istiqamatinda sistematik tesewürler va fundamental biliklarin 
formalaşdırılması, eyni zamanda keskin raqabetin hökm sürdüyü bir şaraitda taşkilati 
iqtisadi meseleler üzre qararların qebulu, müasir marketinq vasitalarinin praktik tatbiqi 
sahasinde bacarıq ve verdişlerin aşılanmasından ibaretdir. 
VII. Davamlyyete verilen telebler: Fenn üzre semestr arzinda buraxılmış auditoriya 
saatlarının omumi sayı Elmi Şuranın 16 may 2024-cü il tarixli qararına uyQun olaraq 
davamiyyat meyarları nazara alınmaqla muayyen olunmuş hadden yuxan oldu0u halda 
talebe hamin tandan imtahana buraxılmır, onun hemin fann üzre akademik borcu qalır. 
VIII. Qlymetlendlnne: 
: Talabalarin biliyi 100 ballı sistemle qiymatıandirilir. Bundan 50 balı talebe semestr 
erzinde, 50 balı isa imtahanda toplayır. Semestr erzinde toplanan 50 bala aşa~ıdakılar 
aiddir: 20 bal seminar ve laboratoriya derslerinde faaliyyatina, 30 bal kollokviumların 
naticalarina göre. agar fann üzre ham seminar hemde laboratoriya varsa onda 1 o bal 
semi nara, 1 O bal ise labaratoriyaya göre verilir. 

Qiymatlandirme zamanı Elmi Şuranın 16 may 2024-cü il tarixli qararına uyğun olaraq 
qiymetlendirma meyarları nazar alınır. 
lmtahan biletine bir qayda olaraq fenni ahata edan 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarları 
aşa0ıdakılardır 
- 10 bal- talaba keçilmiş material darindan başa düşür, cavabı daqiq va hartaraflidir. 



• 9 bal-telebe keçilmiş material tam başa düşür, cavabı deqiqdir ve mövzunun metnini 
tam aça bilir. 
- 8 bal-telebe cavabında ümumi xarakterli bezi qüsurlara yol verir; 
• 7 bal- telebe keçilmiş material başa düşür , lakin nezeri cehetden bezi meseleleri 
esaslandıra bilmir 
- 6 bal- telebenin cavabı esasen düzgündür. 
- 5 bal-telebenin cavabında çatışmazlıqlar var, movzunu tam ehate ede bilmir. 
- 4 bal- talebenin cavabı qismen doOrudur, lakin mövzunu izah ederken bezi sehvlere 
yol verir; 
- 3 bal- talebenin mövzudan xeberi var, lakin fikrini esaslandıra bllmir; 
• 1-2 bal- talebenin mövzudan qismen xeberi var. 
- O bal- suala cavab yoxdur. 
Telebenin imtahanda topladıQı balın miqdarı 17-den az olmamalıdır. 8ks teqdirde 
talebenin imtahan göstericileri semester erzinde tedris fealiyyeti neticesinde topladıQı 
bala elave olunmur. Semestr neticesine göre yekun qiymetlendirme (imtahan ve 
imtahanaqederki ballar esasında) 

Nsı Bal Qiymet 
Sözle Harfle 

1. 91-100 eıa A 
2. 81-90 Cox vaxşı B 
3. 71-80 Yaxşı C 
4. 61-70 Kafi D 
5. 51-60 Qanaetbexs E 
6. 50 ve ondan asaö ı Qeyri-kafi F 

IX. Davranış qaydalarının pozulması: Ta/aba Universitetin daxili nizam -intizam 
qaydalarını pozduqda môvcud qanunvericilik çarçivasinda müvafiq tedbir gôrülacakdir. 
X . Teavim planı: Mühazira 30 saat, seminar-15 saat Cami 45 saat 
Nsı Keçirilen mühazlre mövzularının mazmunu Mühazir Seminar 
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Sa Ta Sa Ta 
at rix at rix 

1. 2 3 4 5 6 

1. Marketinqin moasir konsepsiyaları 
Plan: 
1. Marketinq konsepsiyasının mahiyyati ve tekamülü 2 2 
2. Marketinqin formaları 
3. Marketinqin meqsedi, funksiyaları ve prinsipleri 
4. Marketinq probleminin halline vanasma metodu 

2. Marketinqin etraf mühiti 
Plan: 
1.Marketinqin etraf mühiti amilleri 2 
2.Marketinqin makromühiti ve onun terkibi 
3. Mikromühitin müessisedaxili va müessisedenkenar amilleri 

3. Marketinq tadqiqatları ve marketinqin informasiya sistemi 2 
Plan: 4 
1. MarketinQ tedqiqatları ve onların tasnifatı 



2. Bazar marketlnq tedqiqatlarının obyekti kimi 
3. Marketinq t9dqlqatların ın meqsedi ve istiqametleri 
4. Marketlnq tedqlqatlarının aparılması prosesi 
5. Marketinq informasiya sistemi, onun meqsed ve strukturu 
6. Marketlnq tedqlqatlarının lnformaslya teminatı 

4. Mahsul siyasetinin idareedilmesi 
Plan: 
1. Mehsulların ve mahsul çeşidinin idareedilmesinin 

marketinq aspektlert 
2. Mehsulun hayat dövranı ve marketinq strategiyaları 
3. Yeni mehsulun yaradılmasının planlaşdırılması ve bazara 
çıxarıl-ması 

4. Mehsulların reqabetqablllyyetliliyi ve onu moeyyen eden 
amiller 

5. Ticaret markası ve ticaret nişanı, onların mahsul 
siyasetinde yeri ve rolu. 

6. Mehsulların qablaşdırılması 

5. Mehsulyeridil işinin teşkili 
Plan: 
1 . Mehsulların bölüşdürülmesi va satışın mahiyyeti , 

2 

funksiyaları va seviyyeleri 2 
2.Satış kanalları va onların seçilmesine tesir eden amiller 
3.Mahsulların fiziki bölüşdürülmasinin teşkili 
4. Ehtiyyatların idare edilmesi 
5.Satıs ve satışdan sonra servis xidmetinin gösterilmesi 

6. Marketinqin kommunikasiya sistemi 

Plan: 
1. Marketinqin kommunikasiya sistemi ve onun terkib 
elementleri 
2. Reklam marketinq kommunikasiyası sisteminin mühüm 2 
elementi kimi 
3. Reklamın planlaşdırılması ve reklam büdcesinin 
formalaşdırıl-ması 
4. Satışın heveslendirilmesinin forma ve metodları 
5. lctimaiyyatle elaqenin taskili 

7. Marketinqda qiymat siyasetinin idaraedilmesi 

Plan: 
1.Qiymat ve ona tesir eden amiller 
2.Qlymetln növlari 2 
3.Qiymatqoyma prosesi ve onun dövlat tanzimlenmasi 
formaları 
4.Qiymetqoyma strategiyaları 
5. Xerclera, reqabete, telabata, marketinq strategiyalarına 
esaslanan qiymetqoyma metodları 

8. lstehlakçı davranışlarının tedqiqi 
Plan: 
1. lstehlakçı davranışı ve ona yanaşmalar 2 
2. lstehlakçıların tipleri ve onların davranış xüsüsiyyetleri 
3. lstehlakçı davranışına tesir edan amiller 
4. Satınalma qerarları va onların qabul edilmesi prosesi 

2 

2 

2 



5. lstehlakcı davranışının modelleşdirilmesl 
9. Bazartarın seqmentleşdlrmesl ve meqs9d seqmentinln 

seçilmesi Plan: 
1. Bazarların seqmentleşdirmeslnln zerurll iyi ve ona olan 
telebler 
2. Bazarların seqmentleşdirme prosesi 
3. Bazarın seqmentıeşdirmesi seviyyeleri:mikro ve 
makroseqment-leşdirme 
4.lstehlak mehsulları bazarının seqmentleşdirilmesi 
5.lstehsal teyinatlı mehsullar bazarının seqmentleşdirilmesi 
6.Maqsed bazarlarının tutumunun müayyan edilmesi 

10 Marketinq imkanlarının tahlili ve bazar strategiyalarının 
formalaşması 
Plan: 
1.Marketinq planının strukturu 
2. Biznesin moasir veziyyetinin qiymetlendirilmesi metodları 
3.Müessisanin inkisafının baza strateı:ıivaları 

11 Marketinqin idareedilmesi 
Plan: 
1.Müessisenin idare edilmesi sisteminde marketinqin yeri ve 
rolu 
2.Marketinq sistem kimi 
3. Marketinqin idare edilmesi prosesi 
4.Marketinqin idareetme strukturunun tekamülü 
5.Marketinqin idareedilmesinin teşkilatı strukturu 
6.Müessisenin marketinq xidmetlnin vazife ve funksiyaları 
7.Marketinq xidmetinin moessisenin diger şöbe ve bölmelerile 
elaqesi 

12. Strateji marketinq planlaşdırılması 
Plan: 
1.Marketinq planlaşdırılması , onun forma ve metodları 
2.Strateji marketinq planlaşdırılması prosesi 
3.Marketinqin strateji planlaşdırılması prosesi ve onun 
merhaleleri 
4 .Müessise seviyyesinde strateji marketinq planlaşdırılması 
5.Strateji biznes vahidlerinde strateji marketinq 
planlaşdırılması 
6.lllik marketinq planlaşdırılması 

13. Marketinq nezaret sistemi 

Plan: 
1.Marketinq nezareti prosesi: maqsed ve vazifeler 
2.Operativ marketinq nezareti 
3.Strateji marketinq nezareti 
4.Marketinq auditi 
Cemi: 

XI. Fenn üzre telebler: 

1 

2 

4 2 

2 
2 

2 

2 
1 

30 15 

Talebe fennin öyrenilmesi zamanı bacarmalıdır: bazar subyektlerinin iqtisadi 
menafelerini nezere alaraq istehlakcıların arzu ve isteklerini aşkar etmeyi, müessisalerin 
etraf m0hitinin tedqiq etmeyi, tedqiqatlar esasında bazarın seqmentleşdirilmasini 



aparmaQı, meqs&d bazarlarını müeyyenleşdirmeyi ve marketinq kompleksini işleyib 
hazırlmaQ ı. 
XII. Fenn üzre tellmln netlcelerl: 
• Marketinqe aid ilkin anlayışların formalaşması ve marketinq mühiti haqqında biliklerin 
toplanması . 

• Bazarın seqmentasiyası, marketinq miks haqqında biliklere ve tetbiqlere yiyelenmek. 
· Mahsul, mesulun yaşam eyrisi ve brend haqqında ilkin anlayışlara saib olmaq. 
· Oiymetlendirme strategiyaları, qiymetin formalaşması , bölüşdürme ve bOlüşdürme 
kanalları , perakende ve topdançılar haqqında ilkin anlayışlara yiyelenmek. 
· Reklam, ictimaiyyetle elaqeler, satış haqqında billklerin öyrenilmesi. 
· lstehlakçı davranışları, strateji marketinq, marketlnqde etika, marketinqde müasir 
yanaşmalar haqqında biliklerin elde edilmesi 
XIII. Telebelerln fenn haqqında fikrinin öyrenllmesl: 
XIV: Kollokvlum sualları: 

1 Kollokvlum sualları 

1.Marketinq konsepsiyasının mahiyyati va tekamülü 
2.Marketinqin formaları 
3. Marketinqin etraf mühiti amilleri 
4. Marketinqin makromOhiti ve onun terkibi 
5.Marketinq tedqiqatları ve onların tesnifatı 
6. Marketinq tedqiqatlarının meqsedi ve istiqametleri 
7. Mahsulların ve mahsul çeşidinin idare edilmesinin marketinq aspektleri 
8.Mehsulun hayat dövranı ve marketinq strategiyaları 
9.Ticaret markası ve ticaret nişanı , onların mahsul siyasetinde yeri ve rolu 
10. Mehsulların bölOşdürülmesi ve satışın mahiyyeti, funksiyaları ve seviyyeleri 

il Kollokvlum suaııarı 

1.Marketinqin kommunikasiya sistemi va onun terkib elementleri 
2.Reklam marketinq kommunikasiyası sisteminin mühüm elementi kimi 
3. lctimaiyyetle elaqenin teşkili 
4.Qiymet ve ona tesir eden amiller 
5. Qiymetqoyma strategiyaları 
6. lstehlakçı davranışı ve ona yanaşmalar 
7. Bazarların seqmentleşdirmesinin zaruriliyi ve ona olan telebler 
8.Meqsed bazarlarının tutumunun müeyyen edilmesi 
9. Marketinq planının strukturu 
10.Biznesin moasir veziyyetinin qiymetlendirilmesi metodları 

XV. lmtahan sualları: 
1.Marketinq konsepsiyasının mahiyyeti ve tekamülü 
2.Marketinqin formaları 
3.Marketinqin meqsedi, funksiyaları ve prinsipleri 
4.Marketinqin etraf mühiti amilleri 
5.Marketinqin makromühiti ve onun terkibi 
6. Mikromühitin müessisedaxili ve müessisedenkenar amilleri 
7.Marketinq tedqiqatları ve onların tesnifatı 
8 .Bazar marketinq tedqiqaUarının obyekti kimi 
9.Marketinq tadqiqatlarının meqsedi ve istiqameUari 
1 O. Marketinq tadqiqaUarının apanlması prosesi 
11 . Marketinq informasiya sistemi, onun meqsad va strukturu 



12.Marketlnq tedqiqatlarının informasiya teminatı 
13. Mehsulların ve mehsuı çeşidinin idareedilmesinin marketinq aspektleri 
14.Mehsulun heyat dövranı ve marketlnq strateglyaları 
15.Yeni mehsulun yaradılmasının planlaşdırılması ve bazara çıxarılması 
16. ~ehsulların reqabetqablliyyetliliyl ve onu müeyyen eden amiller 
17. Tıcaret markası ve ticaret nişanı , onların mehsul siyasetinde yeri ve roıu . 
18. Mehsulların qablaşdırılması 
19. Mehsulların böl0şdürülmesi ve satışın mahiyyeti, funksiyaları ve seviyyeleri 
20. Satış kanalları ve onların seçilmesine tesir eden amiller 
21 . Mehsulların fiziki bölüşdürülmesinin teşkili 
22. Marketinqln kommunlkasiya sistemi ve onun terkib elementleri 
23. Reklam marketinq kommunikasiyası sisteminin mohom elementi kimi 
24. Reklamın planlaşdırılması ve reklam büdcesinin formalaşdırılması 
25.Satışın heveslendirilmesinin forma ve metodları 
26. lctimaiyyetle elaqenln teşkili 
27.Qiymet ve ona tesir eden amiller 
28. Qiymetin növleri 
29.Qiymetqoyma prosesi ve onun dövlet tenzimlenmesi formaları 
30. Qiymetqoyma strategiyaları 
31 .Xarclara, reqabeta, telebata, marketinq strategiyalarına esaslanan 
qiymetqoyma metod-ları 
32. lstehlakçı davranışı ve ona yanaşmalar 
33. lstehlakçıların tipleri va onların davranış xüsüsiyyetleri 
34. lstehlakçı davranışına tesir edan amiller 
35.Satınalma qararları ve onların qabul edilmesi prosesi 
36. Bazarların seqmentlaşdirmasinin zaruriliyi ve ona olan telebler 
37.Bazarların seqmentlaşdirme prosesi 
38. lstehlak mahsulları bazarı nın seqmentlaşdirilmasi 
39. lstehsal tayinatlı mehsullar bazarının seqmentleşdirilmasi 
40.Maqsad bazarlarının tutumunun moayyan edilmesi 
41 .Marketinq planının strukturu 
42. Biznesin moasir vaziyyetinin qiymetlendirilmesi metodları 
43. Müassisanin inkişafının baza strategiyaları 
44.Müessisanin idare edilmesi sisteminde marketinqin yeri va rolu 
45.Marketinq sistem kimi 
46.Marketinqin idare edilmesi prosesi 
47.Marketinqin idareetme strukturunun tekamülü 
48. Marketinqin idareedilmasinin teşkilati strukturu 
49. Müassisenin marketinq xidmetinin vazife ve funksiyaları 
50.Marketinq xidmatinin moassisenin diger şöbe ve bölmalarile elaqasi 
51 .Marketinq planlaşdırılması, onun forma ve metodları 
52.Strateji marketinq planlaşdırılması prosesi 
53. Marketinqin strateji planlaşdırılması prosesi va onun merhaleleri 
54.Müassisa saviyyasinda strateji marketinq planlaşdırılması 
55.Strateji biznes vahidlerinda strateji marketinq planlaşdırılmas ı 
56.lllik marketinq planlaşdırılması 
57. Marketinq nezareti prosesi: maqsed va vazifeler 
58. Operativ marketinq nezareti 
59. Strateji marketinq nezareti 
60. Marketinq auditi 



·Marketinqin esasları " fenninin sillabusu 050809 - • Turizm beledçiliyi" ixtısası 
~proqramı) üzre tedris planı ve fenn proqramı esasında tertib edilmişdir. lqtlsadiyyat ve 
ınnovativ idareetme kafedrasının 12 sentyabr 2025-ci il tarixli iclasında tesdiq 
olunmuşdur (ProtokolNil 01 ). 

Kaladra mOdlri v.l.e: t/!ı 
Fenn mOelllml: 

dos.G. T .8liyeva 

blm.M.R.Memmedov 
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