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IV. Prerekvizitler: Fannin tedrisi igin énceden “Mikroigtisadiyyat” ve
"Makroigtisadiyyat® fenlerinin tedrisi zeruridir.

V. Korekvizitlar: Bu fennin tedrisi ile eyni vaxtda heg bir fanninin tedrisins zarurat
yoxdur.

VI. Fennin tesviri ve meqsedi: Marketing bazar subyektlarinin teserrtfat
fealiyystinin effektiv gokilde heyata kegirilmasini temin edsn en universal sistemdir.
Marketing tolebatlanin  6dsnilmesi tgln «faydaliglar» yaratmagla, istehlakgilara
istedikleri zaman ve istedikleri mekanda konkret mshsula sahib olmaga imkan verir. Bu,
igtisadi  subyektlerin elverigli ve dayanigli bazar movgeyinin temin edilmesine
istigametienmis marketing idare olunmasi esasinda mimkindir. Bu baximdan
bakalavrlar tersfinden miiessisenin bazar yonOmla idare edilmasi konsepsiyasi kimi
marketingin mahiyystinin menimsanilmasi gox vacibdir. Feninin tedrisi marketingin
mahiyystini, onun planlagdinimasi ve idarsetma strukturlarinin tagkili masalalerini,
marketing tedqigatlarinin aparilimasi mexanizmini, mahsullarin bélagdaralmesi ve
satigini, marketinqgds nezarst sistemini mufessal sokilde shate edir. Kursun tedrisi
yuxarida sadalanan istiqgamatler Uzre tehlilin apariimasi, marketing kompleksinin iglenib
hazilanmasi ve marketing strategiyalarinin formalagdiriimasi ve s. Ogln genig imkanlar
yaradir.

Kursun maqsadi telebelerde marketingin elmi nazeri esaslari ve tecribesinin
Oyrenilmasi  istiqgamatinde  sistematik tesevvirler ve fundamental biliklarin
formalagdiriimasi, eyni zamanda keskin reqabstin hékm sUrdlyd bir ssraitde taskilati
iqtisadi mesalaler Gizre gerarlarin gabulu, muasir marketing vasitslerinin praktik tetbigi
sahssinds bacariq ve verdiglerin agilanmasindan ibarstdir.

VIl. Davamiyyate verilan teleblar: Fann (zre semestr arzinds buraxilmis auditoriya
saatlarinin mumi say! Elmi Suranmin 16 may 2024-cl il tarixii gararina uygun olaraq
davamiyyst meyarlar nazsre alinmagla miayysn olunmug haddsn yuxar oldugu halda
telebe hamin fenden imtahana buraxilimir, onun hemin fenn Gzre akademik borcu qalir.
VIIl. Qiymetlendirme:

: Telebalerin biliyi 100 balli sistemle giymstlendirilir. Bundan 50 bali telebe semestr
erzinde, 50 bali ise imtahanda toplayir. Semestr erzinde toplanan 50 bala asagidakilar
aiddir: 20 bal seminar ve laboratoriya derslerinds faaliyyatine, 30 bal kollokviumlarin
naticalerina géra. Bger fenn Gizre hem seminar hamda laboratoriya varsa onda 10 bal
seminara, 10 bal ise labaratoriyaya gére verilir.

Qiymatlendirma zamani Elmi Suranin 16 may 2024-ci il tarixi gerarina uygdun olaraq
giymatlendirma meyarlari nazer alinir.
Imtahan biletina bir gayda olaraq fonni shate eden 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarlari
asagidakilardir
- 10 bal- telebas kegilmis material derinden basga dusir, cavabi daqiq va hertaraflidir.



- 9 bal-telebe kecilmis material tam baga dUglr, cavabi deqiqdir ve mévzunun metnini
tam aga bilir.

- 8 bal-telebe cavabinda imumi xarakterli bezi qUsurlara yol verir;

- 7 bal- telebe kegilmis material baga duglr, lakin nezeri cehetden bezi meselsleri
esaslandira bilmir

- 6 bal- telebenin cavabi esasen diizglindar.

- 5 bal-telebenin cavabinda gatismazliglar var, mévzunu tam ehate ede bilmir.

- 4 bal- telebenin cavabi qismen dogrudur, lakin mdvzunu izah ederken bezi sehviere
yol verir;

- 3 bal- telebenin mévzudan xeberi var, lakin fikrini @saslandira bilmir;

- 1-2 bal- telebanin mdvzudan gismen xeberi var.

- 0 bal- suala cavab yoxdur.

Telebenin imtahanda topladi§i balin miqdarn 17-den az olmamalidir. Bks teqdirde
telebenin imtahan gostericileri semester erzinde tedris fealiyyeti nsticesinde topladig
bala elave olunmur. Semestr neticesine gore yekun giymetlendirme (imtahan ve
imtahanagadarki ballar esasinda)

Ne Bal Qiymat
Sdzle Herfle

1. 191-100 Sla A
2. | 81-90 Cox yaxs| B
3. |71-80 Yaxs! C
4. | 61-70 Kafi D
5. |51-60 Qanastbaxs E
6. | 50 va ondan asag! Qeyri-kafi F

IX. Davranig qaydalarinin pozulmasi: Talabe Universitetin daxili nizam —intizam
gaydalarini pozduqda méveud qanunvericilik gargivesinde mdvafiq tedbir gbrillocekdir.
X. Teqvim plani: Mihazire 30 saat, seminar-15 saat Cami 45 saat

Ne Kegirilan miihazire mévzularinin mazmunu Mahazir | Seminar
=)

Sa |Ta |Sa |Ta
at [rix |at |rix

1. 2 3|14 |5 |6

1. | Marketingin maasir konsepsiyalari
Plan:

1. Marketing konsepsiyasinin mahiyyati ve tekamdli 2 2
2. Marketingin formalari

3. Marketingin magsadi, funksiyalari ve prinsipleri
4. Marketing probleminin hslline yanasma metodu

2. | Marketingin atraf mahiti
Plan:

1.Marketingin straf mahiti amillari 2
2.Marketingin makromuhiti v onun terkibi
3. Mikromuhitin mtessisedaxili va miiassisedankanar amilleri

3. | Marketing tadqigatian ve marketingin informasiya sistemi j 2

Plan:
1. Marketing tedgigatiari ve onlarin tesnifati




[ 2. Bazar marketing tedgiqatiarinin obyekti kimi T 71
3. Marketing tedgigatlarinin megsedi ve istiqametleri
4. Marketinq tedqiqatiarinin apariimasi prosesi
5. Marketing informasiya sistemi, onun meqsed ve strukturu
| 6. Marketinq tedgiqgatlarinin informasiya teminati 1
4. | Mehsul siyasstinin idareedilmesi B
Plan:
1. Mehsullann ve mehsul g¢esidinin idareedilmesinin
marketing aspektleri
2. Mehsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari
3. Yeni mehsulun yaradilmasinin planlasdiriimasi ve bazara
¢ixaril-masi 2
4. Meshsullarin reqabetqabiliyystliliyi ve onu miieyyen eden
amiller
5. Ticaret markasi ve fticaret nisani, onlarin mshsul
siyasetinde yeri ve rolu.
6. Mahsullarin qablagdiriimasi
9. | Mehsulyeridiliginin teskili
Plan:
1.Moehsullarin  bélusduraimesi  ve satigin  mahiyysti,
funksiyalari ve saviyysleri
2.Satis kanallari va onlarin segilmesine tesir edsn amiller
3.Mahsullarin fiziki bslugdarulmasinin tagkili
4.Ehtiyyatlarin idare edilmesi
5.Satis ve satisdan sonra servis xidmatinin gdsterilmasi
6. | Marketingin kommunikasiya sistemi
Plan:
1. Marketingin  kommunikasiya sistemi ve onun terkib
elementlori 2
2. Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin mihim
elementi kimi
3. Reklamin  planlagdirimasi  ve reklam  bidcasinin
formalasdiril-masi
4. Satigin hevaslendirilmesinin forma ve metodiari
5. Ictimaiyystle elagenin taskili
7. | Marketingde giymat siyasatinin idareedilimasi
Plan:
1.Qiymet va ona tesir eden amiller
2.Qiymetin névleri
3.Qiymetqoyma prosesi ve onun déviet tenzimlenmasi
formalari
4.Qiymetqoyma strategiyalari
5. Xerclers, reqabets, telebata, marketing strategiyalarina
@saslanan giymetqoyma metodlari
8. | Istehlakgi davranislaninin tedqiqi
Plan:
1. Istehlakgl davranigi ve ona yanagmalar 2
2. |stehlakgilarin tipleri ve onlarin davranig xususiyyastlori
3. Istehlakg! davranigina tesir eden amiller
4. Satinalma gerarlari va onlann gsbul edilmesi prosesi




5. Istehlakgi davraniginin modellegdiriimesi

9. | Bazarlarin seqmentiegdirmesi ve meqsed seqmentinin
secilmesi Plan:

1.Bazarlarin segmentlesdirmesinin zeruriliyi ve ona olan |

‘ telebler
| 2.Bazarlarin seqmentlegdirme prosesi
| 3.Bazarin  segmentiegdirmesi  seviyyeleri:mikro
makrosegment-legdirme
4.Istehlak mehsullari bazarinin segmentlesdirilmesi
| 5.Istehsal teyinath mehsullar bazarinin segmentlegdiriimes
L 6.Megsed bazarlarinin tutumunun mieyyen edilmesi

- \

' 10 1Marketinq imkanlarinin  tehlili ve bazar strategiyalar

formalagmasi
Plan:

1.Marketing planinin strukturu

2. Biznesin muasir veziyyetinin giymetlendiriimesi metodia
3.Musssisenin inkisafinin baza strategiyalari

inin |

r

' 11 | Marketingin idareediimesi
Plan:

rolu

2.Marketing sistem kimi

3. Marketingin idare edilmesi prosesi
4.Marketingin idarsetme strukturunun tekamula
5.Marketingin idarsedilmesinin teskilati strukturu

elagasi

1.MUsssisenin idare edilmasi sisteminde marketingin yeri ve

6.MUessisenin marketing xidmetinin vezife ve funksiyalari
7.Marketing xidmatinin musssisenin diger s8be ve bélmslerile

12. | Strateji marketing planlagdiriimasi

Plan:
1.Marketing planlagdiriimasi, onun forma ve metodiari

2.Strateji marketing planlagdiriimasi prosesi
3.Marketinqin strateji planlagdirimasi prosesi ve
merheleleri

planlasdiriimasi
6.lllik marketing planlasdiriimasi

4.Musssisa seviyyssinds strateji marketing planlagdinimasi
5.Strateji biznes  vahidlerinde  strateji marketing

onun | 2

13. | Marketing nazarst sistemi

Plan:
1.Marketing nezareti prosesi: magqsed va vazifsler

2.0perativ marketing nezareti
3.Strateji marketing nezarsti
4.Marketing auditi

Cami:

30 15

Xl. Fenn lizre talabler:

Talebs fennin dyrenilmesi zamani bacarmalidir; bazar subyektlerinin igtisadi

manafelsrini nazers alaraq istehlakcilarin arzu va istoklorini a

skar etmayi, miassiseslerin

etraf mahitinin tedqiq etmayi, tedgigatlar esasinda bazarin segmentlasdiriimssini



aparmagi, meqsed bazarlarini meyyenlesdirmeyi ve marketing kompleksini isloyi
hazirimag. yYonoe y q pleksini isleyib

XIl. Fenn 0zre telimin neticeleri:

- Marketinge aid ilkin anlayiglarin formalagmasi ve marketing mahiti haqqinda biliklerin

toplanmasi.

- Bazann seqmentasiyasi, marketing miks haqqinda biliklere ve tetbiglere yiyslenmek.

- Mehsul, mesulun yagam eyrisi ve brend haqqinda ilkin anlayiglara saib olmaq.

- Qiymetlendirme strategiyalar, giymetin formalagmasi, béligdurme ve bdltgdtrme
kanallari, perakends ve topdangilar hagqinda ilkin anlayiglara yiyelenmek.

- Reklam, ictimaiyystle slageler, satig haqqinda biliklarin 8yranilmaesi.

- Istehlakgi davranislari, strateji marketing, marketingde etika, marketingde muasir
yanagmalar haqqinda biliklerin slde edilmssi

Xlll. Telabalerin fenn haqqinda fikrinin 8yrenilmasi:

XIV: Kollokvium suallarn:

| Kollokvium suallan

1.Marketing konsepsiyasinin mahiyyasti ve tekamull

2.Marketinqin formalari

3. Marketinqin atraf mahiti amilleri

4. Marketingin makromUhiti ve onun terkibi

5.Marketing tadqiqatlar ve onlarin tesnifati

6.Marketing tedqiqatiarinin megsedi ve istiqamatleri

7.Mahsullarin ve mehsul gesidinin idare edilmesinin marketing aspektleri
8.Mshsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari

9.Ticaret markasi ve ticaret nigani, onlarin mehsul siyasetinde yeri ve rolu

10. Mahsullarin bélusdurtlmesi ve satigin mahiyyati, funksiyalar ve saviyysleri

Il Kollokvium suallari

1.Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun terkib elementlari
2.Reklam marketing kommunikasiyas! sisteminin mihim elementi kimi
3.Ictimaiyyatle slagenin tagkili

4.Qiymet ve ona tesir eden amiller

5.Qiymeatqoyma strategiyalar

6.Istehlakgl davranigl ve ona yanasmalar

7.Bazarlarin seqmentlaegdirmasinin zeruriliyi ve ona olan telebler
8.Megsed bazarlarinin tutumunun misyyen ediimesi

9. Marketing planinin strukturu

10.Biznesin muasir veziyyetinin giymatiendiriimasi metodiar

XV. Imtahan suallar:
1.Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve tekamal
2.Marketinqin formalar
3 Marketingin meqsadi, funksiyalari ve prinsipleri
4. Marketingin straf mahiti amilleri
5.Marketingin makromuhiti ve onun terkibi
6. Mikromuhitin miessisedaxili ve musssisadankanar amilleri
7.Marketing tedgiqgatlari ve onlarin tasnifati
8.Bazar marketing tadgigatiarinin obyekti kimi
9.Marketinq tedqiqatiarinin maqsadi ve istigamatleri
10.Marketing tedgigatiarinin apariimasi prosesi
11.Marketing informasiya sistemi, onun magsad va strukturu



:g-m:hfk::‘tlilnq tedgigatiarinin informasiya teminati .

14'M arin ve mehsul gesidinin idareedilmesinin marketing aspektieri
:Mehsulun heyat dévrani ve marketing strategiyalari

15.Yeni mehsulun yaradiimasinin planlagdiriimasi ve bazara ¢ixariimasi

16M9hsullann reqabetqabiliyystliliyi ve onu mueyyen eden amiller

17 Ticaret markasi ve ticaret nigani, onlarin mehsul siyasetinde yeri ve rolu.

18.Mehsullarin qablagdinimasi

19.Mehsullarin bslugdardimesi ve satigin mahiyyeti, funksiyalari ve seviyyeleri

20.Satig kanallari ve onlarin segilmesine tesir eden amiller

21.Mehsullarin fiziki bslugdaraimesinin tegkili

22 Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun terkib elementieri

23.Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin muham elementi kimi

24.Reklamin planlasdiriimasi ve reklam budcesinin formalagdirimasi

25.Satigin heveslendirilmasinin forma ve metodiari

26.|ctimaiyyetle slagenin teskili

27.Qiymet ve ona tesir eden amiller

28.Qiymatin ndvleri

29.Qiymetqoyma prosesi ve onun ddvlet tenzimlenmesi formalan

30.Qiymetqoyma strategiyalar

31.Xerclars, reqabsets, telebata, marketing strategiyalarina esaslanan

qiymetqoyma metod-lar

32.Istehlakgi davranisi ve ona yanagmalar

33.Istehlakgilarin tipleri ve onlarin davranig xtsusiyystleri

34 Istehlakgi davranigina tesir eden amiller

35.Satinalma gerarlari ve onlarin gsbul edilmasi prosesi

36.Bazarlarin seqmentlesdirmasinin zsruriliyi ve ona olan telebler

37.Bazarlarin segmentlagdirma prosesi

38.Istehlak mehsullari bazarinin seqmentlagdiriimasi

39.Istehsal tayinatli mehsullar bazarinin seqmentlegdirilmasi

40.Maqgsad bazarlarinin tutumunun musyysn edilmasi

41.Marketing planinin strukturu

42 .Biznesin muasir vaziyystinin giymetlendiriimasi metodiar

43.Musssisenin inkisafinin baza strategiyalari

44 Muessisanin idare edilmesi sisteminde marketingin yeri va rolu

45 Marketing sistem kimi

46.Marketingin idare edilmasi prosesi

47 .Marketingin idareetma strukturunun tekamali

48.Marketingin idareedilmasinin tegkilati strukturu

49.Muassisenin marketing xidmetinin vazife ve funksiyalari

50.Marketing xidmatinin miessisenin diger $6ba ve bélmalarile slagesi

51.Marketing planlagdinimasi, onun forma ve metodiari

52.Strateji marketing planlagdiriimasi prosesi

53. Marketingin strateji planlagdiriimasi prosesi ve onun merhalaleri

54 Muassise seviyyesinde strateji marketing planlagdiriimasi

55.Strateji biznes vahidlerinde strateji marketing planlagdiriimasi

56.lllik marketing planlagdiriimasi

57. Marketing nezareti prosesi: megsed ve vezifeler

58. Operativ marketinq nezareti

59. Strateji marketing nazarsti

60. Marketing auditi




"Marketingin esaslar” fenninin sillabusu 050809 - * Turizm beledgiliyi” ixtisasi
(programi) izre tedris plani ve fenn programi esasinda ter'fib. t_adﬂmlg.dnr.tégté?adlwat ve
innovativ idarsetme kafedrasinin 12 sentyabr 2025-ci il tarixli iclasinda q
olunmusdur (ProtokolNe 01 ).

: Bliyeva
Kafedra miidiri v.i.e : 5?{/‘/ dos.G.T.8liy

M.R.Memmeadov
Fann miellimi: b/m.M
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