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1.Fenn haqqinda melumat:

Fennin adi: Marketing. ls¢i tedris plani kafedranin 12.09.2025-ci il 01 sayli protokolu ile
tesdiq edilmisdir.

I.Fenn hagqinda melumat;

Kodu: IPF-B13

Tedris ili: 11l (2025-2026). Semestr: V

Tadris yiikii cemi: 180 saat. Auditoriya yuki-60 saat:(Muhazire-30 saat, seminar-30
saat).

Tehsilalma formasi: Syani

Tadris dili: Azerbaycan dili

AKTS (zra kredit: 6 kredit

Il.Miallim hagqinda melumat:
Ad\, soyad, elmi derecesi: Memmadov Murad Rahim oglu Bag maellim

Kafedranin dinvani: Lenkaran saheri, Fuzuli k., 170a, 1 sayh korpus.
Maslahat saati: III-V gunler: saat 14%-16%

E-mail Unvani: muradmemmedov817@ mail.ru

Ill.TOvsiye olunan derslikler ve dars vesaitleri:

1.T.LImanov, E.N.Quliyev. “Marketingin asaslari’, “Tshsil’, NPM-2003
2.A.T.Memmedov."Marketingin esaslari”.Ders vesaiti.Baki:"Iqtisad universitetinin

nasriy-yat!” 2007.336 sah.
3. .M. Xeyirxeberov. “Marketing tedgiqatlar:: marketing informasiyalari va

informasiya sistemi”. AzDIU. 2008-100 s.

4.B.A.AnekcyHuH. MapkeTuHr: y4eb. ans cTynewToB obpasosar. yypexaeHum
cped. npog. obpasosaHua, 0By4alowmxcs No rpynne cnew. "SKoHOMUKa W ynpaenexue"
/. — 3-e uap., nepepab. v gon. -M. : fawkos 1 K, 2008. -199 ¢.— Mpun.: ¢. 197. — BUE-
nvorp.: ¢. 198-199. —ISBN 978-5-91131-913-7.

S5.B.V.bensieB. MapkeTUHr: OCHOBbI TEOPUU W MPaKTUKW: y4eb. ans cTyaeHToB By-
308 /. B. V1. bensies - 4-e u3g., nepepab. n aon. -M. : KHOPYC, 2010. -676 c. * Tabn. —
Mpun.: c. 654-671. - Bubnwuorp.: c. 673-676. —ISBN 978-5-406-00156-1

6.MapkeTuHr: obumit kypc : y4eb. nocobue ans cTyaeHToB By30B, 06yvarowmxcs
no Hanpasnexuto "3koHomuka" / nog pea. H. A. KanoxHoson, A. . Ako6cona. — 4-e
u3g., ctep. -M. : Omera-J1, 2010. 474 c. : un. — (Bbiclee 3KOHOMUYECKoe obpasosa-
Hue) (MapkeTuHr). — 2-a cep.ykaa. Ha o6n. —-ISBN 978-5-370-01493-2.

7.A. [1. Mexesos. MosegeHune notpeburenei : (y4eb. nocobue) / A. 1. MexeBos.
—M. : LleHTp MapkeTuHr. uccneg. n MeHegxmenta, 2008. =160 c. - Tabn. — (MapkeTwHr ;




CneumnanbHblit Beinyck Ne 39). — Bubnuorp.: ¢. 129-132. — MNpun.: C. 133-160. — ISSN
0869-3722.

8.Aakep [1. CTpaTern4eckoe pbiHO4HOE ynpaenenue. — CMN6 "Mutep", 2002.

9.MoppoH AW X. MapKeTUHr napTHepcKuX oTHoweHun./ MNep C aHrn.nog pea.
0O.A.Tpetbsk. — CN6: NuTep, 2001

10.fonb M. MapKeTUHr - MEHEMKMEHT W crpaternd./ Mep. ¢ aHrn. — Ccne.:
"Murep”, 2002.

11.Kotnep ®. MapKeTUHI MEHEMKMEHT. — CNe6.: «Murep Kom»., 2000.

12.Knaccuka mapketunra. / Cocrasurenn: B.M. 3HuC, K.T.Kokc, M.T. Moksa.
CN6: Nurep,2001.

13.NlambeH YK K. MeHeKMeHT OpUEHTUPOBaHHBIN Ha PbiHOK. cTpaTern4yeckui v
onepauvoHHbIn mapkeTuHr. CI6.: MuTep, 2004.

IV. Prerekvizitler: Fannin tedrisi Ggtin énceden “Biznesin asaslarl”, “Mikroigtisadiyyat”
ve “Makroigtisadiyyat” fonlerinin tedrisi zeruridir.
V. Korekvizitler: Bu fennin tadrisi ile eyni vaxtda “Menecment’ fenninin tedrisine
ehtiyac vardir.
VI. Fennin tesviri ve maqsadi: Marketing bazar subyektlarinin taserrifat
faaliyyetinin effektiv sokilde hayata kegirilmasini temin edsn an universal sistemdir.
Marketing telobatlarin 6dsnilmesi Ggln «faydaliglar» yaratmagqla, istehlakgilara
istadiklori zaman ve istedikleri mekanda konkret mehsula sahib clmaga imkan verir. Bu,
iqtisadi  subyektlerin slverigli ve dayanigli bazar mévgeyinin temin edilmasina
istigametlonmis marketing idare olunmasi asasinda momkundir. Bu baximdan
bakalavrlar tersfinden muessisenin bazar yonumli idare edilmesi konsepsiyasi kimi
marketingin mahiyystinin menimsenilmesi gox vacibdir. Faninin todrisi marketingin
mahiyystini, onun planlagdirnimasi ve idareetme strukturlannin toskili masalelerini,
marketing tadqiqatlarinin apariimasi mexanizmini, mehsullarin  bolugdurtlmesi ve
satigini, marketingde neazaret sistemini mufessal gokilde shate edir. Kursun tedrisi
yuxarida sadalanan istiqametler zre tahlilin apariimasi, marketing kompleksinin islenib
hazirlanmasi ve marketing strategiyalarinin formalagdiriimasi ve s. Ggtn genig imkanlar
yaradir.
Kursun megqsaedi tslebalerde marketingin elmi nazeri asaslarl ve tacriibasinin
dyreniimesi  istiqametinde  sistematik tesewvirler ve fundamental biliklerin
formalasdiriimasi, eyni zamanda keskin regabatin hokm sUrdyl bir geraitde togkilati
iqtisadi mesaleler tizre gerarlarin gabulu, muasir marketing vasitelerinin praktik tetbiqi
sahesinde bacariq ve verdiglerin agilanmasindan ibaratdir.
Vil. Davamiyyata verilen talebler: Fenn Uzre semestr arzinde buraxiimig auditoriya
saatlarinin omumi sayl Elmi Suranin 16 may 2024-ci il tarixli gerarina uygun olaraq
davamiyyat meyarlari nezere alinmaqla musyyen olunmug hadden yuxan oldugu halda
tslobe hamin fenden imtahana buraxilmir, onun hemin fenn tzre akademik borcu galir.
VIil. Qiymatlandirma:

- Talebalerin biliyi 100 ball sistemle giymatiandirilir. Bundan 50 bali telebe semestr
arzinde, 50 ball ise imtahanda toplayir. Semestr erzinde toplanan 50 bala agagidakilar
aiddir: 20 bal seminar ve laboratoriya derslerinde fealiyyetine, 30 bal kollokviumlarin
naticalerine gére. Bger fenn Uzre ham seminar hamds laboratoriya varsa onda 10 bal
seminara, 10 bal ise labaratoriyaya gére verilir.

Qiymatiendirme zamani Elmi $uranin 16 may 2024-cu il tarixli gerarina uygun olaraq
qiymatlendirme meyarlar nazar alinr.
Imtahan biletine bir qayda olaraq fenni shats eden 5 sual daxil edilir. Qiymst meyariari
asagidakilardir
- 10 bal- talaba kegilmis material derinden baga duglr, cavabi deqiq ve hartaraflidir.



- 9 bal-telebe kegilmis material tam baga dugur, cavabi deqgiqdir ve mévzunun metnini

tam aga bilir.

- 8 bal-telebe cavabinda tmumi xarakterli bezi qusurlara yol verir,

- 7 bal- telebe kegilmis material baga dugur, lakin nezeri cehetden bezi meseleleri

esaslandira bilmir

- 6 bal- telebenin cavabi esasen dizgundur.

- 5 bal-telebenin cavabinda gatigmaziiglar var, mévzunu tam ehate ede bilmir.

- 4 bal- telebenin cavabi gismen dogdrudur, lakin mévzunu izah ederken bezi sehvlere
yol verir,

- 3 bal- telebenin movzudan xeberi var, lakin fikrini esaslandira bilmir,

- 1-2 bal- telebenin mévzudan gismen xaberi var.

- 0 bal- suala cavab yoxdur.

Telebenin imtahanda topladigi balin migdari 17-den az olmamalidir. ks teqdirde
telsbenin imtahan gdstericileri semester erzinds tedris fealiyyeti neticesinde topladig:
bala slave olunmur. Semestr neticesine gdre yekun giymetlendirme (imtahan ve
imtahanaqederki ballar esasinda)

Ne Bal Qiymet
Sdzle Herfla

1. |1 91-100 Sla A
2. |81-90 Cox yaxs! B

3. | 71-80 Yaxs! C

4. 1 61-70 Kafi D

5. | 51-60 Qanastbaxs E

6. | 50 ve ondan asag Qeyri-kafi F

IX. Davranig qaydalarinin pozulmas:: Talabe Universitetin daxili nizam —intizam
qaydalarni pozduqda mévcud qanunvericilik gergivesinde milvafiq tedbir gériilecekdir.
X. Teqvim plani: Miihazirs 30 saat, Seminar 30 saat Cemi 30 saat

Ne Kegirilen milhazire mévzularinin mezmunu Mihazire
Sa | Tari
at | x
1. 2 3 4
1. | Marketingin maasir konsepsiyalan
Plan:
1. Marketing konsepsiyasinin mahiyyati ve tekamal 2

2. Marketingin formalarn
3. Marketinqin magsadi, funksiyalari va prinsipleri
[ 4. Marketing probleminin helline yanasma metodu
2. | Marketingin straf mahiti
Plan:
1.Marketingin atraf muhiti amilleri 2
2.Marketingin makrom(hiti ve onun tarkibi
3. Mikromahitin misssisadaxili ve miiessisadenkanar amilleri
3. | Marketing tedqiqatiari ve marketingin informasiya sistemi
Plan:
| 1. Marketing tedqigatlari va onlarin tesnifat 4
] 2. Bazar marketing tadgigatliarinin obyekti kimi

| 3. Marketing tedgiqatiarinin megsadi va istiqametleri




T 4. Marketing tedgiqatiannin apanimasi prosesi
| 5. Marketing informasiya sistemi, onun meqsed ve strukturu

- _{iM_a_lﬂ_(etjnq tedgiqatiannin informasiya teminat -

4 | Mehsul siyasetinin idareediimesi

| Plan: ]

‘ | 1. Mehsullarin ve mehsul gesidinin idareedilmasinin |
marketing aspektieri |

' 2. Mehsulun hayat dovrani ve marketing strategiyalar! |
' 3. Yeni mahsulun yaradiimasinin planlagdirimasi v bazara | 2

| gixaril-masi

4. Mehsullarin reqabetqabiliyyatiiliyi vé onu mieyyen edan
amiller |

5. Ticaret markasi Ve ticarst nigani, onlarin mehsul . .
. siyasstinde yerive rolu. .
& Mahsullarin gablagdinimasi |
5. |Mahsulyeridi1i$inin togkili - .
| Plan: |
1 Mehsullarin  bolugdaralmesi  ve satigin  mahiyyati ; |
' funksiyalar ve seviyyeleri 2 |

| | 2. Satig kanallan ve onlarin segilmasine tesir eden amiller . |
3.Mehsullarin fiziki balugduralmasinin togkili |
| 4 Ehtiyyatiarin idare edilmssi |

| 5.Satis vo satigdan sonra servis xidmatinin dsterilmasi .
‘ 6. | Marketingin kommunikasiya sistemi

Plan:
| 1. Marketingin kommunikasiya Ssistemi ve onun terkib .
‘ elementlari . |
5 Reklam marketing kommunikasiyas! sisteminin maham | 2 -

elementi kimi | I
3. Reklamin  planlagdinimasi Ve reklam  budcesinin l
|

formalagdiril-masi

4. Satisin haveslendirilmasinin forma ve metodlar '
| 5. Ictimaiyystle sla anin taskili
Marketinqde qiymet siyasetinin idareedilmesi |

\ Plan: ,
1.Qiymat ve ona tasir edan amillar \
2.Qiymatin névieri 2 | |
3.Qiymetqoyma prosesi ve onun dovist tenzimlanmesi
formalari
4.Qiymatgoyma strategiyalar |
5. Xerclers, reqabets, telobata, marketing strategiyalarina
gsaslanan giymstqoyma metodlari -
8. | Istehlakgl davraniglarinin tedqiqi ]
Plan:
| 1. |stehlakg davranigl ve ona yanagmalar ! '
2 |stehlakgilarin tipleri ve onlarin davranis xusasiyyatleri 2
3. |stehlakg! davranigina tesir edan amiller | I.
, | 4. Satinalma garariar v@ onlarin qebul edilmasi prosesi \ .

| 5 |stehlakgi davraniginin modellosdirilmasi | | ,
9. | Bazarlann seqmentiegdirmesi ve meqgsed segmentinin [ 2! |
secilmasi Plan: | < .




‘ 1 Bazarlarin segmentlegdirmesinin zoruriliyi ve ona olan |
|

| telebler
‘ 2 Bazarlarin seqmentiegdirme prosesi
3.Bazann seqmentlegdirmesi seviyyeleri:mikro ve
makroseqment-legdirme |
| 4 |stehlak mehsullar bazannin seqmenﬂagdirilmasi '
|| 5 |stehsal teyinath mehsullar bazarinin seqmentiesdirilmesi |
lG‘Maqsgdﬁagaﬂgrmuwwmum_m_ﬂgyymd_"msi. ___

10 | Marketing imkanlannin _tehlili ve bazar strategiy_alarlnln_

| formalagmasi
' Plan: 4
| 1 Marketing planinin strukturu |
| 2. Biznesin muasir veziyyetinin qiymatlendirilmasi metodlari
{1 _wge_siisenin inkigafinin baza strategiyalar! -
41 | Marketingin idareedilmasi
‘ Plan:
' | 1. Maessisenin idare edilmesi sisteminde marketingin yeri v@
| ' rolu
| 2 Marketing sistem Kimi 2
3. Marketingin idare edilmesi prosesi
| 4.Marketingin idareetme strukturunun tokamald
\ | 5.Marketingin idareedilmasinin tegkilati strukturu
| 6.Muessisenin marketing xidmatinin vezife v@ funksiyalar

ba ve p&limalerile

7 Marketing xidmatinin miassisenin diger §0
olagesi
12. | Strateji marketing planiagdirimasi

Plan:
1.Marketing planlagdirnimasi, onun forma ve metodiar

2 Strateji marketing planlagdinimasi prosesi

3.Marketingin strateji planlagdirimast prosesi ve onun 2

merhslsleri

4 Muessis® saviyyesinda strateji marketing planlagdinimas!

5.Strateji  biznes vahidlerinda strateji marketing

planiagdirimas!

|61k marketing planiagdiriimasi L
13. | Marketing nezaret sistemi

— | ]

1.Marketing nezaroti prosesi: meqsed ve vezifeler
2.Operativ marketing nezareti
3 Strateji marketing nezarati

4 Marketing auditi
Cami: 30
j

e

XI. Fenn uzre teleblar:
Teleba fennin gyrenilmesi zamani pacarmalidir: bazar subyektlerinin igtisadi

menafelerini nezera alaraq istehlakcilann arzu ve istoklerini agkar etmayi, muassisslarin
otraf mahitinin todqiq etmayi, tadqiqatiar ssasinda bazarn seqmenﬂegdirilmesini
aparmag!, maqsed bazarlarini mUnyenlesdirmayi ve marketing kompleksini igleyib

hazirimag..
XIl. Fenn (izre tolimin naticeleri:



- Marketinge aid ilkin

t OglanmasL anlayiglarin formalagmasi ve marketing mahiti haqqinda bilikleri
- bazarn segmentasi . , arin
- Mehsul, m gsulun ysa]n:g?rl{ ;nquehnq miks haqqinda biliklere ve tetbiglere yiyele

- Qiymetlendirme strategi YTSi ve brend haqqinda ilkin anlayiglara saib olyr:a nmek
kanallan, perakende cglyalar, glymetin formalagmasi, bolugsdurme ve bgiu '

- Reklam, iCtimaiyyon?gtgpg?:c"ar haqqinda ilkin anlayiglara yiyelenmek. sdurma
- Istehlakgi davraniglar, TSl e o bager Oyreniiesi.

strateji marketi ; N _
yanasmalar haqqinda bilkerin olde edimes - o orenade muast

XIll. Tslsbelerin fonn hagqinda fi
k i
XIV: Kollokvium swllarﬁq rinin dyrenilmesi:

| Kollokvium suallan

1.Marketing konsepsiyasinin mahiyysti
inq yysti ve tekamalt
2 Marketingin formalan

3. Marketingin straf mahiti amilleri

4 Marketingin makromuahiti ve onun terkibi

5.Marketing tedgiqatlari ve onlarin tesnifat

6.Bazar marketing tedgiqatlarinin obyekti kimi

7.Marketing tedqigatlarinin apariimasi prosesi

8. Marketing tedgiqatiarinin informasiya teminati

9 Mahsullarin ve mehsul gesidinin idare edilmesinin marketing aspektiori
10.Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari

11.Yeni mehsulun yaradiimasinin planlagdirimasi vé bazara gixariimasi
12.Ticarst markasi ve ticarst nigani, onlarin mshsul siyasetinds yeri ve rolu
13.Mahsullarin gablagdinimasi

14.Mshsullarin boltsdurtlmesi ve satigin mahiyyeti, funksiyalari ve seviyysleri
15.Satis kanallan ve onlarin secilmesina tasir eden amiller

Il Kollokvium suallan

1.Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun terkib elementleri
2.Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin miham elementi kimi
3.Ictimaiyyatle elagenin tegkili
4.Qiymet ve ona tasir edan amiller
5.Qiymatqoyma prosesi ve onun déviet tenzimlenmasi formalar
6.Qiymetgoyma strategiyalar
7 Istehlakgi davranigi ve ona yanagmalar
8 Istehlakg! davranigina tesir eden amiller _
9. Satinalma garariar va onlarin gebul edilmesi proses!
10.Bazarlarin seqmentlag.dinnasinin zoruriliyi ve ona olan telebler
11 |stehlak mehsullari bazarnin seqmentlegdirimesi
12.Magsed bazarlarnin tut;jtmunun mueyyen edilmesi

_Marketing planinin strukturu N ’
12 gliznesinqmalasir veziyyetinin qiymatlgndnnlmem metodiari
15. Musssisenin inkigafinin baza strategiyalar

V. Imtahan suallari: o »
X 1.Marketing konsepsiyasinin mabhiyyati v@ tekamald

‘Marketingin formalari . o
g.Marketingin maqsedi, funksiyalari v prinsipleri

4. Marketingin otraf muhiti amilleri



5 Marketingin makromahiti ve onun terkibi

6. Mikromahitin muessisedaxili ve muessisedenkenar amiller
7 Marketing tedqiqatiar ve onlarin tesnifati

8.Bazar marketing tedqigatiannin obyekti kimi

9 Marketing tedgigatiannin megsedi ve istiqametleri
10.Marketinq tedgigatiannin apariimasi prosesi

11 Marketing informasiya sistemi, onun meqsed ve strukturu
12 Marketing tedqigatiannin informasiya teminat
13 Mahsullarin ve mehsul cesidinin idareedilmasinin marketing aspektieri

14 Mehsulun heyat dovrani ve marketing strategiyalar

15.Yeni mehsulun yaradiimasinin planlagdirimasi V@ bazara gixariimas!
16.Mehsullarin raqabatqabiliyyatliliyi ve onu mieyyen eden amiller

17 Ticaret markasi v@ ticaret nisani, onlarn maohsul siyasetinde yeri ve rolu.

18 Mahsullarin gablagdiriimas! _ .
19.Mehsullarin bslugduruimasi vé satigin mahiyyeti, funksiyalari ve@ saviyyaleri

20.Satig kanallari v@ onlarin segilmasin® tosir eden amiller
21.Mehsullarin fiziki bolﬂadurmmesinin toskili
22 Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun tarkib elementleri

23 Reklam marketing kommunikasiyas! sisteminin maham elementi kimi
24 Reklamin planlasmnlmas'.l ve reklam budcesinin formalagdinimasi
25.Satigin haveslandirilmasinin forma ve metodiari

26.Ictimaiyyetie slagenin tegkili

27.Qiymat ve ona tesir edon amiller

28.Qiymatin novieri

29 Qiymatqoyma prosesi ve onun dovist tenzimlenmasi formalari
30.Qiymatqoyma strategiyalari

31.Xerclors, reqabate, talobata, marketing strategiyalarina gsaslanan
giymatqoyma metod-lari

32 |stehlakg! davranisi ve ona yanagmalar

33 Istehlakgilann tipleri ve onlarn davranig xususiyyatieri

34 |stehlakgi davranigind tosir eden amiller

35.Satinalma qarariari v@ onlarin gabul edilmasi prosesi

36.Bazarlarin seqmentlegdirmesinin zoruriliyi ve ona olan talablar
37.Bazarlarin seqmentlogdirma prosesi

18 |stehlak mehsullan pazarinin seqmentlasdin‘lrnesi

39 |stehsal toyinatl mehsullar bazannin seqmentlegdirilmasi
40.Megsed bazarlarinin tutumunun mieyyen edilmesi

41.Marketing planinin strukturu

42 Biznesin maasir vaziyyatinin qiymetlendirilrnosi metodlar
43.Miessisenin inkigafinin baza strategiyalari

44 Miessisanin idare edilmesi sisteminda marketingin yeri v@ rolu
45.Marketing sistem kimi

46.Marketinqin idare edilmasi prosesi
47 .Marketingin idareetma strukturunun tekamalt

48 Marketingin idareedilmesinin togkilati strukturu
49 Miessisenin marketing xidmatinin vezife ve funksiyalan
50.Marketing xidmatinin miiessisenin diger $6ba vo béimalarile alagesi
51.Marketing p|an|a§d|r|1m35|, onun forma ve metodiari

52 Strateji marketing planlagdirimas! prosesi

53. Marketinqin strateji planlagdirimas prosesi va onun marhalalari
54 M(iossiso seviyyasinda strateji marketing planlagdirimasi
55.Strateji biznes vahidlerinds strateji marketing planiagdiriimasi

56.lllik marketing planlagdinimas



57 Marketing nezaret proses maqgsad va vazifelar
58 Operativ marketing nazarati

58 Strateji marketing nazaret

60 Marketing audit

‘Marketing” fanninin sillabusu 050402 - “Biznesin idara edilmasi” xtisas (proqrami)
uzre tadris plan: ve fenn program: esasinda tactib edilmigdir lqtisadiyyat va innovativ
dareetme kafedrasinin 12 08 2025-¢ # tarixh iciasinda tasdiq olunmugdur (ProtokolNe

01)
4,
Kafedra midiri vie : i dos.G.T.9liyeva
. sdov
Fenn miellimi: ,-‘ b/m.M.R.Memm

Y
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