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-Fann hagqinda mslumat i

Fannin adi: “Destinasiyalarin idare edilmasi” (ls¢i tadris plani kafedranin 12. 09. 2025-ci il 01 sayli protokolu ils ‘GSdiq
edilmigdir).

Fannin kodu: IPF-B16

Tadris ili: | (2025-2026). Semestr: |

Tadris yiikii cami:Cami: 30 saat (30 saat mihazira)

Tahsilalma formasi: Syani

Tadris dili: Azerbaycan

AKTS lizra kredit: 4

Il. Miisllim hagqinda malumat:

Adi, soyadi, elmi daracasi: Hiseynli Nuran Miraqil b/m.

Kafedranin hiiquqi tinvani: Lenkaran sshari, Flzuli kiig., 170-a

Maslahat saati: |I-V ginler; saat 12%°-13%

E-mail {invani: nurangaga@yahoo.com
lll. Tévsiyya olunan darslik, dars vasaiti va metodiki materiallar:
n rolu”, Baki, 2011,

1. A.Abdullayeva. “Azarbaycanda turizm va onun tabliginds kitabxanalari . ; . )
2. Ahmet Akif Karadamar. “Destinasyon marka bagliigini etkileyen énculler uzerine Diyarbakir kentinde bir aragtirma",
Paradoks Ekonomi, Sosyoloji ve Politika Dergisi, 2016 -

3. Ahmet Akif Karadamar. “Destinasyon markalamasi, Diyarbakir destinasyonu igin uluslararasi hedef pazar analizi”,

Dora, 2016
4.Aysen Civelek. “Pazarlama iletisim stratejileri kapsaminda destinasyonlarda marka kimligi olusturma sireci: Konya

érnegi”, Selgcuk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitust, Doktora Tezi, Konya, 2016 L
5.Dr. Sadik Sergek. “Turistik destinasyonlarin markalagmasi 6nindeki engeller ve ¢ozum onerileri”, Akademik Sosyal

Arastirmalar Dergisi, 2016 _ .
6.0kan Colak. “Turistik destinasyonlarin pazarlamasinda kent imaji algisi: Mardin ili izerine bir uygulama”, 2017
7. https://en.oxforddictionaries.com/definition/destination

IV. Prerekvizitlar: Fonnin tadrisi Ggtin 6ncadan basqa fanlerin tadris olunmasina zerurat yoxdur.

V. Korekvizitlar: Bu fonnin tadrisi ile eyni vaxta basqa fenlerin da tadris olunmasina zarurat yoxdur.
VI. Fannin tasviri ve magsadi: Artig uzun illerdir ki, inkisaf etmakda olan olkslarda daxili turizm 6n plana gixmaga

baslamisdir. Diinya Seyahat ve Turizm Surasinin verdiyi malumatiara géra turizm tzre xarclanan haer 10 dollardan 7-si
daxili turizm tzre xarclenir. Bu ise o demakdir ki, diinyanin ekser élkslerinds yerli vetandaslarin xsrcladiyi pul daha
6namli Seyahst va Turizm zre UDM menbayidir. Bazi 6lkaler daxili turizmdsn xarici turizms dastsk versn bir vasite
olaraq istifade edirler. Destinasiyalarda daxili turizm bohranlara garsi daha az hessasliq g6starir. Hamginin daxili
turizmda destinasiyalarin sosial-madani faydalar da ¢oxdur, bels ki, o, insanlarin 6z 6lkasinin tarixi vo madaniyyati il
daha yaxin tamasda olmasina gerait yaradir. Bundan slava élkada masgullugun shemiyystli dereceds artmasina tekan
verir. Belslikle, destinasiyalarin 6lka iqtisadiyyatina verdiyi faydalar saysiz-hesabsizdir. Umumiyyatle digsr bitin
mahsullar kimi turizm mahsulu da brend olmalidir. Ctnki brendlesmis bir mehsulun (destinasiyanin) istehlakgl zehninda
tutdugu yer diger mehsullardan tamamile farqlidir. Bu destinasiyalar da hayatlar dévrinds 6zlerinin ve elaca da
raqabat aparan destinasiyalarin bazardaki mévgelerini, onlarin mahsullarinin istehlakgilara na ifads etdiklerini bilmak
iciin duglnce xeriteleri hazirlayirlar. Dunya tacrbssinde an mashur brendler 6z marketing strategiyalarinda bu
xaritalardan istifade etmakla muvafiq tehliller aparir va dogru naticalare gale bilirler.

VIl. Davamiyyata qoyulan talabler: Fann uzre semestr srzinde buraxilmis auditoriya saatlarinin Gmumi say Elmi
Suranin 16 may 2024-cu il tarixli gararina uygun olaraq davamiyyst meyarlari nazare alinmagla mieyyan olunmu$
heddsn yuxari oldugu halda teleba hamin fendan imtahana buraxilmir, onun hamin fann {izre akademik borcu gallr.
VIIl. Qiymatlandirma: Talabaenin biliyi 100 ball sistemie giymatlendirilir: 50 bal semestr dévrinda (o cimladan 20 ba
mesgale darslarinda fealiyyate, 30 bal ise kollekviumun naticalerina gérs verilir), 50 bal iss imtahanda (har bir bilet 5

sualdan ibarat olmagla 10 balla giymationdirilir) toplayir.
Qiymatlandirme zamani Elmi Suranin 16 may 2024-cl il tarixli gerarina uy§un olaraq qiymatlendirme meyarlari nezeré

alinir.
Qiymetlendirme meyarlari asagidakilardan ibarstdir:
-10 bal- teleba kegilmis materiali darindan basa dusdr, cavabi daqiq va hartaraflidir;
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6. | 50 va ondan asadl Qeyri-kafi _F
' sayilir ve onu ndvbati ilde hamin fenn Uzre darslardas istirak etmak

Yekun qiymeti qeyri-kafi olan telabs kursu bitirmamis

$ortils yeniden vermalidir.
IX. Davranig qaydalarinin pozulmast:

paldan az olmamalidir. ©ks teqdirds talabanin imtahan gdstaricilari

handa toplanmig ballar cemlenmakls asagidaki kimi giymatlendirilir:

Talabe universitetin daxili nizam-intizam gaydalarini pozdugqda esasnameda

Nozards tutulan qaydada tedbir géralir.
X,Taqvim plani: Cami: 30 saat (30 saat mihazirs _ -
Ne Kecirilon muhazira, seminar, maggale, laboratoriya ve serbast movzularin mezmunu

Mih. Tarix

Saat
3

4

i

2

1
Muhazire mévzular

2

Mévzu 1.Turizmin idare olunmasinin asaslari

Plan:
1. Turizm idaragiliyinin mahiyyati ve asas istigamatleri

1 2. Turizm idaregiliyinin metodoloji asaslari

3. Turizm planlagmasi va asas prinsiplari . o .
4. Turizm idaragiliyinin muasir geraitde tekmillesgma istigamatleri

Manba: [2;5;6]

Mévzu 2. Destinasiya turizm mahsulu kimi
Plan:
1.Destinasiya anlayig!, névleri va xiisusiyyatleri: sahil, dag, gsher, kand, orjinal ve ekzotik

destinasiyalar
2. Destinasiyanin hayat dovri

Manba: [2;4,5,6]
Mo6vzu 3. Turizm mahsulunun formalagsmasina tasir edan amiller

Plan:

1. Turizm mahsulunun formalagmasi merhalaleri

2. Turizm mahsulu ve turizm sanayesi

3. Turizm mahsulunun aliciliq qabiliyystinin ylkseldilmasi amilleri

Menba: [2;4,6]

Mévzu 4. Destinasiyanin idara olunmasi ve marketingi

Plan:
1. Destinasiya idarsetma sistemi va destinasiya marketinginin ahamiyyati

4 2. Destinasiyanin marketing miksi
3. Destinasiya marketingindas kitls hadef kimi

Manba: [4,5]
Mévzu 5. Destinasiya marketinginde mévgelendirme

Plan:
1. Mévqelendirma vasitaleri va miiddasti

5, 2. M?vqelandirma strategiyalari
3. Mévgelandirma sahvlari va yenidan mévgelandirme

4. Dustince xeritalerinin mévqelandirmads rolu

5. Diglnca xaritalarinin yaradilmasi ve onun metodlar
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Manba: [4;5;6) ‘——---—..H_‘
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6. | Mévzu 6. Destinasiva memoe—— iri '
Plan: estinasiya menecmentinds brendin movaelendiriimas!
1. Brendi inasiva iier;
2 o it o e o eyl
; i 8 brend sadagasti
2-'{21’%;35“”35'&'3 menecmentinin Gnstri kimi
5. Imict tyaradl|ma3| V8 ona tesir gésteran amiller
'micin turistlerin destinasiya segimina tasiri
Manba: [2;3;5:6] Si 2
g'{g:’:u 7. Regionlarda turizmin inkigafinin doviet siyasati Vo tenzimianm®
5 1.Regionlarin sosial-igtisadi inkisaf programinda turizmin yer ve i
. g-geQ]OH:arga turizmin inkigafi déviatin prioritet istiqamati Kimi
-regioniarda dévlstin turizma himayacilik siyasati
Manbs: [2;3;5] e ’
I\Plllovzu 8. Turizmin potensiali va onun giymatlendirilmasi metodikas! 4
an:
1. Turizmin iqtisadi asaslari, manbaleri ve ssas inkigaf istiqamatier
2. Tur!zmm manfasti ve onun boélgilist sxemi
8. 3. Turizmdsa fondlar va resurslar
4. Destinasiya menecmentinda turizmin kadr potensiall

5. Turizmin potensialinin giymaetlendiriimasi metodikasi
Msnbs: [2;3;5] e 4
M6vzu 9. Turizmin srazi sistemlari

Plan:

1. Orazi rekreasiya sistemi konsepsiyasi

9. 2. Turizma tasir eden amillsr arasinda alags

3. Turist margrutlari ve onlarin tiplari

4. Turizm regionlari

5. Turizm markazleri va destinasiyalar

Manba: [1,2;4] - g
Movzu 10. Regional turizmin planlagmasi va idare olunmasinin 8sas istigamatleri

Plan:
1. Planlagmanin mahiyyati, turizmda onun yeri ve asas formalari

2. Regional turizmin strateji planlagmasi
10. | 3. Turizmin idaragiliyinin xUsusiyyatleri
4. Turizmdae sahibkarhgin formalar

Manba: [3;4.5:6]
Mévzu 11. Turizmin regionlarda tagkili ve onlardan istifadanin iqtisadi mexanizmiari

Plan:
1. Turizmin regional potensiall va onlardan istifadanin reallasma mexanizmiari

2. Turizmda amak haqq! sistemi va igtisadi stimullar
3. Mévsumi xarakterli emak faaliyyatinin togkili
4. Regionlarda reklamin va ictimai rayin formalagmasi

Manba: [3;4;7]
Mévzu 12.Turizmin bazar tipli modelleri

12. | Plan
2

1. Turizmin inkigaf modeli
2.Turizmin inkisafinda dovlst ve yerli idarsetmetmanin tekmillegdiriimasi

3. Beynalxalq turizmin inkigafinin asas istiqamatlari
Manba: [2;3;5]
X | Cami: 30
XI.Fann (izra talsblar: Taleba fannin 6yraniimasi zamani bacarmalidir; Destinasiva ini Gvrnd;
. : e : . : mene dovranu,
destinasiya menecmentinda turizmin kadr potensialini; destinasiya menecmenti;ﬁde breniiﬂenr:;rgil\rf}ngﬁitirilmasinin

musyyan edilmasini; destinasiya idareetms sistemi va destinasiya marketinginin shamiyyatini

XIl. Fann iizra talimin naticalari:
- Destinasiyanin idars olunmasi va marketingini manimsayir,

- Destinasiya menecmentinds brendin mévgelendirilmasini dyranir;
- Turizmin potensiali va onun giymatlendiriimasi metodikasi bacari§ina yiyslonir:

- Region_al turizmin planlagmasi ve idare olunmasinin asas istigamatlarini manimsayir:
- Turizmin regionlarda tagkili ve onlardan istifadanin iqtisadi mexanizmlarini 6yranir '
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Ollokvium suallari:
| Kollokvium suallart

gtiee saher, kend, orjinal ve ekzotik destinasiyalar

istigam
as lSUq h]", dagl

Turizm idaragiliyinin mahiyyat i atlori: 5@
DeSTlnasuya anlayigi, novieri ve xususiyy
Destinasiyanin hayat dévru )
Turizm mahsulu va turizm sanayes!
gUrizm mahsulunun aliciliq qabiljyyatlﬂln y
€stinasiya rketing miksl o s
DestinasiiarLZ::tinqin:a kitle hed?f kimi
M&vqelandirms vasitalari ve muddati dirma
M&vqelandirme sahvlari va yenidan movgeland
Dustnce xaritalarinin mﬁvqelandirmada ot

ikseld iimasi amillari

Il Kollokvium suallari

Brendin destinasiya tgun shamiyyati v@ faydalar

Brendin névieri ve brend sadaqati .

Imic destinasiya menecmentinin anstrd Kimi

Imicin turistisrin destinasiya segimina tasiri o .
turizmin yeri va rolu

Regionlarin sosial-igtisadi inkisafproqramfnda ‘ yeri
Regionlarda turizmin inkisafi dévlstin prioritet istiqamati kimi

Turizmde fondlar ve resurslar )
Destinasiya menecmentinda turizmin kadr potensiall

Turizme tesir eden amiller arasinda 8laga
Planlagmanin mahiyyaeti, turizmda onun yeri va asas formalari

XV. Imtahan suallan:

—
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Turizm idaragiliyinin mahiyysti ve asas istigamatlari
Turizm idaragiliyinin metodoloji esaslari

Turizm planlagsmasi ve esas prinsiplari
Turizm idarsgiliyinin muasir seraitds tekmillagsma istigamatlari
Destinasiya anlayisi, novleri ve xususiyyatleri: sahil, dag, sehar, kend, orjinal ve ekzotik destinasiyalar

Destinasiyanin hayat dévri
Turizm mahsulunun formalagmasi marhalalari

Turizm mahsulu ve turizm senayesi

Turizm mahsulunun aliciliq qabiliyystinin yiksaldilmasi amillari
Destinasiya idarsetms sistemi va destinasiya marketinginin ahamiyyati
Destinasiyanin marketing miksi

Destinasiya marketinginds kitls hadaf kimi

Mévqelandirma vasitalari ve miiddati

Mévqgelandirma strategiyalar

Movagelandirma sahvlari ve yeniden mévgelendirme

Dagunca xaritalarinin mévgelandirmada rolu

Disgunca xaritalerinin yaradilmasi va onun metodiari

Brendin destinasiya Ugln ehamiyyati ve faydalari

Brendin ndvlari ve brend sadaqgati

Imic destinasiya menecmentinin ansiiri kimi

Imicin yaradilmasi ve ona tssir géstaran amillar

Imicin turistierin destinasiya secimina tesiri

Regionlarin sosial-igtisadi inkisaf programinda turizmin yeri va rolu
Regionlarda turizmin inkisafi dévistin prioritet istiqgamati kimi



28. Turizmda fondlar vg r
29. Destinasiya menecm

30. Orazj rekreasiya sistem; konsepsiyam

esurs|ar
entinda turizmin kadr potensiali

31. Turizms tosir edon g
32. Turist marsrutlar ve
33. Turizm regionlar;

Turizm merkazlari ve destinasiyalar lari
Planlasmanin mahiyysti. turizmds onun yeri ve osas forma
Regional turizmin strateji planlagmasi

Turizmin idaragiliyinin xUsusiyyatlori
38. Turizmds sahibkarligin formalari

miller arasinda elags
onlarin tiplari

nizmleri
39. Turizmin regional potensiall ve onlardan istifadenin reallagma mexa
40. Turizmde smak haqqi sistemi ve iqtisadi stimullar
41. MOvsumi xarakterli smak faaliyyatinin teskili
42. Regionlarda reklamin ve ictimai reyin formalagmasi
43. Turizmin inkisaf modeli irilmesi

i i illegd
44. Turizmin inkisafinda dévlet ve yerli |d'ar‘eetmetm§~n|n tokmilles
45. Beynalxalq turizmin inkigafinin asas istiqamatieri

g “12" sentyabr 2025-ci |
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