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Fann programi: Marketing. Isci tedris plani kafedranin 22 dekabr 2025-ci il, 04
sayl protokolu ile tesdiq edilmigdir.

Fannin kodu: IPF-B11

Fannin ndvi: Osas

Fannin tadris semestri: |l _
Tadris yiikii cami: 60 saat. Auditoriya yuk(-20 saat:(Muhazire-10 saat, seminar-

10 saat).
Tahsilalma formasi: Qiyabi
Fannin tadris dili: Azarbaycan
AKTS lizra kredit: 6

Il.Mdallim haqqinda malumat:
Fanni tadris edan miisllimin adi, soyadi, elmi daracasi va elmi adu:

Mammadov Murad Rahim oglu Bas mdallim

Masiahat giinlari va saatlan: |Il-V gunlar: saat 14%°-16%

E-mail linvani: muradmemmedov817@ mail.ru

Kafedranin hiiquqi tinvani: Lankaran sahari, Fuzuli kig., 170a

I1.Tévsiya olunan darsliklar va dars vasaitlari:

1. T.I.lmanov, E.N.Quliyev. “Marketingin asaslan”, “Tahsil", NPM-2003
2. AT.Mammeadov. “Marketingin asaslar”. Dars vesaiti.Baki: "lgtisad

universitetinin nagriyyati” 2007.336 sah.
3. |.M.Xeyirxabarov. “Marketing tedqigatlari: marketing informasiyalari va

informasiya sistemi”. AzDIU. 2008-100 s.

4. B.A AnekcyHuH. MapkeTuHr: y4eb. Ana CcTyaeHToB obpasosaTt. yupexaeHwi
cped. npodh. obpa3osaHuA, obyvarowmxcs No rpynne cnew. "SKoHOMWKa 1 ynpasneHue"
/3-e n3a., nepepab. n gon. -M.: [lawkos 1 K, 2008. -199 c.- Mpwun.: c. 197. - Bubnuorp.:
c. 198-199. ISBN 978-5-91131-913-7.

5. B.M.benses. MapKkeTUHI: OCHOBbI TEOPUU U NPaKTUKW: y4ed. ANSA CTYAEeHTOB BY-
soB /. B. N.Benses - 4-e u3g., nepepab. n gon.-M. : KHOPYC, 2010. -676 c. : Tabn. -
Mpun: c. 654-671. - Bubnuorp.: c. 673-676. ISBN 978-5-406-00156-1.

6. MapkeTuHr: obLwmnia kypc : y4eb. nocobue Ans CTyAeHTOB By30B, 06y4aloLLmMxcs
no HanpasneHuwo "OkoHomuka" / nog pea. H. A. KanwoxHoson, A. A. AkobcoHa. 4-e
n3n., crep.-M.. Omera-Jl, 2010. 474 c.. vn. (Bbicluee akoHOMUYeckoe ob6pa3oBaHUC)
(MapkeTuHr). -2-1 cep.yka3. Ha obn. ISBN 978-5-370-01493-2.

7. A.1.Mexesos. [ToBeaeHune notpebutenein : (y4eb. nocobue) / A. [1. MexeBsos.
M.: LieHTp mapkeTuHr.ucecnea. n meHemxkmenTa, 2008. 160 c. : Tabn. (MapkeTwHr
CneunanbHbin Boinyck Ne 39). Bubnuorp.: ¢. 129-132. Mpwn.: c. 133-160. ISSN 0869-

3722.



IV. Prerekvizitlar: Fannin tadrisi ugun oncadan heg bir fanninin tadrisi zaruri deyil
V. Korekvizitlar: Bu fennin tadrisi 18 eyni vaxtda "Parakands ticarat marketingi"
va “Igtisadiyyata giris” fenlerinin tadrisine ehtiyac vardir -

VI. Fannin tesviri ve magsadi: Marketing bazar subyektlorinin tesarrufat
fealiyyetinin effektiv sekilde heyata kegiriimasini tamin edan an unwers_al sistemdir.
Marketing telebatlarnin 6deniimesi ugun «faydaliglar» yaratmaqia, |stehlak_t;|'|ara
istedikleri zaman ve istadikleri mekanda konkret mehsula sahib olmaga imkan verir. Bu,
iqtisadi  subyektlerin elverisli ve dayaniqli bazar movqgeyinin temin ediimasine
istigamatienmis marketing idara olunmasi asasinda mumkundar. Bu paxlmd_an_
bakalavriar terafinden musassisanin bazar yonumlu idare edilmasi konsgpswam _klr_m
marketingin mahiyyatinin manimsanilmasi gox vacibdir. Faninin tedrisi marketingin
mahiyystini. onun planlagdirimasi ve idarsetma strukturlarinin teskili masalalarini,
marketing tadqigatlarinin apariimasi mexanizmini, mahsullarin bolugdartlmasi va
satisini, marketingde nezaret sistemini mufassal gakilde shate edir. Kursun _tadng
yuxarida sadalanan istigamatlar (izra tshlilin apariimasi, marketing kompleksinm islanib
hazirlanmasi ve marketing strategiyalarinin formalasdiriimasi va s. Ugln genis imkanlar
yaradir.

Kursun magsadi tslebalarde marketingin elmi nezeri asaslari va tecrubasinin
Oyrenilmesi istigamatinde  sistematik tesavvirler ve  fundamental  biliklerin
formalasdirimasi, eyni zamanda keskin regabatin hokm strdiy bir geraitde teskilati
igtisadi masalaler Uzre qerarlarin gebulu, miasir marketing vasitalarinin praktik tatbigi
sahasinds bacariq va vardislerin agilanmasindan ibaratdir.

Vil. Davamiyyata verilan talablar: Fann Uzre semestr arzinde buraxiimig auditoriya
saatlarinin Umumi say! Elmi suranin 16 may 2024 cu il tarixli gerarina uygun olaraq
davamiyyat meyarlari nezars alinmagla misyyan olunmus hadden yuxari oldugu halda
telebs hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hemin fenn tzre akademik borcu qalir.
VIll. Qiymatlandirma: Talabalarin biliyi 100 balli sistemla giymatlendirilir. Bundan 50
bali telebe semestr arzinda, 50 bali ise imtahanda toplayir. Semestr arzinds toplanan
o0 bala agagidakilar aiddir: 20 bal seminar va laboratoriya darslerinds faaliyystine géra,
30 bal kollokviumlarin naticalerine goérs. 9ger fenn (zre ham seminar ham ds
labaratoriya varsa onda 10 bal seminara 10 bal labaratoriyaya goéra verilir.
Qiymatlendirme zamani Elmi suranin 16 may 2024 cu il tarixli gerarina uydun olaraq
giymatlandirma meyari nazars alinir.

Imtahan biletina bir gayda olaraq fenni shate eden 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarlari
asagidakilardir:

- 10 bal - telsbs kegilmig material derinden basa duslr, cavabi deqiq ve
hartaraflidir.

- 9 bal - teleba kegilmis material tam basa dusur, cavabi daqiqdir va mévzunun
matnini tam aga bilir.

- 8 bal - telabs cavabinda imumi xarakterli bazi qusurlara yol verir;

— 7 bal - telaba kegilmis material baga dusir, lakin nazari cahatdan bazi masalslari
asaslandira bilmir
— 6 bal - telabanin cavabi asasan duzgunddr.
- 5 bal - talabanin cavabinda ¢atigmazliglar var, mévzunu tam shats eds bilmir.
- 4 bal - talsbanin cavabi gisman dogrudur, lakin mévzunu izah edsrkan bazi
sahvlara yol verir;
— 3 bal - telebanin mévzudan xabari var, lakin fikrini asaslandira bilmir;
- 1-2 bal - telsbanin mévzudan qgisman xabeari var.
- 0 bal - suala cavab yoxdur.
Talsbsnin imtahanda topladidi balin miqdari 17-den az olmamalidir. Sks teqdirdas
telebanin imtahan gostaricilari semester arzinds tadris faaliyysti naticasinde topladigi



bala slave olunmur. Semestr naticasine gora yekun giymatlandirma
imtahanaqederki ballar esasinda)

Ne Bal Qiymat
. Sozle  Herfl
1. 91-100 ' Sla 1 A
: 2. 81-90 Cox yaxs | B
3. 71-80 Yaxs! | C
4. 6170 . Kafi | D
5 5160 ' Qenastbexs | E
6. | 50 va ondan asag! | Qeyri-kafi | F

(imtahan va

=]

IX. Davranis qaydalarinin pozulmasi: Talaba Universitetin daxili nizam —intizam _
qaydalarini pozduqda mévcud qanunvericilik gargivesinds mivafiq tadbir gorilecekdir.
X. Teqvim plani: Mihazire 10 saat Cami 10 saat

No |

"M6vzu 1. Marketing miasir konsepsiyalari. Marketingin
atraf miihiti. Marketing tadgiqatlan va marketingin
- informasiya sistemi

NOOBR LN

8.
9.

Kegirilan miihazirs mévzularinin maezmunu -

Saat
Miihazirs

Saat | Saat

Plan:
Marketing konsepsiyasinin mahiyyati ve tekamull
Marketingin formalari
Marketingin maqsadi, funksiyalar va prinsiplari
Marketing probleminin hallina yanagsma metodu
Marketinqin atraf muhiti amillari
Marketingin makromuhiti va onun tarkibi
Mikromuhitin  muassisadaxili va muassisadankanar
amillari
Marketing tedqgiqatlar ve onlarin tasnifati
Bazar marketing tadqigatlarinin obyekti kimi

10. Marketing tadgigatlarinin magsadi va istiqgamatlari

11. Marketing tedqigatlarinin aparilmasi prosesi

12. Marketing informasiya sistemi, onun magsad va strukturu
13. Marketinq tadgiqatlarinin informasiya taminati

|
|

' M6vzu 2. Mahsul siyasatinin idaraedilmasi.
' Mahsulyeridiliinin tgkili

L1,

2
3

No

Plan:
Mshsullarin  ve mahsul g¢esidinin idarsedilmasinin

marketing aspektlari

Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalar

Yeni mahsulun yaradilmasinin planlasdiriimasi ve bazara
¢ixa-riimasi

Mahsullarin ragabatqabiliyyatliliyi ve onu muayyan edan |
amiller |
Ticarat markas! ve ticarat nigani, onlarin mahsul ‘
siyasatinda yeri va rolu. |
Msahsullarin qablasdiriimasi

Mahsullarin  boélusdurilmasi  ve satisin mahiyyeti,‘

funksiyalari ve saviyyalari




/ , | 8 Satis kanallari ve onlarin segilmasins tesir eden amilior |
9. Mshsullarin fiziki bélusduralmasinin taskili -

10. Ehtiyyatlarin idare edilmasi
11. Satig ve satisdan sonra servis xidmatinin gosterilmasi |

M&vzu 3. Marketingin kommunikasiya sistemi. i
Marketinqds giymst siyasatinin idarsedilmasi. Istehlakgi |
, davranislarinin tedqiqi
Plan:
1. Marketingin  kommunikasiya sistemi ve onun terkib
elementlari

2. Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin muhUm
elementi kimi

3. Reklamin planlasdirimasi  va reklam budcasinin
formalasdiril-masi
4. Satisin havaslendiriimasinin forma ve metodiar
3 5. Ictimaiyystls slagsnin teskili
6. Qiymat va ona tasir edon amillar
7. Qiymatin névlari
8. Qiymatqoyma prosesi ve onun doévlet tenzimlenmasi

formalari
9. Qiymatqoyma strategiyalari
10. Xarclers, reqabats, talobata, marketing strategiyalarina
|' l @saslanan giymatqgoyma metodlar
.' ' 11.Istehlakgi davranigi ve ona yanasmalar
' 12.Istehlakgilarin tiplari va onlarin davranig xususiyyatleri
| il 13.Istehlakgi davranisina tasir eden amiller
. 14.Satinalma qararlari va onlarin gabul edilmasi prosesi

' 15.Istehlak¢i davranisinin modellasdiriimasi
|

'M6vzu 4. Bazarlarin seqmentlesdirmesi ve maqgsed
. - seqgmentinin sec¢ilmasi. Marketing imkanlarinin tahlili va
| | bazar strategiya-larinin formalagmasi
| Plan:
1. Bazarlarin segmentlagdirmasinin zaruriliyi vo ona olan
talablar
Bazarlarin segmentlasdirma prosesi
Bazarin seqmentlegdirmasi saviyysleri: mikro ve makro
| segmentlesdirma
4. |stehlak mahsullari bazarinin seqmentlagdirilmasi
5. Istehsal tayinatll mahsullar bazarinin seqmentlasdirimasi
' 6. Magsad bazarlarinin tutumunun musyysn edilmasi
7
8
9.

N
LN

Marketing planinin strukturu
Biznesin muasir vaziyyatinin qiymatlandirilmasi metodiari
Mdusssisanin inkisafinin baza strategiyalari

' [ Mévzu 5. Marketinqin idareedilmasi. Strateji marketing
' planlagdiriimasi. Marketing nazarat sistemi
5. | Plan:
1. Musssisenin idars edilmssi sisteminds marketingin yeri
va rolu
. 2. Marketing sistem kimi




Marketingin idara edilmasi prosesi | | ]

Marketinqin idareetma strukturunun tekamulu := I'|

M_grket_mqin idareedilmasinin teskilati strukturu '

Muessisenin marketing xidmatinin vazife ve funksiyalar |

Marketing xidmatinin muassisanin  diger s6bas va |

bolmalarile alaqasi

Markeltlnq planlasdirimasi, onun forma ve metodiari

Strateji marketing planlasdiriimasi prosesi

0 Marketingin strateji planlagdinimasi prosesi ve onun |
marhalalori |
11.Muas$}sa saviyyssinda strateji marketing planlasdiriimasi ‘ |
12. Strateji biznes  vahidlerinda strateji  marketing ‘

planlasdiriimasi |

13. lllik marketing planlagdiriimasi
14.Marketing nazarati prosesi: magsad va vazifalar | |
15. Operativ marketing nazarati
16. Strateji marketing nazarati

-~ 17.Marketing auditi | l

L 10 |

No oA w

—lf‘om

| Comi:

Xl. Fann uzra talablar:
Taleba fannin dyrenilmasi zamani bacarmalidir: bazar subyektlorinin igtisadi

manafelsrini nezaras alaraq istehlakcilarin arzu ve isteklerini agkar etmayi, muassisalarin
atraf muhitinin tadqiq etmayi, tedqiqatlar esasinda bazarin seqmentlegdirilmasini
aparmagi, magsad bazarlarini masyysnlasdirmayi ve marketing kompleksini islayib
hazirimag.

XIl. Fann iizra talimin naticalari:

- Marketinge aid ilkin anlayislarin formalasmasi ve marketing mahiti haqqginda biliklerin
toplanmasi.

- Bazarin seqmentasiyasi, marketing miks haqqinda biliklers va tatbiglars yiyalanmak.

- Mahsul, masulun yasam ayrisi va brend haqgginda ilkin anlayislara saib olmagq.

- Qiymatlandirma strategiyalar, qiymstin formalagmasi, bélusdirms va bélusdirma
kanallari, parakends va topdangilar hagqinda ilkin anlayiglara yiyalanmak.

- Reklam, ictimaiyyatla alagaler, satis haqqinda biliklerin dyranilmasi.

- Istehlakgi davranislar, strateji marketing, marketingde etika, marketinqgde muasir
yanasmalar hagginda biliklerin slde edilmasi

XIll. Talabalarin fann haqqinda fikrinin dyranilmasi:

XIV: Kollokvium suallar:

1.Marketing konsepsiyasinin mahiyyasti va takamull

2.Marketingin formalari

3.Marketingin atraf mahiti amillori

4. Marketingin makromhiti ve onun terkibi

5.Marketing tedgigatlari ve onlarin tasnifat

6.Marketing tadgigatlarinin magsadi va istiqamatlsri

7. Marketinq informasiya sistemi, onun magsad va strukturu

8.Mahsulun hayat dévrani va marketing strategiyalan

9.Ticarat markasi va ticarat nisani, onlarin mahsul siyasatinds yeri va rolu

10.Mahsullarin gablasdiriimasi

XIV. imtahan suallar:



1. Marketing kon '
sepsiyasin
2. Marketinqtn formalayrl " mahiyysti va takamulu

3. Marketingin
Markeinan ava i . * PP
- Varketingin - :
Markelin togeomanii @ onun eri
Mark arn tasnifati
eting tadqiqatlarinin maqsad

Marketing tedqiqatiarinin qsadi va istigamatlari

Marketing informas Rl g
10. Mehsulun hovat d:jya sistemi, onun magsad va strukturu
11 Yeni mehsu!uyr: vrani v@ marketinq strategiyalar
12. Mahsullann rs Yat;adllmasunlnIplgnlasdwnm?m ve bazara gixariimasi
13.Ticaret mark qabatqabiliyyatiliyi ve onu musyyen eden amilier
14, M asl! va ticarst nigani, onlarin mahsul siyasatinda yeri vo rolu.

- Mahsullarin qablasdiriimasi

15. Mahsullarin bélisdirtimasi va satigin mahiyyati, funksiyalart va saviyyaleri
16. Satis kanallari ve onlarin segilmasins tasir edan amillar
17. Marketingin kommunikasiya sistemi va onun tarkib elementlari
18. Reklam marketing kommunikasiyas sisteminin muham elementi kimi
19. Satisin havaslendiriimasinin forma va metodlar

20. Ictimaiyyatla alaganin tagkili
21. Qiymat va ona tasir eden amiller
22. Qiymatin novleri
23. Qiymatgoyma prosesi va onun dovist tanzimlenmasi formalari
24. Istehlakg! davranisi va ona yanasmalar
25. Istehlakgilarin tiplari ve onlarin davranig xususiyyatlari
26. Istehlakei davranigina tasir edan amillar
27. Bazarlarin segmentlagdirmasinin zaruriliyi va ona olan talabler
28. istehlak mahsullari bazarinin seqmentlagdirilmasi
29. Magsad bazarlarinin tutumunun maayyan edilmasi
30. Marketing planinin strukturu

31. Biznesin muasir vaziyyatinin giymatiendiriimasi metodlari

32. Marketingin idars edilmasi prosesi

33, Muessisanin marketing xidmatinin vazife va funksiyalari

34. Marketing xidmatinin muassisanin digar $oba va béimalarila alagesi
35. Marketing planlagdiriimasi, onun forma ve metodlari
36. Strateji marketing planlasdiriimasi prosesi
37. lllik marketing planlagdiriimasi
38. Marketing nazarati prosesi: megsad vo vazifaler
39. Operativ marketing nezarati

40. Marketing auditi

[9) I NN

0 o~

“Marketing” fenninin sillabusu 6004006 - “Marketing” ixtisas! Uzre tadris plani va

fann programi asasinda tertib edilmisdir.
Sillabus “Igtisadiyyat ve innovativ idareetma” kafedrasinda muzakirs edilarak

tasdiq olunmusdur (22 dekabr 2025-ci il, protokol Ne 04).

Kafedra miidiri v.i.e : W dos.G.T.Sliyeva

7

Fann muallimi: b/m.M.R.Mammadov
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