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IV. Prerekvizitler: Fennin tedrisi Ggin ¢6nceden heg¢ bir fenninin tadrisi zeruri

deyil. : N L
V. Korerekvizitler: Bu fennin tedrisi ile eyni vaxtda “Igtisadiyyata girig" veo

“Marketing"” fennlarinin tadrisina ehtiyac vardir. . _ _ -
VI .Fennin tasviri: Ticarat shalinin hayatinin tamin edilmasinde an muhum

sahalerden biridir. Onun vasitasile mshsullarin taklifi ila shalinin telebi arasinda
razilasma hayata kegirilir. Parakanda ticaratin taskili mehsullanr? i_stehsalc;m_jan
istehlakgiya gatdirilmasi prosesinda bas veran taskilat qurulugu ve tagkilati glaqaiannln
macmusu kimi baga dusulir. Mahsullarin tedaviil sferasinda algi-satqi amaliyyatiarinin

samarali hayata kegirilmasini tamin edir. .
Mahsullar ticarat sferasindan kugmakla muxtalif kemiyyat ve keyfiyyat

dayisikliklarindan kegir, bir gox imumi amaliyyatlara maruz qalir. Mahsullarin kamiyyat
ve keyfiyyatce qabulu, onlarnn saxlanmasi, gablasdinimasi, satiga hazirlanmasi,
satiginin topdan ve perakenda ticarat vasitesile hayata kegcirilir. Bu baximdan
“Perakandas ticaratde marketing” fannin tadrisi mithiim shamiyyat kasb edir.

‘Perakends ticarstde marketing” fonni (zre mihazire ve seminarlara ayrilan
saatlarin miqdarn tedris planina uygun olaraq misyyan edilir. Kursun sonu imtahanla

naticalanir. o
VIl. Davamiyyate verilan talablar: Fonn (izro semestr arzinde buraxiimis auditoriya

saatlarinin Umumi say! Elmi suranin 16 may 2024 ci il tarixli gararina uygun olaraq
davamiyyst meyarlari nazers alinmagla musyyan olunmus haddan yuxari oldugu halda
taleba hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hamin fenn (izre akademik borcu qalir.
VIIl. Qiymatiandirma: Talabalarin biliyi 100 balli sistemla giymatlandirilir. Bundan 50
ball telebs semestr arzinds, 50 bali ise imtahanda toplayir. Semestr arzinds toplanan
50 bala agagidakilar aiddir: 20 bal seminar va laboratoriya darslerinds faaliyystine gérs,
30 bal kollokviumlarin naticalerine gére. Bger fenn Uzre ham seminar ham ds
labaratoriya varsa onda 10 bal seminara 10 bal labaratoriyaya géra verilir.
Qiymatlandirma zamani EImi suranin 16 may 2024 ci il tarixli gsranina uygun olaraq

giymatlandirma meyari nazers alinir.
Imtahan biletins bir gayda olaraq fenni shats edean 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarlari

asagidakilardir:

— 10 bal - tolebs kegilmis material derinden basa dustr, cavabi deqiq ve
hartaraflidir.

- 9 bal - telaba kegilmis material tam baga diistr, cavabi daqiqdir ve mévzunun
matnini tam aga bilir.

- 8 bal - telabs cavabinda tmumi xarakterli bazi qusurlara yol verir;

- 7 bal - telebs kegilmis material basa dusur, lakin nezsri cshatdan bazi masalaleri
asaslandira bilmir

- 6 bal - telebanin cavabi asasan diizgiindur.

- 5 bal - telabanin cavabinda ¢atigmazliglar var, mévzunu tam shate eda bilmir.

~ 4 bal - talsbanin cavabi gismen dogrudur, lakin mévzunu izah edarkan bazi

sshvlera yol verir;
- 3 bal - telabanin mévzudan xabari var, lakin fikrini asaslandira bilmir;

= 1-2 bal - talabanin mévzudan qisman xabari var.
~ 0 bal - suala cavab yoxdur.

Telebapin.imtahanda topladidi balin miqdar 17-den az olmamalidir. Sks taqdirda
telsbanin imtahan géstericileri semester arzinds tadris foaliyyati naticasinds topladig



" | 6.Bazarin seqmentlasdirilmasi
' 7. Segmentin giymatlendiriimasi va secilmasi
' 8. Perakands satis muassiselarinin mévqelasdiriimasi |
9. Parakanda satis ticaratinde brending

3 Mévzu 3: Ticaret marketinginde bdliigdiirme. Perakende |

ticaratde mahsulyeridilisi. Satis va ticaret
mie@ssisalerinin faaliyyatinda onun rolu |

Plan: .
1. Perakende tcaret muassisalarinin  yerlagdirilmasi
proseduru

2. Maqazindaxili planlagdirma

3. Mergandayzing, onun asas maqsad va vazifalari

4. Mergandayzinqin asas prosedurlari
' 5.Perakendsa ticaratde mahsulyeridiligi metodlari
' 6. Ticarst zalinin planlagdinimasi va ticarst avadanhglarinin
' secilmasi
| 7. Ticarst zalinda mahsullarin teqdimati ve mahsul aliginin
| rasmilagdiriimasi
' 8.Satigin idars edilmasi ve onun asas vazifalari

9. Istehlakgi loyalligi ve onun yaradilmasi

10. Satigin  effektiv. idare  edilmesi  sisteminin
formalasdiriimasi marhalalari

11. Satisin idars edilmssinin  planlagdinimasi: satig
strategiyasinin névleri ve formalasdiriimasi sartlari

4 | Movzu 4: Psrakanda ticarst gebakasindan kanar ticarat.
'Parakends ticarst miiessisslarinin  kommuniksiya
 siyasati. Ticarat heyati ila igin tagkili ve havaslandirma

. Plan:

1. Osas musterilera satis ve onlarin idars edilmasi
2. Birbagsa marketing va informasiya texnologiyalarindan

istifade
3. $ebaeka formasinda parakanda satis

- 4. Marketing kommunikasiyasi va istehlakgilara onlarin tasiri
5.8atig yerlsrinds reklamin névleri va magazadaxili reklam
vasitalari

6.Ictimaiyyatlo alage
7.Satigin havaslandiriimasi
8.9axsi satig ve onun tagkili prinsiplari
9.Ticaret numayandalerinin foaliyystine tesir edsn asas
~amillar
' 10.Ticarst isgilerinin foaliyyatinin togkili va onlarin havaslan-

 dirilmasi metod|ari
11. Ticarst heyati ila isin planlagdiriimasi

—_—

| 5 i; Moévzu 5: Parakanda ticaratda giymatqoyma siyasati.
i Parakandas satis ticaratinda marketinq strategiyasi
Plan:

|
L 1. Mshsulun giymatinin muayyan edilmasina yanasmalar
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XIV: Kollokvium suallarn:

Parakande ticarst taaliyyet novu Kimi

Parakand? ticaratin forma ve metodian

Parakande ticarat muessisalennin tasnifati

Parakanda ticaretde stfade edilen marketinq Konsepsivalan

Parakend? ticaratde marketinqin subyektian: stasionar ve ynnmstasionar ticarot

muassisalen
g Istehlakg!
7 |stehlakgt davrani

8 Parakend® ticaratde alig gararlannin formalagmas! proseduru
¢ Alsg hagqginda gerariarn gabulu prosesi

10 Mahsul kimi parakand? ticarati faaliyyatinin tahlil

i ) —

4=

n

gavranigl Uzre asas nazanyyaler
sinin tedqq!

XV. imtahan suallan:

Parakanda ticarat foaliyyat novu kimi

Parakenda ticaratin jorma ve metodlar

Parakanda ticarat muassisalerinin tasnifati

Parakenda ticaratda istifade edilan marketinq konsepsiyalart
Parakende ticaratd® marketingin subyektlor: stasionar

S

ve yanmstasionar



6. Istehlakgi davranigi izre asas nazariyyslar

7. lIstehlakg davraniginin tadqiqi

8. Parakenda ticaratde alig qerarlarinin formalagmasi proseduru

9. Alis haqqginda gararlarin gabulu prosesi

10. Mahsul kimi perakenda ticarati faaliyyatinin tahlili

11. Ticarat xidmatinin multiatributiv modeli

12. Ticaret gesidi ve onun spesifik xususiyyatlori

13. Parakanda ticarat miessisalarinde mahsul gesidinin formalasdiriimasi

14.Bazarin seqmentlasgdiriimasi

15. Segmentin gqiymatlandiriimasi ve segilmasi

16. Parakanda satis ticaratinds brending

17.Parakanda tcarat miuassisalarinin yerlasdiriimasi proseduru

18. Mergcandayzing, onun asas maqsad va vazifalari

19. Mergandayzingin asas prosedurlari

20. Parakands ticaratde mahsulyeridiligi metodlar

21.Ticarat zalinin planlagdiriimasi va ticarat avadanliglarinin segilmasi

22.Ticarst zalinda mahsullarin teqdimati va mahsul alisinin rasmilasdiriimasi

23.Satisin idars edilmasi va onun asas vazifalari

24.|stehlakg! loyalligi ve onun yaradilmasi

25.Satisin effektiv idara edilmasi sisteminin formalagdiriimasi marhalsleri

26.Satigin idara edilmasinin planlagdinimasi: satig strategiyasinin névleri ve
formalagdiniimasi gartlari

27.9sas mustarilara satig vo onlarin idars edilmasi

28.Birbaga marketing va informasiya texnologiyalarindan istifads

29. Sabaka formasinda parakandas satis

30.Marketing kommunikasiyasi va istehlakgilara onlarin tasiri

31.Satig yerlarinda reklamin névleri ve magazadaxili reklam vasitslari

32.Ictimaiyyatla alaga

33.Satisin havaslendiriimasi

34. Ticarat numayandalarinin faaliyyatina tesir edan asas amiller

35. Ticarst iggilarinin faaliyyatinin tagkili va onlarin havaslendiriimasi metodlari

36.Mahsulun giymatinin miayyan edilmasina yanasmalar

37.Perakends ticarstde giymatemalagalmanin xususiyystleri

38. Qiymatqoyma strategiyalar

39. Planlasdirma proseduru

40.Marketing planlarinin iglenib hazirlanmasi

“Parakanda ticarat marketingi” fenninin sillabusu 6004006 - “Marketing” ixtisasi
uzrs tadris plani ve fonn programi asasinda tartib edilmisdir.

Sillabus “/qtisadiyyat ve innovativ idarsetms” kafedrasinda miizakire edilorak
tesdiq olunmusdur (22 dekabr” 2025-ci il, 04 sayl protokol).

Kafedra miidiri v.i.e : dos.G.T.9liyeva

Fann miiallimi: / """ blm.M.R.Memmadov
z :
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