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IV. Prerekvizitlar: Fennin tedrisi tigtin 8ncedan heg bir fanninin tadrisi zaruri deyil.
V. Korekvizitler: Bu fennin tedrisi ile eyni vaxtda “Perakenda ticarat marketingi”
ve “Iqtisadiyyata girig" fenlerinin tedrisine ehtiyac vardir.

VI. Fennin tesviri ve maeqsadi: Marketing bazar subyektlorinin tesarrifat
faaliyystinin effektiv sekilde heyata kegiriimasini tamin edan en universal sistemdir.
Marketing telebatlann odenilmesi Ugln «faydaliglar» yaratmagla, istehlakgilara
istedikleri zaman ve istedikleri mekanda konkret mahsula sahib olmaga imkan verir. Bu,
iqtisadi  subyektlerin olverigli ve dayanigli bazar moévgeyinin temin edilmasine
istigametlenmis marketing idare olunmasi esasinda mumkundir. Bu baximdan
bakalavriar terefinden muessisenin bazar yonumll idare edilmasi konsepsiyasi kimi
marketingin mahiyyatinin menimsenilmasi gox vacibdir. Feninin tedrisi marketingin
mahiyyatini, onun planlasdirilmasi ve idareetme strukturlaninin tegkili masalalerini,
marketing tedgiqatlaninin apariimasi mexanizmini, mshsullarin bélugdurilmasi va
satisini, marketingde nazarat sistemini mifessal sakildo shate edir. Kursun tedrisi
yuxarida sadalanan istiqamatler Uzra tehlilin apariimasi, marketing kompleksinin iglonib
hazirlanmasi ve marketing strategiyalarinin formalasdiriimasi ve s. Ggtin genig imkanlar
yaradir.

Kursun maqsadi tslebalerde marketingin elmi nazari asaslar ve tacrlibssinin
dyrenilmasi  istiqgamatinde  sistematik  tessvvirlor ve fundamental  biliklerin
formalasdirimasi, eyni zamanda kaskin regabstin hékm surdilyl bir garaitds tagkilati
igtisadi masslsler tzre gerarlarnin gabulu, miasir marketing vasitslerinin praktik tatbigi
sahasinda bacariq ve vardislarin asilanmasindan ibaratdir.

VIl. Davamiyyata verilan talabler: Fenn lzro semestr arzinde buraxiimis auditoriya
saatlannin Gmumi say! Elmi suranin 16 may 2024 cu il tarixli gsranina uygun olaraqg
davamiyyat meyarlari nazara alinmagla misyyan olunmus haddsn yuxarn oldugu halda
talaba hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hamin fann tizre akademik borcu galir.
VIIl. Qiymatlandirma: Talabalarin biliyi 100 balli sistemls giymatlendirilir. Bundan 50
ball taleba semestr arzinda, 50 bali isa imtahanda toplayir. Semestr arzinds toplanan
50 bala asagidakilar aiddir: 20 bal seminar va laboratoriya darslarinds fealiyystine gérs,
30 bal kollokviumlarin naticslerine goéra. ©ger fenn Uzre hsam seminar ham ds
labaratoriya varsa onda 10 bal seminara 10 bal labaratoriyaya gérs verilir.
Qiymatlendirma zamani Elmi suranin 16 may 2024 cu il tarixli gerarina uygun olaraq
giymatlandirma meyari nazara alinir.

Imtahan biletine bir gayda olaraq fenni shats edan 5 sual daxil edilir. Qiymst meyarlar
asagidakilardir:

- 10 bal - telaba kecilmis material darinden basa ddslr, cavabi deqiq ve

hartsraflidir.

— 9 bal - teleba kegilmis material tam basa distr, cavabi dagiqdir v mévzunun

matnini tam aga bilir.

- 8 bal - teleba cavabinda Gmumi xarakterli bazi qlisurlara yol verir;

- 7 bal - teleba kegilmis material basa disdr, lakin nazari cohatdan bazi masalalari

asaslandira bilmir

— 6 bal - telebanin cavabi asasan diizgtinddr.

— 5 bal - telebenin cavabinda gatismazliglar var, mévzunu tam shats eda bilmir.

— 4 bal - telsbsnin cavabi gisman dogrudur, lakin mévzunu izah edarken bazi

sahvlara yol verir;

— 3 bal - talabanin mévzudan xsbari var, lakin fikrini @saslandira bilmir;

- 1-2 bal - talebanin mévzudan gisman xabari var.

— 0 bal - suala cavab yoxdur.

Talebanin imtahanda topladigi balin migdari 17-den az olmamalidir. ©ks teqdirde
talabanin imtahan go&stericileri semester srzinde tedris fealiyysti naticesindsa topladigi
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pala elave olunmur. Semestr naticesine gére yekun giymetlondirme (imtahan ve
imtahanaqaderki ballar esasinda)

Ne Bal Qiymat
Sozle Harflo

1. 191-100 Ola A
2. | 81-90 Cox yaxs! B
3. |71-80 Yaxs! C
4. [61-70 Kafi D
5 |51-60 Qanaatbaxs E
6. | 50 ve ondan asag! Qeyri-kafi F

IX. Davranis qaydalarinin pozulmasi: Teleba Universitetin daxili nizam —intizam
qaydalarini pozduqda méveud qanunvericilik gergivesinde mivafiq tadbir gbriilacekdir.
X. Taqvim plani: Mithazirs 10 saat, Seminar 10 saat, Cami 20 saat

Ne Kegirilan miihazira mévzularinin mazmunu Miihazira Seminar
Saat | Tarix | Saat | Tarix
Movzu 1. Marketing miiasir konsepsiyalari.
Marketingin atraf miihiti. Marketing
tedgiqatlarr ve marketingin informasiya
sistemi
Plan:
1. Marketing konsepsiyasinin  mahiyysti ve
tekamul
2. Marketingin formalar
3. Marketingin maqgsadi, funksiyalari ve
prinsiplari
1 4. Marketing probleminin halline yanagma
1 metodu
1. 5. Marketingin atraf muahiti amillari 2 2
6. Marketingin makromuhiti va onun tarkibi
7. Mikromuhitin miassisadaxili Vo
miiassisadankanar amillari
8. Marketing tedgigatlari ve onlarin tesnifati
9. Bazar marketing tadgigatlarinin obyekti kimi
10.Marketing  tedgigatlarinin  magsadi  ve
istigamatlori
11.Marketing tadgiqatlarinin apariimasi prosesi
12.Marketing informasiya sistemi, onun magsad
va strukturu
13. Marketing tedqgigatlarinin informasiya
teminati
Movzu 2. Mahsul siyasatinin idaraedilmasi.
Mahsulyeridiliginin tagkili
Plan: 2
2. | 1, Mohsullarin Vo mahsul gesidinin 2
idarsedilmasinin marketing aspektlari
2. Mahsulun hayat dovrani ve marketing
strategiyalari
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3. Yeni maehsulun yaradiimasinin
planlagdinimasi ve bazara gixa-riimasi

4. Meahsullarin regabetqgabiliyystliliyi ve onu
miayyan edan amiller

5. Ticarat markas! ve ticarat nigani, onlarin
mahsul siyasatinda yeri ve rolu.

6. Mshsullarin gablagdiriimasi

7. Mahsullarin  bélusdtrtimesi ve  satigin
mahiyyati, funksiyalari ve seviyyaleri

8. Satig kanallari ve onlarin segilmesine tesir
eden amillar

9. Msahsullarin fiziki bélugdtrtimasinin tagkili

10.Ehtiyyatlarin idare ediimasi

11.Satis va satigdan sonra servis xidmatinin
g6starilmasi

l
1

Movzu 3. Marketingin kommunikasiya sistemi.

Marketingde giymat siyasatinin idareedilmasi.

istehlakgi davraniglarinin tadgiqi

Plan:

1. Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun
terkib elementlari

2. Reklam marketing kommunikasiyasi
sisteminin mihUm elementi kimi

3. Reklamin  planlagdirimasi  ve  reklam
biidcasinin formalasdiril-masi

4, Satisin  haveslendirimasinin  forma v
metodlar
5. |ctimaiyyatla alaganin taskili
6. Qiymet ve ona tasir eden amillar
7. Qiymatin novleri 2
8. Qiymetqoyma prosesi ve onun ddvlat
tanzimlanmasi formalari
9. Qiymaetqoyma strategiyalari
10.Xerclora, reqabets, telebata, marketing
strategiyalarina  esaslanan  giymatqoyma
metodlari
11, Istehlakgi davranigi ve ona yanagmalar
12.Istehlakeilarin  tipleri ve onlarin davranig
xUsUsiyyastlori
13, Istehlakgi davranigina tesir eden amiller
14, Satinalma gerarlar ve onlarin gebul edilmesi
prosesi
15. Istehlakgi davranisinin modellagdirilmasi
Movzu 4. Bazarlarin segmentlegdirmesi ve
magsead seqgmentinin segilmesi. Marketing 5

imkanlarinin tehlili ve bazar strategiya-larinin

formalagmasi
Plan:
1. Bazarlarin segmentlegdirmesinin zeruriliyi ve
ona olan telebler
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Bazarlarin segmentlesdirme prosesi

Bazarin seqmentlegdirmasi seviyysleri: mikro

va makro seqmentlesdirma

4. lIstehlak mahsullari bazarinin
segmentlasgdirilmesi

5. Istehsal teyinath  mehsullar  bazarinin
segmentlasdiriimasi

6. Megsed bazarlannin tutumunun musyysn

Sl A

edilmasi
7. Marketing planinin strukturu
8. Biznesin muasir vaziyyatinin

qiymeatlendiriimasi metodlari
9. Musssissnin inkisafinin baza strategiyalari

M6vzu 5. Marketingin idaraedilmasi. Strateji
marketing planlasdiriimasi. Marketing nazarat

sistemi
Plan:

1. Musassisenin idare edilmasi sisteminds
marketingin yeri va rolu

2. Marketing sistem kimi

3. Marketingin idare edilmasi prosesi

4. Marketingin idaraetma strukturunun tekamuld

5. Marketingin idareedilmasinin toskilati
strukturu

6. Miassisanin marketing xidmatinin vezife ve
funksiyalar

7. Marketing xidmatinin muassisenin digar s6ba
ve bélmelerile slagesi 2

; > | 8 Marketing planlagdiriimasi, onun forma va z

metodlari

9. Strateji marketing planlagdiriimasi prosesi

10.Marketingin strateji planlagdirilmasi prosesi
va onun marhalsleri

11.Musssise saviyyasinde strateji marketing
planlasdiriimasi

12. Strateji biznes vahidlsrinds strateji marketing
planlasdiriimast

13. lllik marketing planlasdiriimasi

14, Marketing nezareti  prosesi: magsad ve
vazifalar

15. Operativ marketing nezarsti

16. Strateji marketing nezarati

17.Marketing auditi

Cami: 10 , 10

XI. Fann lzra talablar:

Talaba fennin Gyrenilmesi zamani bacarmalidir: bazar subyektlarinin igtisadi
manafelorini nezare alaraq istehlakcilarin arzu ve istaklorini agkar etmayi, misssisalarin
atraf mihitinin tedqiq etmayi, tedqigatlar ssasinda bazarin seqmentlasdiriimasini
aparmagl, megsad bazarlarini misyysnlegdirmayi ve marketing kompleksini islayib
hazirimagi.
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XIl. Fann tzra talimin naticaleri:

- Marketinga aid ilkin anlayiglarin formalagmasi ve marketing mahiti hagqinda biliklsrin
toplanmasi.

- Bazarin segmentasiyasi, marketing miks haqqinda biliklare va tetbiglare yiyalanmak.

- Mshsul, masulun yasam syrisi ve brend haqginda ilkin anlayiglara saib olmagq.

- Qiymatlandirma strategiyalari, giymatin formalasmasi, bolugdirme ve bélisdirms
kanallari, perakands ve topdangilar hagqinda ilkin anlayiglara yiyslanmak.

- Reklam, ictimaiyyatlo slagaler, satis hagqinda biliklerin yranilmasi.

- Istehlakgi davranislari, strateji marketing, marketinqde etika, marketingde muasir
yanasmalar hagqinda biliklerin slde edilmasi

XIlIl. Talabalarin fann haqqinda fikrinin 6yrenilmasi:

XIV: Kollokvium suallar::

1.Marketing konsepsiyasinin mahiyyati ve tekamuli

2.Marketingin formalari

3.Marketingin straf muhiti amillari

4 Marketingin makromuhiti ve onun terkibi

5.Marketing tedgigatlan va onlarin tasnifati

6.Marketing tadgigatlarinin magsadi ve istiqgamatleri

7. Marketing informasiya sistemi, onun magsad va strukturu

8.Mshsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari

9.Ticarat markasi va ticarst nisani, onlarin mshsul siyasatinda yeri va rolu.

10.Mahsullarin qablasgdiriimasi
XIV. imtahan suallari:

1. Marketing konsepsiyasinin mahiyyati ve tekamuld

2. Marketingin formalari

3. Marketingin magsadi, funksiyalari va prinsiplari

4. Marketingin straf muhiti amilleri

5. Marketingin makromuhiti ve onun terkibi

6. Marketing tadgiqatlari va onlarin tesnifati

7. Marketing tadgigatlarinin magsadi va istiqgamsatleri

8. Marketing tadgigatlarinin apariimasi prosesi

9. Marketing informasiya sistemi, onun magsad ve strukturu

10. Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari

11.Yeni mahsulun yaradilmasinin planlagdiriimasi ve bazara gixariimasi
12. Mahsullarin ragabatqgabiliyyatliliyi ve onu misyysn edan amillar
13.Ticarat markasi va ticarat nisani, onlarin mahsul siyasatinds yeri va rolu.
14. Mshsullarin gablagdiriimasi

15. Mahsullarin bélusduralmasi va satisin mahiyyati, funksiyalar ve saviyyalari
16. Satis kanallar ve onlarin segilmasina tesir eden amiller

17. Marketingin kommunikasiya sistemi va onun tarkib elementlari

18. Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin mhim elementi kimi
19. Satisin havaslandiriimasinin forma ve metodlari

20. ictimaiyyatle slaganin togkili

21. Qiymat va ona tasir edan amillar

22. Qiymatin novleri

23. Qiymatgoyma prosesi va onun dévlat tanzimlanmasi formalari

24. Istehlakgi davranigi ve ona yanagmalar

25. Istehlakgilarin tipleri ve onlarin davranis xtstsiyyatleri

26. Istehlakg! davranigina tasir edon amillsr

CamScanner ile tarandi


https://v3.camscanner.com/user/download

27. Bazarlarin seqmentlagdirmasinin zaruriliyi ve ona olan telebler

28. Istehlak mahsullari bazarninin seqmentlasdiriimesi

29. Magsad bazarlarinin tutumunun musyyen edilmaesi

30. Marketinqg planinin strukturu

31. Biznesin miasir vaziyystinin giymatlandiriimasi metodiari

32. Marketinqin idars edilmasi prosesi

33. Misssisanin marketing xidmatinin vazifs va funksiyalar

34. Marketing xidmatinin muisssisanin digar sébe ve bélmslarile alagasi

35. Marketing planlagdiriimasi, onun forma ve metodiari

36. Strateji marketing planlasdinimasi prosesi

37. ik marketing planlasdiriimasi

38. Marketing nazarsti prosesi: maqgsad ve vazifalar

39. Operativ marketing nazarati

40. Marketinq auditi

“Marketing” fanninin sillabusu 6004007 - “Menecment” ixtisas! Uzra tadris plani
va fann programi asasinda tertib edilmigdir.

Sillabus “igtisadiyyat va innovativ idarsetms” kafedrasinda muzakire edilersk
tesdiq olunmusdur (22 dekabr 2025-ci il tarixli, protokol Ne4).

Kafedra miidiri v.i.e : W dos.G.T.Sliyeva

Fann miallimi: m.L.Y.Yusubzada
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