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1. Fann haqqında məlumat 
Fannin kodu: İPFS-B06 

Kafedra: "lqtisadiyyat vƏ innovativ idareetme" İxtisas: 6004006-"Marketing" 

Fannin növü: Seçmə fenn 

Sillabus 
(işçi tədris proqramı) 

Tedris ili: Il| (2025-2026). Semestr: VI 

Fənnin tedris dili: Azrbaycan 
AKTS üzrə kredit: 8 

Ümumi 80 saat, Auditoriya yükü Cemi: 24 saat- (14 s. mühazire,10 seminar) Təhsilalma forması: Qiyabi 

2. Müallim haqqnda məlumat: Fənni tədris edɔn müəllimin adı, soyadı, elmi dərscəsi və elmi adı: dos.Qarayev Natig Onvər oğlu 
Məsləhat günləri və saatları: V gün, 10°-|600 
E-mail ünvanı: natiq_qarayev@rambler.ru 

Təsdiq edirəm: 
Tədris məsɔlələri üzrɔ prorektor: 

2025-cü il 

Kafedranın hüquqi ünvan: Lənkəran şəhəri, Füzuli küç., 170-a Tövsiyyə olunan dərslik, dərs vəsaiti va metodiki materiallar: 

Osas 
«Reklanm haqqında» Azərbaycan Respublikasinin Qanunu. Bakı. 2015. 2. Aşurov A.S. Marketinqin kommunikasiya sistemi. Dars vasaiti. "Iqtisad Universiteti" nasriyy ati. Bakı. 2018. 

3. Çerçill, Ford, Uoker. Satış şöbasinin idarɔ edilmɔsi. Tarcümɔ, Bakı. 2011 4. Osgərov $.. Reklam. Metodik vəsait. Bakı. 2012. 
5. Kotler F. Marketing menecment. Ekspress - kurs, 2-ci nəşr Bakı. 2008 6. Sadıxov Elvin. Məhsulların satışının həvasləndirilmasi 

https://wwwwatpod/com. 
Əlavə 

VƏ reklamı. 2012. 

7. Əlirzayev Ə.Q. İslahatlar vɔ süratlənmɔ strategiyası şəraitində Azrbaycanın sosial iqtisadi inkişaf problemləri: tacrübə, meyllar vɔ perspektiv istiqamətlər. Bakı, Adiloğiu" naşriyyatı. 2005. 
8. Lamben J.J. Strateji marketing. Ekspress kurs, 2-ci nɔşr Bakı 2008. 
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9. AnekcyHMH B.A., CKIAp E.H., ABnueHKO T.M. MapkeTHHrOBbIe KOMMYHMKaunH. IlpaKTHKYM. M. M3n. «MauKoB H K». 2014. 
10. CHHAeBa M.M. MapkeTHHrOBbIe KOMMyHHKauHH: yyeHHK. Ilon pen. JI.II.laukOBa. M., MTK 

«MauKoB n K», 2010. 
11. bs-life.ru/marketing/brendu/brendu20 16htm. 

https://www.qooqle.az/webhp?sourctid,=chrome-instant. 
13. tmbq.ru/other/1 52 
14. https://www.qooqle.az/webhp?sourch?q-azərbaycanda reklam bazarı 

3. Prerekvizitlər: Fənnin tadrisi iüçün ilkin olaraq "Marketinq", "Marketinq tədqiqatları" va 
"Reklam fəaliyyatinin taşkili və idarə edilmasi" kimi fənlərin tədrisi zaruridir. 

4. Korerekvizitlər: Bu fənnin tədrisi ilə eyni vaxtda “Marketinqin idarəedilməsi" və "Beynəlxalq 
marketinq" fənlərinin tədrisina ehtiyac vardır. 

5. Fənnin tasviri və məqsədi: "Marketingin kommunikasiya sistemi" marketinq ixtisası üzrə 
bakalavr vƏ magistr təhsil pilləsində tədris olunan asas fənlərdan biridir. Marketinqin kommunikasiya 
sisteminin elementləri marketing sahəsində çalışan istənilən mütaxƏSSİsin hər gün rastlaşdığı aksar 
marketinq aktivliklərində yer alır. Üstəlik, bu elementlari və onların qarşılıqlı əlaqəsini bilmək hər bir 
marketinq mütəxəsissinə öz fəaliyyətini uğurla qurmaq imkanı verir. 

bilir. 

Ölkəmizin iqtisadi inkişafi fonunda marketingin rolu har gün artmaqdadır. Marketinqin rolu 
artdıqca marketing kommunikasiyaları da bazarda öz əhəmiyyətini artırmaqdadır. Bu baxımdan peşəkar 
marketinq mütəxəssisinin hazırlanmasında "Marketingin kommunikasiya sistemi" olduqca 
ahəmiyyətlidir. 

6. Davamiyyətə qoyulan tələblər: Fann üzrƏ semestr arzində buraxılmış auditoriya saatlarınin 
ümumi sayı Elmi Şuranın l6 may 2024-ciü il tarixli qərarına uyğun olaraq davamiyyat meyarlarıI nəzərə 
alınmaqla müayyən olunmuş haddən yuxarı olduğu halda tələba həmin fandən imtahana buraxılmır, 
onun hamin fənn üzrə akademik borcu galır. 

7. Qiymətləndirmə: Tələbələrin biliyi 100 ballı sistemlə qiymətləndirilir. Bundan 50 balı talabə 
semestr arzində, 50 balı isə imtahanda toplayır. Semestr arzində toplanan 50 bala aşağıdakılar aiddir: 20 
bal seminar, maşğələ və laboratoriya dərslərində fəaliyyətinə göra və 30 bal kollokviumların nəticələrinə 
görə. imtahanda gazanılan balların maksimum miqdarı 50-dir. İmtahan biletinə bir qayda olaraq fənni 
əhata edan 5 sual daxil edilir. Qiymət meyarları aşağıdakılardır: 

Qiymətləndirmə zamanı Elmi Şuranın l6 may 2024-cü il tarixli qərarina uyğun olaraq 
qiymatləndirmə meyarları nəzər alınır. 
Qiymotləndirmə meyarlarn aşağıdakılardan ibarətdir: 

-J0 bal- (əlabə keçilmiş material dərindən başa düşür, cavabı dəqiq və hərtarəflidir. 
- 9 bal-1əlabə keçilniş material tam başa dişür, cavabı dəqiqdir vɔ mövzunun matnini tam aa 

-8 bal-4alabə cavabında ümumi xarakterli bazi qüsurlara yol verir; 
- 7 bal- təlaba keçilmiş material başa düşür, lakin nazəri cəhətdən bazi mɔsəlaləri asaslandıra 

bilmir 
-6 bal- təlabənin cavabı asasan düzgündür. 
-5 bal-talabanin cavabında çatışmazlıqlar var, mövzunu tam əhatə edə bilmir. 
-4 bal- tələbanin cavabı qismən doğrudur, lakin mövzunu izah edərkən bazi səhviərɔ yol verir; 
- 3 bal- 1alabənin mövzudan xabari var, lakin fikrini asaslandıra bilmir: 
- 1-2 bal- taləbanin mövzudan qisman xɔbari var. 
-O bal- suala cavab yoxdur. 
Təlabənin imtahanda topladığı balın miqdarı 17 baldan az olmanmalıdır. Oks təqdirdə talabanin 

imtahan gösroriciləri semestr dövründə tadris fəaliyyati naticasində toplandığı bala əlavə olunmur. 



Tələbənin yekun qiyməti imtahana qədər və imtahanda toplanmış ballar cəmlənməklɔ asağıdakı 
kimi qiymatləndirilir: 

Ne 

1. 

2 

3 

A -«əla-91-100 bal: 
B- «çox yaxş» – 81-90 bal: 

C- «yaxŞ» – 71-8O bal: 
D- «kafi» -61-70 bal; 
E- «qanaatbaxş» - 51-60 bal; 
F- «qeyri-kafi» - 5l b aldan az. 
Yekun qiymət qeyri-kafi olan tələbə kursu bitirməmiş sayılır va onu növbti ildə həmin fənn üzra 

dərslɔrda iştirak etmək şərtilə yenidan verməlidir. 
10. Davranış qaydamlarının pozulması: Tələba universitetin daxili 

nizam-intizam qaydaların 

pozduqda asasnamɔdɔ nɔzərdɔ tutulan qaydada tadbir görülcək. 
XI. Teqvim planı: Mühazire 14 saat, Seminar 10 saat Cemi 24 saat 
Fənn üzrə tadris olunan mövzular: 

Mövzu1: Marketingin kommunikasiya sistemi, onun marketing 
faaliyyetində yeri və rolu 

Mövzuların adı 

1. Marketingin kommunikasiya prosesi 
2. Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyeti 

Plan: 

3. Marketingin kommunikasiya sisteminin esas elementleri 

Mənbe: 1,3,5 

4. Əmtaenin irelilədilmesinin ümumi büdcasinin və proqramınin 
işlenib hazırlanması 

Mövzu 2: Marketingin kommunikasiya sistemində reklam 

1. Reklamın mahiyyəti, maqsəd və vəzifaləri 
Plan: 

2. Reklamın marketing tesnifatı və formaları 
3. Reklam strategiyasının hazirlanması va yayım vasitələrinin 

seçilmesi 
4. Reklam büdcesi üzre qerarlar 
5. Reklam kampaniyasınin planlaşdırilması və həyata keçirilmesi 

prosesi 

Mənba: 1,2,3,5 

6. Azerbaycanda reklam bazarının formalaşmasI vƏ inkişaf meyilləri 
7. Beynelxalq reklam strategiyaları 

1. Marketingin 

Mövzu 3: Marketingin kommunikasiya sistemində satışın 
həvəsləndirilmesi 

Plan: 
kommunikasiya 

həvesləndirilmesinin yeri və rolu 
2. Satışın haveslendirilməsinin meqsedləri 

sisteminde 

3. Satışın havaslendirilmesinin forma və metodları 

satişın 

4. Satışın stimulaşdırılması programiının işlənib hazırlanması 
5. Satışın stimullaşdırılmasının hayata keçirilməsi 
Manbə: 1,2,4,7,8 

Mühazira 
Saat 

2 

Seminar 
Tarix Saat Tarix 

2 

2 

2 

2 

3 
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Mövzu 4: Satışın idarƏ edilmasi, şəxsi satış və birbaşa 
marketing. Marketinqin kommunikasiya 
ictimaiyyetlə əlaqə (Pablik Rileyşnz) 
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1. Satışın idare edilməsi 
2. Şəxsi satışın mahiyyati, asas prinsipləri 
3. Şəxsi satışın hayata keçirilmesi prosesi 

Plan: 

4. Birbaşa və interaktiv marketing 
5. lctimaiyyətle elaqenin mahiyyəti, forma və metodları 
6. «Pablik Rileyşnz» konsepsiyası, onun asas funksiyaları 

Mənbe: 1,2,3,4,5, 6, 8 
7. «Pablik Rileyşnz» konsepsiyasının hayata keçirilməsinin təşkilati 

formaları 

Mövzu 5: Marketingin kommunikasiya 
yarmarkaların va sargilərin rolu. Marketingin kommunikasiya 
sisteminin effektliyinin qiymətləndirilmasi. 
kommunikasiya sisteminin təkmilləşdirilmasi istiqamətləri 

1. mtəa bazarlarinda yarmarkalar 
Plan: 

2. Əmtaə bazarlarında sergiler 
3. Reklam fealiyyetinin effektliyinin qiymatlendirilməsi 
4. Satışın hevesləndirilməsinin effektiyi 

Cəmi: 

7. Işküzar kommunikasiyanın müasir sistemleri 
Menbe: 1,3,5,6,11, 14 

5. Inteqrasiya olunmuş marketing kommunikasiya sisteminin 
yaradılması strategiyası 

6. Marketingin kommunikasiya sisteminin deyişmesi meyllari 

15. Kollokvium sualları 

sistemində 

14. Tələbslarin fənn haqqında rɔy va iradlar: 

1. Marketingin kommunikasiya prosesi 
2. Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati 

sisteminda 

Marketinqin 

5. Reklamın mahiyyati, məqsəd və vəzifələri 

12. Fənnin təlim naticələri: Fənnin bütün mövzuları üzrə mühazirɔ mətnləri müəllimin elektron 
poçtunda yerləşdirilib. Marketinq kommunikasiya sisteminin strategiyasının hazırlanması va həyata 
keçirilməsi prosesinin reallaşmasında nəticələrin göstərilməsi prinsipləri. Yeni yanaşmaların 
mövcudluğunun sintezi məsolələri. 

3. Marketingin kommunikasiya sisteminin asas elementləri 

6. Reklamın marketing tasnifatı və formalari 

13. Fənn üzrɔ taləblər, tapşırıqlar: Taləbə fɔnnin öyranilmasi zamanı bacarmalıdır: tagdimat 
bacarıqlarını inkişaf etdirmayi, bazarı analiz etmɔyi, kommunikasiyanın istehlakçIya tasir imkanlarını 
pronozlaşdırmağı va s. 

8. Reklam büdcəsi üzrə qərarlar 
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4. Omtanin irolilədilmasinin ümumi büdcəsinin vɔ proqramının işlənib hazırlanması 

7. Reklam strategiyasının hazırlanması vɔ yayım vasitələrinin seçilmasi 

2 

14 

9. Reklam kampaniyasının planlaşdırılması va hayata keçirilmasi prosesi 

2 

2 
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10. Azərbaycanda reklam bazarının formalaşması vaə inkişaf meyillər 
16. Ímtahan suallarn: 

1. Marketingin kommunikasiya prosesi 
2. Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyəti 
3. Marketinqin kommunikasiya sisteminin asas elementləri 4. Omtanin irəliləilmasinin ümumi büdcəsinin vɔ proqramının işlənib hazırlanması 
5. Reklamın mahiyyati, məqsəd və vəzifələri 
6. Reklamın marketinq təsnifatı və formalari 
7. Reklam strategiyasının hazırlanması vɔ yayım vasitələrinin seçilmasi 
8. Reklam büdcasi üzrə qərarlar 
9. Reklam kampaniyasının planlaşdırılması VƏ hayata keçirilmasi prosesi 
10. Azərbaycanda reklam bazarinın formalaşması vɔ inkişaf meyilləri 
11. Beynalxalq reklam strategiyaları 
12. Marketinqin kommunikasiya sistemində satışın havasləndirilməsinin yeri və rolu 
13. Satışın havəsləndirilməsinin maqsədləri 
14. Satışın həvəsləndirilməsinin forma və metodları 
15. Satışın stimullaşdırılması programının işlənib hazırlanmasI 
16. Satışın stimullaşdırılmasının həyata keçirilməsi 
17. Satışın idarɔ edilmasi 
18. Şəxsi satişın mahiyyati, asas prinsipləri 
19. Şəxsi satışın hayata keçirilmasi prosesi 
20. Birbaşa vɔ interaktiv marketinq 
21. lctimaiyyatlə alaqənin mahiyy ati, forma vɔ metodları 
22. «Pablik Rileyşnz» konsepsiyası, onun asas funksiyaları 
23. «Pablik Rileyşnz» konsepsiyasının hayata keçirilmasinin taşkilati formaları 
24. Omtas bazarlarinda yarmarkalar 
25. Omtaa bazarlarında sərgilər 
26. Reklam faaliyytinin effektliyinin qiymatləndirilmasi 
27. Satışın havasləndirilməsinin effektliyi 
28. Inteqrasiya olunmuş marketinq kommunikasiya sisteminin yaradılması strategiyası 
29. Marketinqin kommunikasiya sisteminin dəyişməsi meyllari 
30. Işküzar kommunikasiyanın müasir sistemləri 

"Marketingin kommunikasiya sistemi" fənninin sillabusu 6004006-"Marketinq" ixtisası üzra 

tadris planı va işçi proqramı əsasında tərtib edilmişdir. 
Sillabus "lqtisadiyyat və innovativ idaraəetma" kafedrasında müzakirɔ edilərɔk tasdiq edilmişdir 

(22.12. 2025-cü il, protokol Ne 4). 

Kafedra müdiri v.i.e: 

Fənn müɔllimi: 

dos. G.T.Oliveva 

dos. N.O.Qarayev 
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