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Fakiilta: “Igtisadiyyat ve idareetma”
Kafedra: “Iqtisadiyyat ve innovatiy idareetma”
ixtisas: 6004006-“Marketing"

1. Fenn haqqinda malumat

Fannin kodu: IPFS-B06

Fannin névii: Segma fann
Tadris ili: 11l (2025-2026). Semestr: Vi
(14 s. muhazira ,10 seminar)

Umumi 80 saat, Auditoriya ylUki Cami: 24 saat-

Tahsilalma formasi: Qiyabi
Fannin tadris dili: Azarbaycan

AKTS lizra kredit: 8
2. Misllim hagqinda malumat:
Fanni tadris edan miiallimin adi, soyadi, elmi daracasi va elmi ady: dos.Qarayev

Natiq Onvar

oglu
Moaslahat giinlari va saatlari: V giin, 10%-16%

E-mail iinvani: natiq_qarayev@rambler.ru
Kafedranin hiiqugqi iinvam: Lonkoran sahari, Fiizuli kiig., 170-a

Tovsiyya olunan dorslik, dars vasaiti va metodiki materiallar:
Jsas
«Reklam haqqinda» Azarbaycan Respublikasinin Qanunu. Baki. 2015.
asaiti. “Iqtisad Universiteti” nasriyyvati.

Asurov A.S. Marketingin kommunikasiya sistemi. Dars v
2011

Baki. 2018.
Cergill, Ford, Uoker. Satig s6basinin idara edilmasi. Tarciima, Baki.

9sgarov §.9. Reklam. Metodik vasait. Baki. 2012.
Kotler F. Marketing menecment. Ekspress - kurs, 2-cj nasr Baki. 2008
havaslondirilmoasi  va

Sadixov  Elvin.  Mohsullarin  satiginin

https://wwwwatpod/com.
Alavay

2012,

reklami.

3 Azarbaycanin sosial iqtisadi

Olirzayev 9.Q. Islahatlar va siiratlanma strategiyasi saraitind
istiqamatlar. Baki, Adilogiu™ nasriyvati

inkisaf" problemlari: tacrliba, meyllor va perspektiv

2005.
Lamben J.J. Strateji marketing. Ekspress kurs, 2-ci nagr Baki 2008,



L
9. Anexcynuu B.A., Cknsp E.H., Asauenko 1. MapkeTHHroBble KOMMyHHKaUMH. [TpakTikym.
M. HM3n. «lawkos u K». 2014, -

10. Cunsesa .M. Mapketunrossie KOMMYyHHKauun: yueGuuk. [loa pea. JLI1.Jawkoea. M.; UTK
«Jlawkos u K», 2010.

I'l. bs-life.ru/marketing/brendu/brendu2016htm.

12. https://www.qoogle.az/webhp?sourctid.=chrome-instant.

13. tmbq.ru/other/152

14. https://www.qooqle.az/webhp?sourch?q-azarbaycanda reklam bazari

3. Prerekvizitlor: Fannin tadrisi iigiin ilkin olaraq “Marketing”, “Marketing tadqiqatlar™ va
“Reklam faaliyyatinin tagkili va idara edilmasi” kimi fanlarin tadrisi zaruridir.

4. Korerekvizitlar: Bu fannin tadrisi ila eyni vaxtda “Marketingin idarsedilmasi” va “Beynalxalq
marketing” fanlarinin tadrisina ehtiyac vardir.

5. Fannin tasviri va magsadi: “Marketinqin kommunikasiya sistemi” marketinq ixtisas {izra
bakalavr vo magistr tahsil pillosinda tadris olunan asas fanlardan biridir. Marketingin kommunikasiya
sisteminin elementlari marketing sahasinda ¢alisan istanilan miitaxassisin hor giin rastlagdigi aksar
marketing aktivliklarinda yer alir. Ustalik, bu elementlari va onlarin qarsihigli alagasini bilmak har bir
marketing miitaxasissina 6z faaliyyatini ugurla qurmaq imkani verir.

Olkamizin iqtisadi inkisafi fonunda marketingin rolu her giin artmaqdadir. Marketingin rolu
artdiqca marketing kommunikasiyalari da bazarda 6z shamiyyatini artirmaqdadir. Bu baximdan pegakar
marketing  miitoxassisinin  hazirlanmasinda  “Marketingin  kommunikasiya sistemi” olduqca
ahamiyyatlidir.

6. Davamiyyata qoyulan talablar: Fann {izra semestr arzinda buraxilmig auditoriya saatlarinin

imumi say1 Elmi Suranin 16 may 2024-cli il tarixli gerarina uygun olaraq davamiyyat meyarlari nazara
alinmagla miiayyan olunmus haddan yuxari oldugu halda talaba hamin fandan imtahana buraxilmir,

onun hamin fann iizra akademik borcu qalir.

7. Qiymatlandirma: Talabalarin biliyi 100 balli sistemla qiymatlandirilir. Bundan 50 bali talaba
semestr arzinda, 50 bal isa imtahanda toplayir. Semestr arzinde toplanan 50 bala agagidakilar aiddir: 20
bal seminar, mas@ala va laboratoriya darslarinda faaliyyatina gra va 30 bal kollokviumlarin naticalarina
gora. Imtahanda gazanilan ballarin maksimum miqdari 50-dir. imtahan biletina bir gayda olaraq fanni
ohata edan 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarlan agagidakilardir:

Qiymatlandirma zamam Elmi $uramin 16 may 2024-cii il tarixli qararina uygun olarag
giymatlandirma meyarlari nazar alinir.
Qiymatlondirma meyarlari agagidakilardan ibaratdir:

-10 bal- talaba kegilmis material darindan basa diisiir, cavabi dagig va hartoraflidir.

- 9 bal-talaba kegilmis material tam bagsa diigiir, cavabt dagigdir va mévzunun matnini tam aga
bilir.

- 8 bal-talaba cavabinda iimumi xarakierli bazi qisurlara yol verir,

- 7 bal- talaba kegilmis material basa digiir, lakin nazari cohatdon bazi masalalori asastandira
bilmir

- 6 bal- talabanin cavabi asasan diizgtindiir.

-5 bal-talabanin cavabinda cattsmazliglar var, movzunu tam ahata eda bilmir.,

- 4 bal- talabanin cavabr gisman dogrudur, lakin mévzunu izah edarkan bazi salviara yol verir;

- 3 bal- talabanin mévzudan xabari var, lakin fikvini asaslandira bilmir;

- 1-2 hal- talabanin mévzudan qisman xabari var.

- () bal- suala cavab yoxdur.

Talabanin imtahanda topladigi balin miqdari 17 baldan az olmamahdir. Oks taqdirda talabanin
imtahan gosraricilori semestr dévriinda tadris faaliyyati naticasinda toplandiffi bala alava olunmur.




Talabanin yekun giymati imtahana godar va imtahanda toplanmig ballar comlanmakla agagidak,
kimi giymatlandirilir:
A - wala» — 91-100 bal,
B - «gox yaxgin — 81-90 bal:
C - «yaxgi» — 71-80 bal;
D - «kafin - 61-70 bal;
E - «ganaatbaxg» — 31-60 bal;
F - «qeyri-kafin — 31 b aldan az.
Y ekun qiymat qeyri-kafi olan talaba kursu bitirmamis sayilir va onu novbati ilda hamin fonn tzra
Jdarslarda istirak etmak gartila yenidan vermalidir.
10. Davranis qaydamlarinin pozulmasi: Talaba universitetin daxili nizam-intizam qaydalarin
pozdugda asasnamada nazarda tutulan qaydada tadbir goriilacak.
XI. Toaqvim plani: Muhazire 14 saal, Seminar 10 saat Cemi 24 saat
Fann iizra tadris olunan movzular: ) ) -
—1 . Miihazira Seminar
Ne Mé&vzularin ad | Saat Tarix ‘Saat Tarix
'Mévzul: Marketingin kommunikasiya sistemi, onun marketing |
faaliyyatinda yeri ve rolu

Plan: |
1. Marketingin kommunikasiya prosesi |
1. 2. Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati 2 | 2
3. Marketingin kommunikasiya sisteminin asas elementlari
4 Smteenin iralilediimasinin umumi bidcasinin va programinin
iglenib hazirlanmasi
Menbe: 1,35
“M&vzu 2: Marketingin kommunikasiya sisteminda reklam -
Plan:
1 Reklamin mahiyyati, magsad va vazifaleri | ,
2 Reklamin marketing tesnifati ve formalari ' -
3. Reklam strategiyasinin hazirlanmasi va yayim vasitalarinin
2 segilmasi 4 P
© 4. Reklam biidcasi (izre gararlar
5 Reklam kampaniyasinin planlagdinimasi va hayata kegirilmasi
prosesi
6. Azarbaycanda reklam bazarinin formalasmasi va inkisaf meyillari
7 Beynalxalg reklam strategiyalan
‘Menbe: 1,235 s
Mévzu 3: Marketingin kommunikasiya sisteminda satigin ' . o
havaslandirilmasi ,
Plan:
1. Marketingin kommunikasiya sisteminda satigin |
3 havaslandirilmasinin yeri va rolu 2 2
~ | 2. Satisin havaslandiriimasinin magsadlari
3. Satisin havaslandiriimasinin forma ve metodlari
4. Satisin stimullagdinimasi programinin iglenib hazirlanmasi
5. Satigin stimullagdinimasinin hayata kegirilmasi
' Manbae: 1,2,4,7,8



Mévzu 4: Satisin idara edilmasi, gexsi satig ve birbasa T ]
marketing. Marketingin kommunikasiya sisteminda
ictimaiyyatia alaqa (Pablik Rileysnz)
Plan:
1. Satigin idara edilmasi
2. Sexsi satigin mahiyyati, 8sas prinsiplari
3. Sexsi satigin hayata kegirilmasi prosesi 4 2
4. Birbaga va interaktiv marketing
5. |ctimaiyyatle alaganin mahiyyati, forma ve metod|ari
6. «Pablik Rileygnz» konsepsiyasi, onun asas funksiyalan
7 «Pablik Rileysnz» konsepsiyasinin hayata kegirilmasinin tagkilati
formalan
Menbe: 1234568 -
"Mévzu 5: Marketingin  kommunikasiya  sisteminda
yarmarkalarnin va sargilarin rolu. Marketingin kommunikasiya
sisteminin  effektliyinin  giymatlsndiriimasi.  Marketingin
" kommunikasiya sisteminin tekmillagdirilmasi istigamatlari
Plan:
1. Smtaa bazarlarinda yarmarkalar
2 ©mtaa bazarlarinda sargiler
3. Reklam faaliyyatinin effektliyinin giymatiendiriimasi
4. Satisin haveslendirilmasinin effektliyi
5. inteqrasiya olunmus marketing kommunikasiya sisteminin
yaradilmas: strategiyasi
6. Marketingin kommunikasiya sisteminin dayigmasi meyllari
7. Iskiizar kommunikasiyanin maasir sistemleri
Menba: 1,3,56,11,14 o |

~ Comi: - 14 L 10

12. Fannin talim naticalari: Fannin biltiin movzulan iizra mithazira matnlari miallimin elektron
pogtunda yerlagdirilib. Marketing kommunikasiva sisteminin strategiyasinin hazirlanmasi va hayata
kegirilmasi  prosesinin reallagmasinda  naticalarin gostorilmasi  prinsiplori.  Yeni yanasmafann
méveudlugunun sintezi masalaloari.

13. Fann iizra taloblar, tapsinglar: Talaba fonnin dyranilmasi zamam bacarmalidir: tagdimat
bacariglarini inkisaf etdirmayi, bazan analiz etmayi, kommunikasivamn istehlakgiva tasir imkanlarim
pronozlagdirmagi va s.

14. Talobalarin fann haqqinda roy va iradlari:

15. Kollokvium suallar:

I. Marketingin kommunikasiya prosesi

2. Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati

3. Marketingin kommunikasiya sisteminin asas elementlori

4. Omtaanin iraliladilmasinin imumi biidcasinin va programinin islanib hazirlanmas:

5. Reklamin mahiyyati, magsod va vazifalori

6. Reklamin marketing tasnifat va formalari

7. Reklam strategiyasimin hazirlanmasi va yayim vasitalarinin: segilmasi
8. Reklam bldcasi lizra qararlar
9

Reklam kampaniyasimin planlagdinimasi va hayata kegirilmasi prosesi



10. Azarbaycanda reklam bazarinin formalagmas: va inkigaf meyillar
16. imtahan suallari:
1. Marketingin kommunikasiya prosesi
2. Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati
3. Marketingin kommunikasiya sisteminin asas elementlari
4 Omuaanin iraliladilmasinin imumi biidcasinin va programinin islanib hazirlanmas:
5. Reklamin mahiyyati, magsad va vazifalari
6. Reklamin marketing tasnifati va formalari
7 Reklam strategivasinin hazirlanmasi va yayim vasitalarinin segilmasi
§  Reklam biidcasi iizra qararlar
9 Reklam kampaniyasimn planlasdinlmasi va hayata kegirilmasi prosesi
10. Azarbaycanda reklam bazarinin formalagmasi va inkisaf mevillari
11. Beynalxalq reklam strategiyalari
12. Marketingin kommunikasiya sisteminda satigin havaslandirilmasinin veri va rolu
13, Satigin havaslandirilmasinin magsadlari
14, Satigin havaslendirilmasinin forma va metodlar
15. Saugin stimullagdiriimasi programinin iglanib hazirlanmasi
16. Sausin stimullagdiriimasinin hayata kegirilmasi
17. Satigin idara edilmasi
18. Saxsi satigin mahiyyati, asas prinsiplari
19. Saxsi satigin hayata kegirilmasi prosesi
20. Birbaga va interaktiv marketing
21. ictimaiyyatla alaganin mahiyyati, forma va metodlari
22. «Pablik Rileygnz» konsepsiyasi, onun 3sas funksiyalan
23. «Pablik Rileysnz» konsepsiyasinin hayata kegirilmasinin tagkilati formalari
24. Omtaa bazarlarinda yarmarkalar
25. Omtoa bazarlarinda sargilar
26. Reklam faaliyyatinin effektliyinin qiymatlondirilmasi
27. Satisin havaslandirilmasinin effektliyi
28. Inteqrasiya olunmug marketing kommunikasiya sisteminin yaradilmasi strategiyasi
20. Marketingin kommunikasiya sisteminin dayismasi meyllari
30. Iskiizar kommunikasiyanin miiasir sistemlari

“Marketingin kommunikasiya sistemi” fanninin sillabusu 6004006-“Marketinq™ ixtisast tizra
tadris plani va isgi programi asasinda tartib edilmisdir.

Sillabus “Iqtisadiyyat va innovativ idaraeima” kafedrasinda miizakira edilorak tasdiq edilmisdir
(22.12. 2025-cii il, protokol Ne 4).

. A7
Kafedra miidiri v.i.e: = dos. G.T.9liveva

Fann miiallimi:

‘7/ dos. N.O.Qaravey
e /(
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