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izitlar: Fannin tadrisi fliglin dncadan “Destinasiya meneementi=, Hronl.\?dmn.n-
in tadrisi zaruridir.

sistemlari’ va “Tyye : el |
* "Turizmds marketing va marketing aragdirmalan’ kimi fanlari

iati '\u,u'“"""": Bu fonnin tadrisi ila eyni vaxtda “Pega ctikusi ¥2 etiket", “Turizmin

1( Si Iyr " e .. . )

Htsadiyyati™ faninin tadrisina ehtiyac vardir.

u faliyyat glistormasi

ar get-geda daha gox

xtisaslagmig reklam

.\.”: Fannin tasviri va maqsadi: Mlasir dévrda reklam miiassisalarin ugurl
u(;un. lazim olan an vacib vasitalardan birina gevrilmigdir. Miasir bazarl
!\'L‘)'il}-‘ynlli va raqabatadavamli mahsullarla tamin edilir. Bela olan halda isa i
isgilori va elaca da miiasir satig Gsullart miassisalar Giglin xiisusi dayar kasb edir.
Reklam-alicilarin harakatlarini modifikasiya etmak, onlarin diggatini '
calb etmak, alicilar arasinda miiassisanin misbat obrazam formalagdirmag ligiin mt‘i:?ssisalann .?n
gox istifada etdiyi marketing alatlorindan biridir. Muasir bazar iquisadiyyati saraitinda effektiv
reklam faaliyyatini tagkil eda bilmayan milassisalorin satig bazarina aktiv tasir etmak imkani azalr.
hamginin miiassisanin bazardaki ragiblari tarafindan bazardan konarlagdinimast riski artir.Bagqa
szl desak, reklam roqabat vasitasi olaraq onun daha da garginlogmasind sabab Olur.BZ‘IZ«':lf
raqabatini garginlasdirmakla reklam, bazara gixarlan mahsul va xidmatlorin keyfiyyatinin
viiksalmasina, o ciimladon, onlarin giymatinin agagi diismasina sabab olur. Bununla yanast reklam

istehlak¢ilara hansi miassisaninin mahsul va ya xidmat-larindan isitifada etmalarini segmok
imkam verir.Reklamin informasiya funksiyasinin tasiri naticasinda bazar, istehlakg¢: tglin daha
slverisli xarakter ahr. Yani, alici &z pul galirlarina, indvidual xiisusiy-yatlarina va gaxsi
> uygun olaraq mahsul va xidmatlar segmaya imkan qazanir.

oz moahsullarina

motivlarina, hamginin 6z zovqin

Satigin stimullagdirilmasinin an genig yayimig va an effektiv tasir gostaran vasitalarindan

vyati bu va ya digar mahsulun méveudlugu haqda, habela onun

hesab edilan reklam faali
sin1 yerina

xarakteristikasi hagda alicilara informasiya vermak. onlari malumatlandirmagq funksiya
yeti-rir. Firmalar iigiin reklamin informasiya funksiyas: ikinci daracali shamiyyat dagiyir. Reklam
vasitasila mahsulun dstinliklarini va onun faydahhgim ahcilara inandirmaq va bununla da,
mahsulu bazara iraliladilmasi firmalar iigtin daha vacib ahamiyyat dagiyir.

VILDavamiyyata verilan talablor: Fonn iizro semestr arzindd buraxilmis auditoriva
saatlarin imumi sayr Elmi Suranin 16 may 2024-cii il tarixli qararina uygun olaraq davamiyyat
meyarlari nazara alinmagla miiayyan olunmug haddan yuxari oldugu halda talaba homin fandan
imtahana buraxiimir, onun hamin fann tizra akademik boreu qahr.

VII1.Qiymatlandirma: Talabalarin biliyi 100 balh sistemla qiymatlandirilir. Bundan 50 bal
talaba semestr arzinda, 50 bali isa imtahanda toplayir. Semestr arzinda toplanan 30 bala
asagidakilar aiddir: 20 bal seminar va laboratoriya darslarinda faaliyyatina, 30 bal kollokviumlarin
naticalarina gora. Ogar fann {izra ham seminar va hamda laboratoriya varsa onda 10 bal seminara,

10 bal isa laboratoriyaya gora verilir.
Qiymatlandirma zamam Elmi Suranin 16 may 2024-cil il tarixli qorarina uygun olaraq

qiymatlandirma meyarlart nazar alinir,

Imtahan biletina bir gayda olaraq fanni ahata edan 5 sual daxil edilir.

Qiymoat meyarlar asagidakilardir:
-10 bal- talaba kegilmis material darindan basa diigiir, cavabi daqiq va hartaraflidir.
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-8 bal-talaba cavabing

-7 bal- tal

a fimumj TS
umi xarakterli bazi qisurlara yol verir,

aba kegilmis .
1ISma X P
¥ material baga diisr, lakin nazari cahatdan bazi masalalari asaslandir bilmir

-6 bal- i
al- talabanin cavap, dsasan dizgiindiir

-5 bal-talabani
2NN cava P I
) . binda gatismazliglar var, mévzunu tam shata ed bilmir.
-4 bal- talabani i
hin cavabi qisman dogrudur, lakin movzunu izah edarkan bazi sahvlara yol verir;

-3 bal- tal i
- talaba . o ;
nin mévzudan xabari var, lakin fikrini asaslandira bilmir,
-1-2 bal- R
al- talabanin mdvzudan gisman xabari var.

-0 bal- suala cavab yoxdur.
Talabanin imtahanda topludigi balin migdan 17-dan az olmamalidir, OKs taqdirda talabanin
da topladi@i bala alava olunmur.

imtahan gdstaricilori semester arzinda tadris faaliyyati naticasin
va imtahanagadarki ballar

Semestr naticasina gdra yekun gqiymatlandirmd (imtahan
asasinda)
I ——
(Nl.' Bal [ Qiymat )

Sozla Moo

1. [ 91-100 | ala A

2. 81-90 COX yaxs B
3. 71-80 yaxs! | C _—

| 4. 61-70 | kafi D

5. 51-60 "qanaatboxg | E
6. 50 vo ondan agagi | qeyri-kafi | F ]

Talaba Universitetin daxili nizam —intizam qaydalarint

IX. Davramg gaydalarinin pozulmasi:
afig tadbir gortilacakdir.

pozdugda moveud ganunvericilik ¢argi vasinda miiv

X. Taqvim plan: Muhazira 14 saat,
Miihaziro

laboratoriya va sarbast

Kegirilon miihaziry, seminar, maggala,

(Na

mivzularin mazmunu :
Saat ‘ Tarix

{ 3 4

I 2

| Mivzu 1.Reklamin iqtisadi mahiyyati, maqsad va 2

| vazifalari, funksiyalari, Marketingin kommunikasiya sistemindd
| reklamin yeri va rolu, Reklamun tasnifati va formalar

Plan:

1.Reklam anlayisi va ona miixtalif yanagmalar

2.Reklamin maqsad va vazifalari

3.Reklamin iqtisadi va qeyri-iqtisadi funksiyalar

4.Marketingin kommunikasiya sistemi istehlakgilara tasir vasitosi kimi
| 5.Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati va magsadi
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6. Istehsalgilann v T

| lerSl)u :10) 1;1 va fardi gaxslorin adindan verilan reklam nGvlari l
fE ulan n " ¢ :

1 19qsaddan asili olaraq tasniflagdirilan reklam novlari

!
Movzu 2. Re =
gl Klamin yayim vasitalori, Reklam strategiyasinm 2
anmasi va yayim vasitalorinin segilmosi

|

| Plan:
|

, Reklam yayim vasitalari

Har bir rek v itasini

4 ;:)lr reklam yayim vasitasinin xarakterik xiisusiyyatlori
Reklam yayim vasitalarinin tistinliiklari va ¢atsmazhglari
Istehsalgilara tosir edan reklam vasitalori

Reklam yayim strategiyasi va asas tarkib hissalari

6. ek B -
Reklam strategiyasinin hazirlanmasinda asas masalalar
7. Reklam miraciatinin yaradilmasi mexanizminin hazirlanmasi
Miovzu 3. Reklam biidcasinin isglonib hazirlanmast vd hesablanmasi 4
metodlar, Reklam foaliyyatinin planlasdinnimasi va gorarlarin gobulu,
Reklam  faaliyyatinin samaraliliyinin qi_vmallamlirilnmsi va
hesablanma metodikas
Plan:
. Reklamla bagh faaliyyat istiqamatlorinda reklam biidcasinin yeri va
rolu
|

(%]

aow -

wn

—

Reklam biidcasinin iglonib hazirlanmasi istigamatlari
ant istifado edilan metodlar

gabul

Reklam biidcasinin hesablanmasi zam
faaliyyatinin planlagdinlmast V2 qararlann

L)
& wor

‘ Reklam
edilmasinda sturuktur morhalalar
’ 5. Reklam planim marketing planindan farglandiran cahatlar
' 6. Reklam kampaniyasi hayata kegirildikdon sonra onun samaraliliyinin
/ | qiymatlandirilimasi

7. Reklam faaliyyatinin samoraliliyini qiymatlandiran gostaricilar va

| onlarin farqli cahatlori

Mivzu 4. Reklam faaliyyatinin tagkili formalart v reallagmasi 4
| strategiyast, Reklam miiassisalori va onlarin tasarriifat faaliyyatinin

/ || tagkili, Reklam bazari, onun tadqiqi metodlar1 va prognozlag-dirilmasi
' '

4. Plan:
| Reklam faliyyatinin tagkili va onun hayata kegirilmasi
strategiyasinin iqtisadi mahiyyati
2. Reklam faaliyyatinin asas tagkili formalar

“

CamsScanner ila skan edilib


https://v3.camscanner.com/user/download

| formalasdiriimasi

il

~ 3. Reklam proseslarini
4 Rckla;n nfua ~L-Slann,m reallagmasinda istirak edan subyektlar
assisalari tarafindan hazirlanan talabatin
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Movzu 5. Turi p
it T rizm bazarimin marketing aragdirilmasi va informasiya
stemi i g s e 1238 i
" :d urizm marketinginda reklam, ictimaiyyatls alagalar vo ‘
satisin id: i T o .
atisin idara edilmosi, Turizm mahsulunun bazara iraliladilmosi
Plan:
!

1. Turizmds reklam -informasiya taminatnin 2sas magqsadi va onun turizm

inkisafinda rolu

’ 2 + . . . . . s iy
2 Turizmda sargi va ckspozisiya iglarinin tagkili
~ T - .. @ . 3
3. Turizmda satigin havaslandirilmasi programi va onun marhalalarn
4.Turizm sferasinda ictimaiyyatla alagalarin mahiyyati va naticalarinin
giymatlandirilmasi
5 Turist bazanmin funksiyasi mazmunu vo mahiyyati
6.Turist bazarinin seqmentlagmasi \
|

7. Turist bazannin faaliyyati mexanizmi
i
\ 14 saat \ \

2 I

Comi:

XI. Fann iizra talablor:
tagobbiiskar kadrlann h

azirlanmasinda fannin dyranilmasinin

ixtisas qruplan izra yaradici,

ardir. Talabalardan asagidakilar talab olunur:

miihiim rolu v
asih olmayaraq Xidmat etdiyi milassisaya

v reklamin hanst firmada tatbig edilmasindan
asi metodlarini dyranmak;
1 eyni zamanda istehlakgilara tasir

monfoat gatirm
formalasdirmagla yanag

v reklamin bazarda talabi
gostararak onu idara etmayi;
alicihiq qabiliyyatina va ananalora maxs

v mixtalif talab, pul vasaitina,
bazarin reklamin komakliyi ila daha rahat olmasim vas.
. Milasir dévrda turizm bazaninda raqabatin giiclanmasi
satigin

XI1. Fann iizra talimin naticolori
yeridilmasinda catinlik  yaradir. Bu zaman milassisalar
stimullagdirilmasinin bir ¢ox miixtalif vasitalarindan istifada edirlar. “Turizm va sosial madani
servis xidmatinda reklam”™ fanninin dyranil-masi “Turizm isinin tagkili” ixtisas tizra miitaxassis
hazirligl zamani nazari biliklarla yanagi praktik olaraq miixtalif istehsal sahalarinda faaliyyat
gdstaran turizm miiassisalerinin bir-birlari ila ragabat aparmalar, firmalarin biitiin mi'm’\ki‘m
hsullaninin satisint aktvlag-dirmaya gahgmalari Kimi real

vasitalardan istifada etmaklo 6z ma
iqtisadi proseslarin arasdiriimasini nazarda tutur.

us olan alhicilar tigin

mohsullann  bazara

XII1. Talabalarin fann haqqinda fikrinin oyranilmoasi:
XIV: Kollokvium suallari:
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Reklam anlayigi va ona mixtalif yanasmalar
5 Reklamin maqsad va vazitalari ‘

Markclfnq‘m kommunikasiya sistemi istehlakgilara tasir vasitasi kimi
Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati va ma w;i
Istehsalgilarin va fordi gaxslorin adindan verilan reklam ;1((]5-\7[31'1.

Qarstya qoyulan maqsaddan asili olaraq tasniflagdirilan reklam novlari

Reklam yayim vasitalori

. Istehsalgilara tasir edan reklam vasitalari

9. Reklam yayim strategiyas: va asas tarkib hissalori

10. Reklam strategiyasinin hazirlanmasinda asas masalalar

XV. Imtahan suallary:
1.Reklam anlayist va ona miixtalif yanagmalar

|

2. 2.Reklunun magsad va vazifalari

3. 3.Reklamun iqtisadi va geyri-iqtisadi funksiyalar

4. 4.Marketingin kommunikasiya sistemi istehlakgilara tasir vasitasi kimi
minin mahiyyati va maqsadi

5 5.Marketingin kommunikasiya siste
istehsalgilarin va fardi saxslarin adind
7.Qarsiya qoyulan maqsaddan asih ol

an verilan reklam novlan
araq tasniflagdirilan reklam novlarn

-

Reklam yayim vasitalari

). Hor bir reklam yayim vasitasinin xarakterik xiisusiyyatlori
10. Reklam yaymm vasitalarinin iistiinliklari va catigmazliglan
ara tasir edan reklam vasitalari

12. Reklam yayim strategiyast va asas tarkib hissalari

asmimn hazirlanmasinda 9sas masalalar
masli mexanizminin hazirlanmast

amatlarinda reklam biidcasinin yeri va rolu
istiqamatlari
ilan metodlar

dilmasinda sturuktur marhalalar

oo

)

I1. [stehsalgl

13. Reklam strategiy
|4. Reklam milraciatinin yaradil
15. Reklamla bagli faaliyyat istiq
16. Reklam bitdcasinin iglanib hazirlanmasi

17. Reklam biidcasinin hesablanmasi zamanl istifada ed
va gararlarin gabul e

18. Reklam faaliyyatinin planlasdiriimast

19. Reklam planini marketing planindan farqlandiran cahatlar

20, Reklam kampaniyasl hayata kegirildikdon sonra onun samaraliliyinin qiymatlandirilimnsi
lann fargli cahatlar

21. Reklam faaliyyatinin samaraliliyini giyma
2 onun hayata kegirilmasi strateglya

tlandiran gostaricilor va on
2. Reklam faaliyyatinin tagkili v simin iqtisadi mahiyyati
yyatinin 2sas taskili formalan

slarinin reallagsmasinda istirak e

rafindan hazirlanan tal

klam bazarinin formalagmasi xiisiyyatlori
erina yetirdiyl 2sas funksiyalar

dan subyektlor

23. Reklam faali
abatin formalagdiriimas:

24. Reklam prosc
25. Reklam miiassisalari t2
26. Miiasir iqtisadi soraitda re
27. Reklam bazarinin obyekt va subyektlari, ¥
28. Reklam bazarinin faaliyyatinin sosial-iqtisadi sartlari
29. Turizmda reklam -informasiya taminatinin asas magqs
30 Turizmda sargi va ekspozisiya islarinin tagkili

urizmda satigin havaslandirilmasi programi va
la alagalarin mahiyyati v

onun marhalalari

3I.T
32, Turizm sferasinda ictimaiyyot

di va onun turizm inkisafinda rolu

5 naticalorinin qiymatlandirilmasi
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rurist pazarinin funksiyasi mazmunu vo mahiyyati

azarnin seqmentlogmasi

1"; 'rurisl b
azarnin faaliyyati mexanizmi

‘;;: Turist b

“Turizm iginin tagkili”

» fanninin sillabusu 6008008 -
Sillabus “fqtisadiyyat vo

asasinda tartib edilmigdir.
wsdur (¢

klam faaliyyatinin tagkili
dris plani va is¢i programi
a miizakira edilorak tasdiq olunn

~purizmda re
jxtisasl tizro o

innovativ idaraetma” kafedrasind

(4 sayh protokol).

Kafedra miidiri v.i.e dos.G.T.Oliyeva

Fann miiollimi: /d/j m. .N.Dadagova
¢

22 dekabr 2025-ci il,
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