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I.Fann haqqinda malumat o
Fannin adi: “Strateji marketing” (Is¢i tadris prqrami) Kafedranin 22.12.2025-ci il 04 sayl
protokolu ils tasdiq edilmisdir.

Fannin kodu: iPF-B14

Tadris ili: IV Semestr: VIII i , .
Tadris yiikii cami:Umumi 40 saat.Auditoriya yiikii: 14 saat- ( 10s. mihazirs, 4 s.masgals)

Tahsilalma formasi: Qiyabi
Tadris dili: Azerbaycan

AKTS lzra kredit: 4

ll.Misllim haqqinda malumat:
Adi, soyadi, elmi daracasi: Mammadov Murad Rahim oglu b/m

Kafedranin hiiquqi tinvani: Lankaran sahari, Fuzuli kig., 170-a
Maslahat saati: I1-V giinler: saat 11%°-12%
E-mail dnvani: muradmemmedov817@ mail.ru
lll. Toévsiyya olunan darslik, dars vasaiti ve metodiki materiallar:
strategiyasi ve raqabatli

1.Huley Qrem, Sonders Con, Pirsi Naycel “Marketing
movgelasdirma”, Rus dilindan tarciima - Baki: «lgtisad Universiteti» nasriyyati, 2008

2.A. T. Mammadov. “Marketinqin asaslar”, Dars vasaiti. Baki-2007

3.X.Z.Kerimov. “Strateji idareetma: Metodlar va praktika”, Baki-“EIm”"-2006
IV. Prerekvizitler: Fennin tedrisi Ugln ilkin olaraq “Marketing” vo “Istehlakgi davranislar™

kimi fanlarin tedrisi zaruridir.

V. Korekvizitler: Bu fennin tadrisi ilo eyni vaxtda “Satisin idars edilmasi” fonninin tedrisina
ehtiyac vardir.

VI. Fannin tesviri ve maqsadi: “Strateji marketing” fenni bazar seraitinde ustiinluk alds
etmsk va onu gorumaqgdan bshs edir. Bu fennds ssas diggst marketing strategiyasinin
formalagdinimasinin iki @sas masalasine - magsadli bazarlarin muayyanlasdiriimasi ve
ferglendirici astlnliklerin yaradilmasina yonalib. “Strateji marketing” fenni strateji dusiinca
sahasinds tamamils yeni olan isler daxil edilmisdir. Fannin tadrisinda teskilatda marketingin
tamamile yeni rolunu — sadace faaliyyat istigamati deyil, strateji quvva rolunu — vurgulayir.
Bundan basqa, daha genis auditoriyani, tekca garar gsbulu huququna malik olanlari deyil,

ham da marketing mutexassislerini de shats edacakdir.



'
Fenn uzre semestr arzinde buraxiimis auditoriya

. Vil. Davamiyyata qoyulan talabler: o v l
umumi sayr Elmi Suranin 16 may 2024-ci il tarixli gararina uygun olaraq
saatlarinin Y $ oldugu halda

davamiyyat meyarlari nazare alinmagla musyyan olunmus haddan yuxar
talaba hamin fandan imtahana buraxilmir, onun hamin fann tzra akademik borcu galir.
VIIl. Qiymatlandirma: Telabanin biliyi 100 balli sistemla qiymatlondirilir. 50 bal semestr
dovrunde (o cumleden 20 bal masgele derslerinde fealiyyate, 30 bal isa kollekviumun
naticalarine gore verilir), 50 bal isa imtahanda (har bir bilet 5 sualdan ibarat olmagla 10 balla

iymatlendirilir) toplayir. _ . o
W Seminar arzinde minimum 1 dafe kollokvium kegirilocokdir. Taloba kollokviumda istirak
etmadikda jurnalda O (sifir) bal geyd olunur. _ o . .

Qiymatlandirms zamani Elmi Suranin 16 may 2024-cu il tarixli gsrarina uygun olaraq

giymatlandirma meyarlari nazar alinir.

Qiymatlendirma meyarlan asagidakilardan ibaratdir: _ o
-10 bal- taleba kegilmis materiall derindsn basa diisiir, cavabi daqiq ve herteraflidir

-9 bal-taleba kegilmis material tam basa digtir, cavabr daqgiqdir ve mévzunun matnini tam aga
bilir.

-8 bal-talebs cavabinda timumi xarakterli bozi qusurlara yol verir;

-7 bal- telebs kegilmis material basa digdr, lakin nezeri cehatden bezi mesaleleri esaslandira

bilmir

-6 bal- talobanin cavabrasasen diizgdnddir.

-5 bal-talebenin cavabinda gatismaziiglar var, mévzunu tam shats eds bilmir.

-4 bal - telabanin cavab qismen dogrudur, lakin mévzunu izah edarkan bazi sahviars yol

verir;
-3 bal - telebanin mévzudan xabari var, lakin fikrini asaslandira bilmir:

1-2 bal - telebanin mévzudan gisman xaberi var.

-0 bal - suala cavab yoxdur.
Talsbanin imtahanda topladigi balin migdari 17 baldan az olmamaldir. oks taqdirds
talabanin imtahan géstericileri semestr doévrinds tadris fealiyyati naticasinda toplandigi bala

alava olunmur.
Talabsnin yekun giymati imtahana gadasr va imtahanda toplanmis ballar camlanmakla

asagidakr kimi giymatlandirilir:

/ 0 Bal Qiymat
| Sozle Harfla
1. [91-100 dla A
| 2. |81-90 Coxyaxsi | B
3. [71-80 _ Yaxs c
4. 16170 Kafi D |
| 5. | 51-60 Qanastboxs | E |
__6. | 50 v ondan asag Qeyri-kafi F
mamis sayilir va onu névbati ilds hamin

Yekun giymati geyri-kafi olan toloba kursu bitir

fonn tzrs derslardo istirak etmak sartilo yeniden vermalidir,
IX. Davranis qaydalarinin pozulmasi: Talaba universitetin daxili nizam-intizam qaydalarini

Pozdugda ssasnamads nazards tutulan gaydada tadbir goruldr.
X.Taqvim plan: Mihazirs 10 saat  Cami 10 saat.
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Kegiriloan miihazirs mdvzularinin mezmunu. I| Miihazire

| Saat | Tarix
3.

| 2.
Mévzu-1:Bazarla tenzimls ji i in |
strateji planias i nan strateji idarsetmas. Marketingin
Plan:

1. Marketing konsepsiyasi va bazara istiqamatlanma

. Resurslar baximindan marketinga yanasma
3. Tagkilatda maraqh olan istirakgilar (taroflor) !
4. Strateji idarstetmaya rahbarlikda marketiqin rolu '
S.Taskilatin magsadi va ya missiyasinin musyyanlasdiriimasi
6. Marketing strategiyasinin hazirlanmas prosesi
7. Baza strategiyasinin muayyanlasdiriimasi I
8. Ragabatii movqgelssdirmanin yaradilmasi
9. Strategiyanin tatbiqi

M&vzu-2: Portfelin tshlili. Dayisan bazar mihiti. Raqabat
muhitinin tahlili
Plan:
1. Portfelin planlasdiriimas;
2. Portfelin modellagdiriimasina coxamilli yanasma
3. Portfelin planlasdiriimasi prosesi
4. Portfelin tahlilinin maliyya nazariyyasi
5. Resurslar portfeli

6.Makromiuhitin tahlil strukturu

7. Iqisadi ve siyasi muhit
8. Sosial-madani mihit
9. Texnoloji muhit

- 10. Dayigan muhitds yeni strategiyalar

11.Sahadaxili reqabatda bes glic model;

12. Strateji gruplar
13. Sahanin tekamlt va prognozlasdiriimasi

14. Straf miuhitin sabitliyi

4,

secgilmasi

Mo6vzu-3:Ragiblarin  tahlili. Galacak talabin ve b.az.j:lrl_n|
prognozlagdiriimasi. Bazar maqgsadlarinin

talabatinin

Plan:

Ragabatli bengmarking |
Ragiblerin tahlili parametrleri

Yaxs! ragiblarin segilmasi
Ragiblar hagqinda informasiyanin alinmasi ve yaylimasi

Nayi prognozlasdiririqg?
Cari talab asasinda prognozlar

Ovvalki talaba asasan prognozlar
Ekspertlarin fikirlori va niyyatleri @sasinda prognozlagdirma
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' 9.Bazanin musyyenlasdirimesi i
10. Bazarin hansi qaydad " prose_su_ -
11 Bazar Seqmentini)r/'r ca:bs:c?mentllylmn mueayyanlasdirimasi
12 MOVOUCTOS BEthretal o 9rlrg|n|n muayyanlagdiriimasi
13 Basetn p r15|a| ustunliklarin musyyen edilmesi
_ Mszu-4- :{ZQSadlarmm secilmasinin alternativ strategiyalari
MOveush cum ve miidafie reqabet strategiyalari. Strateji ) o
r ve sebeka teskilatlarina asaslanan raqabat.
Plan:
4. 1. Quruculuq strategiyalari
2 Qoruma ve mudafis strategiyalar
3. Bazar yuvasi strategiyasi
4. Mahsul yigimi strategiyasi -
5.]daree}me qabiliyyastinin strateji vazifalars uygunlasdiriimasi | 2
§.Stratej| amakdasliq dévri
7. 9makdasliq _strategiyasml formalagdiran amillar
8. $_abeka teskilatlarinin tiplari
9. Birliklar vae amakdasliglar '
10. Strate!_i birliklsrin yaradilmasi ile bagl riskler i
_ 11. Strateji birliklars asaslanan raqabat |
M6vzu-5: innovasiya asasinda raqabet. Elektron marketing [ |
asasinda raqabat. Daxili marketinqgin kdmayila strategiyanin

reallasdiriimasi

Plan:
1. Yeni mahsullarin ugurlarn ve mivaffagiyyatsizlikleri

2. Planlasdiriimig yenilik !
3. Yeni mahsullarin hazirlanmasi prosesi | |
|

4. Yeni mahsulun hazirlanmasinin suratlendiriimasi
| 5. Yeni mahsulun istehsalina hazirliq
6. Marketing informasiyalarinin yayiimasi vasitesi kimi Internet 2

' sabakasinin inkisafi

| | 7. Elektron marketinqda 0l¢u vahidlari

| 8. Elektron vasitalerle marketing tedgigati

| 9. Elektron marketingin marketing strategiyasina tasiri
' 10. Elektron marketingda yeni mévzular

11.Daxili marketingin inkisafi
12. Daxili marketingin migyasi

| 13 Daxili marketingin planlagdiriimasi
14. ©mok resurslarinin idaraediimasind® amakdaslig
10 |

| saat | B

|

Cami:

X| Fenn uzra tolabler: Tolaba fonnin ©yranilmasi zaman! marketing stratelgiyas-lnm
ahamiyyatinin va migyasinin muasir darkin_e,_ Enemginin, bagar meqsadleri_nin segtlmes[ Vo
ragabatli mévqelogdirmanin 8sas mesalalarini idareetmays imkan veran sistemlars ehtiyac

duyan elmi, pegakar va praktiki gevradan olan oxucular tigin nazarda tut_gILfb. |
Fonnin tedrisi marketing strategiyasini  oyranan talebelqr Ggn - va r_narlgetmq
miyyste malikdir. O, hamginin, biznes

strategiyasina aid biliklarin éyranilmasi tgin birbasa aha
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ve strategiya sahasinde pesokar deraca alda etmays vo strateji masala kimi marketingi

anlamaga c¢alisanlar ugun faydali olacaq.
Xll. Fann Uzre talimin naticaleri:
- Strategiya anlayisi ile yaxindan tanishq, taktika ve emaliyyat anlayiglarindan farqliliyin izah
edilmasi;
Maram. misiya, hedef ve meqsed anlayislan ile yaxindan tanislig ve marketingi bu

yonlandirma faaliyyatlari; i .
Marketingin mubhitinin atrafli analiz edilmasi ilo yanagi, firma daxili muhitinin, mikro va

makro ¢evrasinin tahlilinin apariimasi: e ;
Firmanin mahsullarla baglh gerar verma metodlarinin 6yranilmasi, mahsul hayat ayrisindaki

yerine gora planlamalarin edilmasi: .
Bir mahsul Uzre strateji marketingin qurulmasi, marketing miksin strateji formalagdiriimas

muasir trendlars adaptasiyanin qurulmasi.

Xlll.Talabalerin fann haqqinda ray va iradlar::

XIV: Kollokvium suallan:

Kollokvium suallari

Resurslar baximindan marketings yanasma
Taskilatda maraqgli olan igtirakgilar (tarsflar)
Baza strategiyasinin misyyanlasdiriimasi
Portfelin planlasdiriimasi

lgisadi va siyasi miihit

Sosial-madsni miihit

Dayisen muhitds yeni strategiyalar
Sahedaxili reqgabstds bes giic modeli

9. Regabatli bengmarking

10. Raqiblarin tahlili parametrlori
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XV. imtahan suallar:
Marketing konsepsiyasi ve bazara istigamatlenma

Resurslar baximindan marketings yanasma
Taskilatda maraqli olan istirakgilar (teraflor)

Tagkilatin magsadi va ya missiyasinin milsyysnlssdiriimasi
Baza strategiyasinin misyyanlasgdirilmasi

Ragabstli mévqgelagdirmanin yaradilmasi

Strategiyanin tatbiqi

Portfelin planlasdiriimasi

9. Portfelin planlagdiriimasi prosesi

10. Iqisadi ve siyasi miihit

11. Sosial-madani muhit

12. Texnoloji muhit

13. Dayigan muhitda yeni strategiyalar

14. Sahadaxili reqabatds bes giic modeli
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15. Otraf muhitin sabitliyi

16. Raqabatii benq:markinq

17.Raqiblarin tahlili parametrlari

18.Yax§| ragiblarin secilmosi

;g gaqlblar haqqinda Informasiyanin alinmasi va yayllmasi
-Cari telab asasinda prognozlar

21.9vvalki telabs asasan prognozlar

22.Bazarnn hansi qaydada seqmentliyinin miayysnlesdiriimesi

23.Quruculugq strategiyalar,

24_Qoruma va miidafie strategiyalari

25.Bazar yuvas strategiyasi

26. Omekdasliq strategiyasini formalasdiran amillar

27. Sebaka taskilatlarinin tiplari

28.Yeni mahsullarin udurlan va miivaffaqgiyyatsizliklori

29.Planlasdinimis yenilik

30.Yeni mahsullarin hazirlanmasi prosesi ar v pos

31.Marketing informasiyalarinin yayiimasi vasitasi kimi Internet gebekesinin inkigafi

32. Elektron vasitalarle marketing tadgigati

33. Elektron marketingin marketing strategiyasina tasiri

34. Daxili marketinqin inkisafi

35. ®mak resurslarinin idara edilmasinde amakdasliq

“Strateji marketing” fanninin sillabusu 6004006-“Marketing'ixtisas! (programi) tzre tadris

plani va isci tadris programi asasinda tertib edilmisdir.
Sillabus “Igtisadiyyat ve innovativ idareetms”
edilmisdir (“22.12. 2025-ci il, protokol Ne- 04).

g .
Kafedra miidiri v.i.e : %‘/ dos.G.T.8liyeva

b/m.M.R.Mammadov

kafedrasinda mizakire edilerak tesdiq

Fann muallimi:
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