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1.Fann hagqinda malumat: .

Fannin adi: Marketing tedgiqatlari.Isgi tadris plani kafedranin 22.12.2025-ci il 04 sayl
protokolu ile tasdiq edilmisdir.

I.Fann haqqinda malumat:

Kodu: IPF-B13

Tadris ili: V Semestr: X .

Tadris yiikii cemi:40 saat. Auditoriya yuku-14 saat:(Mhazire-10 saat, seminar-4 saat).

Tahsilalma formasi: Qiyabi
Tadris dili: Azarbaycan dili
AKTS uizra kredit: 4 kredit

II.Muallim hagqginda malumat:
Adi, soyadi, elmi dsracasi: Mammadov Murad Rahim oglu b/m

Kafedranin iinvani: Lenkaran sahari, Fuzuli kug., 170a, 1 sayl korpus.

Maslahat saati: II-V gunler: saat 14%-16%

E-mail tinvani: muradmemmedov817@ mail.ru

III.Tévsiya olunan darsliklar va dars vasaitlari:
" Ders vasaiti.Baki: “Igtisad universitetinin

1. |.M.Xeyirxabarov‘Marketing tedqigatlari
nesriyyatl” 2007. 363sah.

2 T.|.Imanov,E.N.Quliyev “Marketingin asaslar”, “Tohsil", NPM-2003
A T Mammadov “Marketingin asaslar”.Dars vasaiti.Baki:"lgtisad universitetinin

3.
nasriyyati” 2007.336 sah.
|.M.Xeyirxebsrov “Marketing tedgigatiar:: marketing informasiyalari va informasiya

4
sistemi”. AzDIU. 2008-100 s.

5. Sukarov T.$., Sukarov R.$. “Marketing tadgigatlan”, Baki:"Kooperasiya” nasriyyati,
Baki -2007.

6. AHypuH B., MypomkuHa W., EBTylieHKO E. MapkeTuHroeble uccnegoBaHua Mo
TpebuTensbckoro poiHka. CaHkT-Metepbypr, «luTtep», 2004.

7 NambeH XK. MeHemKMEHT OpPVUEHTVPOBAHHLIM HA PbIHOK. CTpPaTernyeckuin w
onepaumnoHHbin mapkeTuHr. CM6.: MNutep, 2004.

8. Kotnep ®wunwn, lapy APMCTPOHr, BepoHwka BoHr, xoH Conpgepc. OcCHOBbI
mapkeTuHra / 5-oe Esponevickoe uspadue. M.; «Bunbamey, 2012,

9. Yonkep O., boig X., NlapweXX-K., MannuH3 k. MapkeTuHrosas crpatervus. Kypc

MB A / Mep. c aHrn. N.Karesa. - M.: BepbiwHa, 2006 -496 c.

IV. Prerekvizitlar: Fannin tadrisi Gglin 6ncadan “Mikroigtisadiyyat”’, “Makroigtisadiyyat’

va “Marketing” fanlarinin tadrisi zaruridir.
V. Korekvizitlar: Bu fonnin tadrisi ilo eyni vaxtda digar fenlarin tadrisina zarurat yoxdur.



VI. Fannin tasviri ve : - i ; ,

meydana ¢ixan problemin ham:;iiaa(i’ri'alizrlgig:?l T e gla;rketmq tachyystindo

: ; _ Imi$ qerar gabulu tgun talab ol na
n:zlsum%tllann ylgllmdsa." iglenmasi, oks etdirilmasi, tohlili ve tévsiyalarin learlltrlnag
gu'Jraisr: gl Marketing uzr? mengcer Mmarketing tedgqigatlari vasitesi ila getdikca
dair e |9$Bn Ve geyri-musyyanlik Seviyyssi artan muhitda istehsal-satig faaliyyatina
Ixacasasa”d'”|m'$ Qarar gabul eds bilir. By tedgiqatlar vasitesi ila musssisanin
S”ra agllgwaqs_ad bazarini musyyanlesdirmok. qiymatlandirmek, sahibkarliq faaliyyat;
fef-a“w;ﬁmﬁd:gmlSt!c}_zl;i.rrja_tlen f$karlamaq v@ hamin istiqametler uzrs marketing

araliliyinin yukssldilmasineg i i '

hazirlamag mamkandin mkan vers bilacak strategiyalar islayib
’s Marketing tadgiqatiarinin aparilmas| marketing planlarinin iglenib hazirlanmasinin
: ruri $a'rt|d|r_ Mues_snsanln marketing foaliyysti (izro yuksak géstaricilarin alda edilmas;
8min planlarin tartib olunmasg) Zamani tslsb olunan informasiyalarin gergakliyindan,

Marketing tedqigatlarinin mahiyyati, magsadi, ssas istiqamatiari, elmi-metodiki
osaslar. aparilmasi prosesi ve teskili  masalaleri izah olunmusdur. Marketing
mformgs_lyalarlnm tipleri, manbalari, toplanmasi metodiari, marketing informasiya
sisteminin layihalendiriimesi va yaradiimasi masalsleri kursun tadrisi miiddstinde daha
genis isiglandinimisdir.

_ «Marketing tadqiqatlari» fenni uzre muhazire ve seminarlara ayrilan saatlarin
miqdar tedris planina uygun olaraq musyyasn edilir. Kursun sonu imtahanla naticslanir.

_ Kursun magsadi - talsbslards marketing tedqiqatlarinin elmi-nazari asaslar ve
tecrubesinin 6yranilmasi istigamatinda sistematik tesavvirlar va fundamental biliklarin
formalasdiniimasi, eyni zamanda keskin reqabstin hékm surduyu bir seraitds tagkilati-
Iqtisadi mesalslar tizra gararlarin qebulu, muasir marketing tadgiqgatlari vasitalarinin
praktik totbiqi sahasinds bacariq va vardislerin asilanmasindan ibaratdir.

VIl. Davamiyyata verilan talablar: Fann (zre semestr srzinds buraxilmis auditoriya
saatlarinin Umumi sayi Elmi suranin 16 may 2024-ci il tarixli gerarina uygun olaragq
davamiyyat meyarlari nazars alinmagla muayyan olunmus hadden yuxari oldugu halda
taleba hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hamin fonn izre akademik borcu galir.
VIIl. Qiymatlandirma:

. Telabalsrin biliyi 100 balli sistemla giymatlendirilir. Bundan 50 bali telobs semestr
orzinda, 50 bali iss imtahanda toplayir. Semestr arzindo toplanan 50 bala asa@idakilar
aiddir: 20 bal seminar va laboratoriya darslsrinds fealiyystina, 30 bal kollokviumlarin
naticalarine géra. ©ger fann zre ham seminar hamde laboratoriya varsa onda 10 bal

seminara, 10 bal ise labaratoriyaya gére verilir.
Qiymatlendirma zamani Eimi Suranin 16 may 2024-ct il tarixli gsrarina uygun olaraq

qiymatlendirma meyarlari nazar alinir.
Imtahan biletina bir gayda olaraq fenni shats edan 5 sual daxil edilir. Qiymat meyarlarn

asagidakilardir
- 10 bal- teleba kegilmis material darindan basa dusur, cavabi daqiq ve hartaraflidir.
- 9 bal-talebs kegilmis material tam basa dusir, cavabi daqiqdir ve mévzunun matnini

tam aca bilir. ‘ .
- 8 bal-talaba cavabinda Umumi xarakterli bazi qusurlara yol verir;

- 7 bal- tslebs kegilmis material basa dusur, lakin nazari cshatden bazi masalslari

asaslandira bilmir

- 6 bal- talabanin cavabi ssasan dluzgunddr.

- 5 bal-tslabanin cavabinda gatigsmazliglar var, movzunu tam ahats eds bilmir.

- 4 bal- talebanin cavabi gisman dogrudur, lakin mévzunu izah edarkan bazi sshvlara
yol verir: .

- 3 bal- telebanin mévzudan xabari var, lakin fikrini asaslandira bilmir;

- 1-2 bal- telebanin mdvzudan qisman xabari var.

- 0 bal- suala cavab yoxdur.



Tslabanin imtahanda topladigi balin miqdari 17-den az olmamahdir. ks teqdirde
talabanin imtahan gostericilari semester erzinde tedris fealiyyeti naticesinde topladig
bala elave olunmur. Semestr neticesine gére yekun giymatlendirma (imtahan ve
imtahanaqgadarki ballar esasinda)

Ne | Bal | Qiymat
| ) Sozle } Herfla
1. 1 91-100 - e Bla A I.
2. | 81-90 Cox yaxs! B |
. 3. 71-80 ~ Yaxs! ~C |
4. /6170  Kafi ’ D |
' 5./51-60 | Qoenastbaxs l E |
| 6 ISO ve ondan agagl | Qeyri-kafi F |

IX. Davranis qaydalarinin pozulmasi: Talaba Universitetin daxili nizam —intizam _
qa yda:'anm pozduqda mdéveud qanunver.fciﬁk carcivasinda miivafiq tedbir gorilecekdir.

|
Ne I| Kegirilon milhazire mévzularinin mazmunu Muhaz|resaiat8eminar ’
| ~ Sa | Tari | Sa (Tari |
: 1 at 1 X at |x |
1 2 (31415 6
 Marketing tadgiqgatlarinin mahiyyati ve elmi-metodiki [ | |
' @saslan. Marketing informasiyalari ve informasiya \ '. |
sistemi. Tadqiqat layihasinin formalar 1 1 \ ' '
' Plan: ‘ \
|| 1.Marketing tadqgigatiarinin mahiyysti, meaqsadi ve osas \ |
| istigamatlari |
2. Marketing tadgiqatlarinin elmi-metodiki asaslari | \
1. ’ 3. Marketing tedqiqatlari prosesi | 2 |
4. Marketing tedqigatlarinin taskili \ | .
5.Marketing informasiyalari, onlarin xassaleri Vo |
| tasniflosdiriimasi

6. llkin marketing informasiyasi |
| 7. Tekrar marketing informasiyalari

' 8. Sindikativ marketing informasiyalari
-' 9.Marketing informasiya sistemi

| .

| 10. Marketing faaliyystinde meydana ¢ixan problemilsrin | \ l
 alamatlari va manbalari |
11. Tadgiqat layihalari va onlar arasinda qarsiligl alagsler | |

- 12. Kesfiyyat tadqiqatlar ve onlarin apariimasi metodlan \ |
13. Tasviri tadqigatlar \ |
' 14. Kauzal tadqgigatlar |_




tadqiqatlarinda dlgmelar. Segmanin layihalondirilmasi va
segma macmunun hacminin miayyanlasdiriimesi

/ [ Melumatlarin yigiimasi metodlar. Marketing ]

‘ 1. Musahide melumatiarin toplanmasi metodu kimi \ l‘ |

2. Sorgu vasiteasile melumatlarin toplanmasi

| 3 Eksperimentvasitasilematumatlarlntoplanma51 .

4 Anket melumatin yigiimasi ve dlgmalerin naticslarinin
2> yazilmas! formasi kimi

5 Marketing tadqiqatlarinda istifade edilan ¢lgme gkalalar!
6. Alici munasibatinin dyranilmasi
7 Qavrama xeritalerinin tertibi ve alici gavramalarinin
6lgulmasi
8. Ustunlukvermanin dlgulmasi
9. Segmanin layihalendirilmasi va onun marhalalari

' 10. Determinlegmis (tesadfi olmayan) segmaler
11. Ehtimalli segmaler

| 12. Segmanin hacminin musyyenlagdiriimasi R

“Melumatlarin tahlili. istehlakgilarin Gyranilmasi. amtaa
‘ bazarlarinin éyranilmasi
' Plan:
' 1. Marketing tedqigatiarinda istifada edilan tahlil noviari
' 2. Deskriptiv tahlil
| 3 Statistik naticalerin ¢ixariimasi tzre tahlil
L | 4. Muxtalifliyin tahlili
| ‘ 5. Dayiganlar arasinda alagaslerin tahlili ve interpretasiyasl
6. Istehlakgilarin dyrenilmasinin 8sas istiqgamatlori
‘ 7. Istehlakgl minasibatinin dyreniimaesi
| 8. Istehlakgilarin istaklarinin éyroniimasi
3 i' 9. Tedarlk markazinin strukturunun éyranilmasi
' 10. istehlakgilarin motivasiyasinin oyrenilmasi
' 11. istehlakgilarin telablsrinin 6danima saviyyasinin
éyrenilmasi
' 12. Istehlakgilarin ABC tahlili
| 13. Istehlakgilarin ¢danilmamis talebatlarinin oyreniimasi
‘ 14. Bazarlarin éyranilmasina yanasmalar
15. Bazarin tahlilinin asas istigamatleri
‘ 16. Bazar telebinin oyrenilmasi V& perspektiv bazarlarin

| segilmasi
|

-




|

| Regiblarin tadqiqi. Qiymatlarin dyranilmesi. Reklam
 fealiyyatinin marketing tadqiqi '
Plan:
Reqgabata tasir eden quvvalar
. Ragiblarin identifikasiyasi
- Ragiblerin fealiyyatine tasir gésteran amillarin dyrenilmasi
. Ragqiblarin guclu ve zaif taraflarinin tahlili
. Firmanin reqabatqabiliyyatliliyinin tadqiqi
Musssisenin reqabst strategiyasinin iglenib hazirlanmasi
Qiymatlarin 6yraniimasinin asas istiqamatleri
. Istehlakgilarin giymata hassasliginin éyranilmasi
- Qiymat elastikliyinin éyranilmasi
10. Reklam faaliyystinin tadgiginin esas istiqamatleri
11. Kitlavi informasiya vasitslarinin reklam samarsaliliyinin
tadqiqi
' 12. Reklamin kommunikativ semaraliliyinin tahlili
' 13. Reklamin igtisadi semaraliliyinin tadqigi

OCDNDNA W -

' Marketinq tadgiqatlarinda prognozlagsdirma. Marketing
' tadqiqatlarina dair hesabatin tartibi
Plan:
1. Marketing faaliyyatinds islanib hazirlanan prognozlar
' 2. Trendlarin tahlili
' 3. Aparici indikatorlar metodu
' 4. Eksponensial hamarlasdirma metodu
| 5. Riyazi statistikanin metodlari asasinda prognozlasdirma
' 6. Hesabatin tartibi meyarlar
7. Yazili hesabatin strukturu
' 8. Sifahi hesabatin tertibi

|

| Cami:

N S
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XIl. Fann iizra talablar:
Talsba fannin dyranilmasi zamani bacarmalidir: marketing tadqgigatlarinin mahiyyati ve

elmi-metodiki esaslari, marketing informasiyalari ve informasiya sistemi, tadgiqat
layihasinin formalari, malumatlarin yigilmasi metodlari, segmanin layihalendiriimasi ve
segma macmunun hacminin musayysanlegdiriimasi, malumatlarin tahlili, marketing
tedgigatlarinda prognozlasdirma ve marketing tadgiqatlarina dair hesabatin tertibi

sahasinda bacariq ve verdislera malik olmagq.

XIl. Fann lzra talimin naticalari:
Arasdirma anlayisinin va elmi aragdirma fikrinin éyranilmasi.
Arasdirma metodlarinin va har bir aragdirma texnikasinin manimsadilmasi.

XIIl.
XIV:

Bazar aragdirmasi, marketing arasdirmalarinin  apariimasi

dyranilmasi.

texnikasinin

Anketin formalasdiriimasi, 6lgma mantiginin éyranilmasi, sual formalarinin tahlili.
Tasviri analizlerin, etibarliliq testlerinin, faktor analizlerinin sarh edilmasi.

Talabalarin fann haqqinda fikrinin éyranilmasi:
Kollokvium suallari:



i . Kollokvium suallan
1.Marketing tadqigatiarinin mahiyyati, meqsedi ve osas istiqamatlari

2 Marketing tedqiqatlarinin taskili

3 Marketing informasiyalan, onlarin xassslori ve tasniflagdiriimasi

4 likin marketingin informasiyasi

5 Tekrar marketingin informasiyalari

6 Marketing fealiyyatinde meydana gixan problemlerin elamatieri ve manbalari
7 Kesfiyyat tadqigatiari ve onlarin apariimasi metodlari

8 Musahida melumatlarin toplanmasi metodu kimi

9.Sordu vasitaasile mslumatlarin toplanmasi

10.Anket malumatin yigiimasi va slgmalarin naticalerinin yaziimasi formasi kimi

XV. imtahan suallan:
Marketing tadgigatlarinin mahiyyati, maqgsadi ve asas istigamatleri

Marketing tedgigatlari prosesi

- Marketing tedgigatlarinin tagkili
Marketing informasiyalari, onlarin xassalari va tesniflegdirilmasi

lIkin marketingin informasiyasi
Teakrar marketingin informasiyalari
. Sindikativ marketingin informasiyalari

Marketingin informasiya sistemi
Marketing fealiyystinde meydana gixan problemlarin slamatleri ve manbaleri

10. Tadgiqgat layihsleri ve onlar arasinda qarsiligl slagaler
11. Kesfiyyat tadgigatlari ve onlarin apanimasi metodiar
12. Teasviri tadgiqatlar

13. Kauzal tadqgiqatlar
14. Musahide malumatlarin toplanmasi metodu kimi

15. Sorgu vasitaasi ile malumatlarin toplanmasi

16. Eksperiment vasitasile malumatlarin toplanmasi
17. Anket malumatin yigiimasi va élgmalarin naticslerinin yazilmasi formasi kimi

18. Marketing tadgigatlarinda istifads edilan dlgma skalalari
19. Alici minasibatinin 6yranilmasi

20.Secmanin layihalendiriimasi ve onun marhalaleri

21. Marketing tedgigatlarinda istifade edilen tehlil novleri
22. Deskriptiv tahlil

23. istehlakgl munasibatinin Gyrenilmasi

24. |stehlakgilarin isteklarinin éyraniimasi

25. Istehlakgilarin motivasiyasinin éyranilmasi

26. Istehlakgilarin édanilmamis tslsbatlarinin &yranilmasi
27. Bazarlarin éyrenilmasina yanagmalar

28. Bazarin tahlilinin asas istigamatlari

29. Raqgabata tasir edan qlvvaler

30. Ragiblerin identifikasiyasi

31. Raqiblerin giiclt va zaif tarsflarinin tahlili

32. Istehlakcilarin giymata hassaslhginin dyranilmasi

©OND O AW



33. Qiymat elastikliyinin Oyranilmasi

34. Reklam faaliyystinin tadqiqinin esas istiqgameatleri

35. Kutlavi informasiya vasitslarinin reklam samaraliliyinin tadqiqi
36. Reklamin kommunikativ Samaraliliyinin tahlili

37. Marketing faaliyyatinds islenib hazirlanan prognoziar
38. Hesabatin tartibi meyarlar,

39. Yazil hesabatin strukturu
40. Sifahi hesabatin tartibi

“Marketing tedaiqatlari” fenninin sillabusu 6004006 - “Marketing’ i_xtis?i'e(ﬁ:ggg&)
Uzre tadris plani va fann programi asasinda tertib edilmigdir. '|qtl'_5ad“Wa usdur
idarsetma kafedrasinin 22 dekabr 2025-ci il tarixli iclasinda tasdiq olunmus
(ProtokolNe 04 ).

.G.T.Oliyeva
Kafedra miidiri v.i.e : %c»—/ dos y

F tallimi b/m.M.R.Mammadov
annm :
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