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I. Fann haqqinda malumat: Lankaran Ddvlat Universiteti,”"Pedaqogika, psixologiya ve incesanat’ kafedrasinin14.09.2020-ci il
tarixli iclas protokolu, pr.Ne 01
Kodu: iPFS-B17
Tadris ili: Ill tadris ili (2025-2026) semestr: V
Tadris yikii: Comi: 80 saat. Auditoriya saati- 24 (14 saat muhazirs, 10 saat praktik maggala).

Tahsil formasi: Qiyabi
Tadris dili: Azarbaycan dili
AKTS iizro kredit: 8 kredit
Il.Miisllim hagqinda malumat:
Adi, soyadi, elmi daracasi va elmi adi : b/m Heydarov Tofiq ©laddin oglu
Kafedranin iinvani: Lankaran s., 8.Mammadov kiigasi 19, LDU-nun 2 sayli korpusu
E-mail Ginvani: tofigheydarov1957@gmail.com
lll. Tévsiya olunan darsliklar, dars vasaitlari va metodik vasaitlor:
Osas adabiyyat
1.8hmadov M.8. Xidmat sahalarinin marletingi, Dars vasaiti, Baki 2015
2. Kotler F. Marketinqin asaslari. Baki, Ergun, 1993.
3. Memmadli O. Xursudov S,ismaydov F, ibrahimova R, Turabova G.Markeding derslik,
2016.
4. Qarayev F.M., Yisifov M.E., Novruzov Q,A.Reklam isinin tagkili. Darslik, 2007.
5. ismayllov R. Nastiyyat isi, idaraetma, marketing, mialliflik hiiququ, redakts, tartibat
istehsal Nasriyyat-Poligrafiya markazi, Baki, 2001.
6. Sahibkarlig haqqinda AzarbaycanRespublikasinin Qanunu “Azarbaycan” gazeti, 26 dekabr,
1997
7.Mammadov M. Kitabxanalarin idars edilmasinda marketingin rolu.
8. Xalilismayil oglu ismayilov Kitabxana isinin teskili ve idars edilmasi.
9. CaBuyk I'.A., Mokepoga H).B. YnpaBneHue mapkeTUHIoOM Ha NpeanpuaTum,
EkatepuHByprisgatenscTBo Ypanbckoro yHusepceuteta 2014
dlava adabiyyat
10, CuHseBa .M., 3emgsk C.B., CuHsieB B.B. MapkeTuHr B manom BuaHece. Mocksa, 2006.
11. B.K. Knioes, E.M. AcTtpeboBa MapkeTUHroBasi opueHTaums 6ubnmoTeyHo-
UMHOpMaLUMOoHHON AeaTenbHocen (MapkeTuHr B cucteme ynpasneHus 6ubnuotekon)
12, My3en, mapkeTUHr meHeaxXMHT, Mpantudecnue nocnbe, Mockea 2001.
13, Jaurova Z. Azerbaycanda film sektorunun inkisaf etdiriimasi. Hesabbat.2018
14. Hiseynov i. 8fendiyeva N. Turizmin esaslari. Darslik Baki, 2007
IV. Prerekvizitlar: Fannin tedrisi Gigiin dncadan basga fennin tadrisina ehtiyac yoxdur.
V. Korekvizitlar: Bu fannin tedrisi ile eyni vaxta basqga fanlarin da tadris olunmasina zarurat yoxdur.
VL. Fannin tasviri va magsadi: Madaniyyat va incesenat sahalerinin marketingi fanni madaniyyat ve incesenat sahasinda
foaliyyat gosteran miassisalarin manafelarini, onlarin bazarda mdvqeylarinin sabitliyinin temin olunmasi va qorunub
saxlanmasi, madaniyyat incesanat mahsullarinin bazar igtisadiyyati seraitinde kommersiya va qeyri- kommersiya maqgsadi ilo
istehsali, ham da reallasdiriimasi problemlarinin hall edilmasi ile bagli masalaleri dyradir.

Fannin tadris olunmasinda magsad Madaniyyat ve incasenat sahasinde sahasinde marketing tadgigatlarinin apariimasi,
marketing foaliyyatinin straji ve cari planlagdiriimasi, biznes-planlarin iglenilmasi, mixtalif sanad, informasiya, kommunikativ ve
servis xidmatlori géstarilmasi va s. barade Mlzeysunasliqg, arxiv igi ve abidalerin gorunmasi ixtisasinda tshsil alan talebalari
malumatlandirmaqdir. Masaniyyat ve incesanat sahalarinin mitaxassislari olaraq onlar bu sahada bazar tesvir etmayi, onu
segmentlar bélmayi, istehlakgilarin ehtiyac va telabatlarini, nays Ustinlik vermalarini giymatlandirmayi bacarmali, bazara ¢ixarilan
mallari yaxsi tanimali, onlarin reallasdiriimasi tagkili sahasinds yliksak pesakarliga, seristaliliys vo tagkilatciliq qgabiliyystine malik
olmalidir.

Madaniyyat ve incesanat sahalerinin marketingi fanni bakalavr pillesinde segma fann kimi tedris olunur. Kursun tadrisi i¢incu
tadris ilinin V semestrinds (14s. miuhazire, 10s. seminar) nazards tutulur.

VIl Davamiyyata verilon talablar:

Fann lGizra semestr arzinde buraxilmis auditoriya saatlarinin imumi sayi EImi Suranin 16 may 2024-ci il tarixli gararina uygun
olaraq davamiyyat meyarlari nazara alinmagla misyyan olunmus haddan yuxari oldugu halda teleba hamin fandan imtahana
buraxilmir, onun hamin fenn Uzra akademik borcu qalir.

VIl Qiymatlandirma:

Telabalarin biliyi 100 balli sistemle giymatlendirilir. Bundan 50 bali taleba semestr arzinds, 50 bali ise imtahanda toplayir. Semestr
arzinda toplanan 50 bala asagidakilar aiddir: 20 bal seminar va laboratoriya darslerinda faaliyyatine géra va 30 bal kollokviumlarin
naticalerina gore.

Qiymatlendirma zamani Elmi Suranin 16 may 2024-cd il tarixli gararina uygun olaraq giymatlandirma meyarlari nazar alinir.
imtahan biletina bir qayda olaraq fenni shate eden 5 sual daxil edilir.



Haer sual 10 bala gadar giymatlondirilir.
Qiymat meyarlari agagidakilardir:

Telabanin imtahanda topladigi balin migdar1 17-den az olmamalidir. ©ks taeqdirds talebanin imtahan gdstericileri semester arzinde

-10 bal- telaba kegilmis materiali darindan basa disur, cavabi daqiq ve hertaraflidir.

-9 bal-telaba kegilmis materiali tam basa dusir, cavabi dagiqdir ve mévzunun matnini tam aga bilir.

-8 bal-talabs cavabinda Umumi xarakterli bazi qusurlara yol verir;

-7 bal- telaba kegilmis materiali basa dlsur, lakin nazari cahatdan bazi masalsaleri esaslandira bilmir

-6 bal- telebanin cavabi asasan dizgundur.
-5 bal-telabanin cavabinda ¢atismazliglar var, mévzunu tam shate eda bilmir.

-4 bal- telabanin cavabi gisman dogrudur, lakin mévzunu izah edarkan bazi sahvlers yol verir;

- 3 bal- telebanin mévzudan xabari var, lakin fikrini @saslandira bilmir;
- 1-2 bal- talebanin mdévzudan gisman xabari var.
-0 bal- suala cavab yoxdur.

tadris faaliyyati naticesinds topladigi bala slava olunmur.

Semestr neticasine gbroe yekun qgiymatlondirme (imtahan ve imtahanaqaderki ballar esasinda)

Ne Bal Qiymat
Sozle Harflo

1. 91-100 ala A
2. 81-90 GOX yaxsl B
3. 71-80 yaxsl C
4. 61-70 kafi D
5. 51-60 genastbaxs E
6. 50 ve ondan asagi geyri-kafi F

tutulan qaydada tadbir gorilacak.

X.Toagvim-moévzu plani:24 saat (14 saat miihazire, 10 saat seminar)

IX. Davranig gaydalarinin pozulmasi:Talaba Universitetin daxili nizam-intizam gaydalarini pozdugda asasnamada nazerde

Kegiriloan mévzularim mazmunu

Miih.

Sem.

Tarix

=
NI

Movzu. Madaniyyat ve incesanat sahalarinin marketingi kursunun maqsadi, vazifaleri ve
asas xususiyyatlori

Plan:  Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve tekamull, marketingin formalari,
Marketinqds istifade edilon asas anlayislar: ehtiyac, talebat, teleb, mahsul, sévdalagma,
mibadile, bazar Marketingin maqsadi, funksiyalari ve prinsipleri. Madaniyyat
musssiselerinin  comiyyatde rolu. Madaniyyat muassisalarinin iki osas istiqgamati:
incasanat sektoru; madaniyyst miassisalari. Madaniyyat muassisalarinin mahsulu, yaxud
fealiyyeti badii yaradiciigin naticasi kimi. Unikal mahsullar va kutlevi istehasalin
xususiyyatleri. Marketingin dérd asas komponenti.

Manba: [1;2;3]

2

2

Movzu. Tahsil sferasinda va kitabxana isinde marketingin xtsusiyyatleri

Plan: Tahsil sferasinda marketingin mahiyysti ve asas xususiyyatlori, tahsil xidmatlori
marketinginin subyektlari ve obyektlori, Tohsil xidmatlari marketinginin prinsiplari va
metodlari, Azarbaycanda tahsil xidmatleri bazarinin miasir veziyysti ve inkisaf meyllari,
tehsil xidmatleri bazarinin segmentlasdiriimasi, Ali tehsil xidmati bazarinda marketingin
tatbigi  xUsusiyyatleri, tahsil muassisaleri U¢lin marketing strategiyasinin hazirlanmasi.
Kitabxanagilig praktikasina marketingin gatirilmasi, kitabxana marketinginin osas
magsadi, kommersiya va qeyri-kommersiya marketingi.

Manba:[1;3;12]

Movzu. Marketing mihiti ve ona tasir eden amiller.

Plan: Marketing muhitine tesir edan amillerin tesniflesdiriimasi, idare oluna (nazarat
edila) bilan amiller; 2) idars edils (nazarst oluna) bilmaysn amiller, Mikromihitin asas
amillari, Makromuhitin asas amilleri, Marketing gararlarina gicli tasir gdsteran amiller.
Manba: [2;3;4;9]

Movzu. Madaniyyat bazarinda segmentlosma ve mévgelesma

Plan: Madaniyyat bazarinin segmentlasdiriimasi  xUsusiyyetleri  Raqibler lzra
segmentlasdirma, Muiassisanin bazarda mdvqgeyinin miayyan edilmasi, xidmatlera
giymatgoyma siyasatinin miayyanlasdiriimasi, xidmatlerin bazarda yeridilmasi

Manba: [2;3;10]

Movzu.Madaniyyat ve incesenat sahasi xidmat sahslerinin  marketinginin osas
névlarindan biri kimi

Plan: Xidmat anlayigi va onun iqtisadi tebisti, Xidmatlarin xarakteristikasi, Xidmat
marketinginin xUsusiyyastlari, Xidmat bazarinin inkisafina tasir eden osas amiller.
Xidmatlarin ndvleri: Ticarat, naqgliyyat, rabite, Banklar, sijorta, maliyya, maslehat, reklam
va diger formalar, Ev tasarrifati va asuda vaxtin kegiriimasila bagl xidmatler, TV, radio,




tahsil, tibb madeniyyat, turizm va s.
Manba: [1;10;12]

6. | M6vzu 6. Muzeyds marketing isinin togkili. 2 2
Plan:Muzey marketinginin osas maqgsadi.Muzey marketingi strategiyasi.Muzeyda
marketing sébasinin tagkili.

Manba: [1;10;12]

7. | Movzu 8.Madaniyyat ve incasanat sahasinda turizm faaliyyati. 2 2
Plan:Madaniyyat va incesanat sahasinda turizm faaliyyatinin teskili. Turistlarin six oldugu
makanlarda foto studiyalari, video ¢akilis xidmatlerinin tagkili.Madaniyyat ve incesanat
sahasinda turizm marketinginin inkisafinda dévlatin tenzimlayici rolu.

Manba: [1;10;12]

Coami: 24 saat 14s. 10s.

XI. Fann iizra talimin naticalori:

Muzeyda marketingin iginin taskili xususiyyatlarini bilir

kino filmleri istehsali sahasinds marketinq faaliyyatini asaslandirir

tohsil sferasinda marketingin xtsusiyyatlarini bilir

marketing kommunikasiya sistemini tahlil edir

madaniyyst va incesenat sahasinde marketingin ssas xiisusiyyatlerini miigayise edir
biznes-planlarin iglenilmasini bacarir

istehlakgi bazari, onun segmentlesdiriimasini tehlil edir

madaniyyat ve incesenst sahasinde markreting strategasiyasi ve planlasdiriimasini bacarir

XIl. imtahan suallari:

Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve tekamiilli, marketingin formalari.

Marketingin magsadi, funksiyalari ve prinsiplari.

Madaniyyat mlassisalarinin cemiyyatds rolu.

Madaniyyat mlassisalarinin iki asas istiqamati: incesanat sektoru, madaniyyat miassisalari.
Madaniyyat mlassisalarinin mahsulu, yaxud fealiyyati badii yaradiciligin naticasi kimi.
Unikal mahsullar ve kitlovi istehasalin xtsusiyyatlori.

Marketingin dord asas komponenti.

Tehsil sferasinda marketingin mahiyysti ve asas xususiyyatleri.

9. Taehsil xidmatlari marketinginin subyektlori va obyektlari.

10. Tehsil xidmatleri marketinginin prinsipleri ve metodlaris

11. Azarbaycanda tahsil xidmatleri bazarinin muasir veziyysti ve inkisaf meylleri.

12. Tahsil xidmatleri bazarinin segmentlasdiriimasi.

13. Ali tahsil xidmati bazarinda marketinqgin totbiqi xususiyyatleri.

14. Tehsil miassisaleri Ggluin marketing strategiyasinin hazirlanmasi.

15. Kitabxanagciliq praktikasina marketingin gatiriimasi.

16. Kitabxana marketinginin asas maqgsadi.

17. Kommersiya va geyri-kommersiya marketingi.

18. Madaniyyat bazarinin segmentlasdiriimasi xtisusiyyatlori.

19. Raqiblar Gzre segmentlagdirma.

20. Mdusssisenin bazarda mévqgeyinin muayysn edilmasi.

21. Xidmatlera giymatqoyma siyasatinin miayyanlagdiriimasi.

22. Xidmat anlayisi ve onun iqtisadi tabisti.

23. Xidmat marketinginin xtsusiyyatleri.

24. Xidmat bazarinin inkisafina tesir eden asas amillar.

25. Ev tesarrufati ve asuda vaxtin kegirilmasila bagl xidmatlar, TV, radio, tahsil, tibb madaniyyat, turizm ve s.
26. Muzey marketinginin asas maqgsadi.Muzey marketingi strategiyasi.

27. Muzeyds marketing sébasinin toskili.

28. Madaeniyyast ve incesanat sahasinda turizm faaliyyatinin tagkili.

29. Madaeniyyat ve incasanat sahasinda turizm marketinginin inkisafinda ddvlatin tanzimlayici rolu.
30. Turistlerin six oldugu makanlarda foto studiyalari, video ¢akilis xidmatlorinin taskili.
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Xlll.Kolokvium suallari:

Marketing konsepsiyasinin mahiyyati va tekamll, marketingin formalari.

Marketingin maqgsadi, funksiyalari va prinsiplari.

Madaniyyst muassisalarinin cemiyyatdas rolu.

Madaniyyat mlassisalarinin iki asas istigamati: incesenat sektoru, madaniyyat mlsassisalari.
Madaniyyst muassisalarinin mahsulu, yaxud faaliyyati badii yaradiciligin naticasi kimi.
Unikal mahsullar ve kitlavi istehasalin xtsusiyyatlari.

Marketingin dérd asas komponenti.
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8. Taehsil sferasinda marketingin mahiyysti ve asas xususiyyatleri.
9. Taehsil xidmatlari marketinginin subyektlori va obyektlari.
10. Tehsil xidmatleri marketinginin prinsipleri ve metodlaris

S/f. Madaniyyat ve incosanat sahasinda marketing fonninin sillabusu 050310-Muzeysiinaslq, arxiv isi ve abidalerin
gorunmasi ixtisasi(proqrami) iizrs tadris plani vo fonn proqrami asasinda tartib edilmigdir.Sillabus “Pedaqogika,
psixologiya va incasanat kafedrasinin sentyabr 25 noyabr 2025-ci il tarixli iclasinda (protokol Ne03) miizakirs edilorak
tosdiq edilmigdir.

Fann muallimi: b/m.T.©.Heydarov

Kafedra mudiri: dos. A.X.Oliyev
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