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1.Fenn haqqinda malumat:

Fannin adi: “Turizm mehsulunun hazirlanmas!”

I.Fann haqqinda malumat:

Kodu: [PF-B12

Tadris ili: | (2025-2026). Semestr: ||

Tadris yiikii cami:150 saat. Auditoriya yuku-45 saat:(Muhazire 30 saat, maggals-15
saat).

Tahsilalma formasi: Syani

Tadris dili: Azarbaycan dili

AKTS (izra kredit: 5 kredit

Saat: 60

Il.Miiallim haqqlpda malumat:

Adi, soyadi, elmi daracasi: : i.e.n., dos. Qarayev Natiq &nver oglu.

Kafedranin iinvani: Lenkaran s., Fuzuli kig.,170-a
Maslahat saati: V gun, saat 12:00.

E-mail iinvani: natiq_garayev@rambler.ru

1. T6évsiya olunan darsliklar va dars vasaitlari:

1. B.Bilalov “Turizm faaliyyatinin tanzimlenmasi”. Baki, 2006
2. 8.8lirzayev, S.Aslanova “Turizmin inkisafinin sosial-iqtisadi problemlari”. Baki, 2006
3. ©.8lirzayev “Sosial sferanin igtisadiyyati ve idareedilmasi”. Baki, 2010

4. ©.9lirzayev “Turizmin iqtisadiyyati v& idareedilmasi”. Baki, 2010
5. 10.BanabaHoB A.W., BanabaHos W.T. SkoHOMMKa Typuama: YyebHoe nocobue.- M.

Honumx, 2001.
6. BukTawesa A.J1., Mvwesas J1.1., XXpaHosa T.C. MeHe)XMeHT B Typuame: Y4ed.
noco6ue M.: AnbpaM, U H®PA-M, 2007.- 272 ¢

IV. Prerekvizitlar: Fannin tedrisi giin éncaden heg bir fennin tadrisi vacib hesab

edilmir.
V. Korekvizitler: Fannin tadrisi ils eyni zamanda basqa fennin tedrisine zarurst yoxdur.
VI. Fannin tasviri va magsadi: Sitologiya bir elm kimi hiiceyra hagqinda Umumi
malumat vermakle yanasi hiiceyra zarinin qurlusu, kimyavi terkibi va funksiyalarini
dyrenir.Sitoplazma va niva onlarin komponent terkibi hiiceyrenin normal fealiyystinda
rolu gosterilir.Sitologiya kursunda hemcinin hiiceyre bdlunmasi va onun formalari
haqqinda genis malumat verilir. Hiceyre qurlugunu 8yrenmakda magsad huceyrs
saviyyasinda bags veren prosesleri 6yrenmekle butdviikde orqanizmlarin normal

faaliyyatini temin etmakdir.
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VIl. Davamiyyata verilan talabler: Fenn (zre semestr erzinde buraxilmis auditoriya
saatlar_mln Umumi sayl Elmi Suranin 16 may 2024-ct il tarixli qerarina uydun olaraq
davamiyyst meyarlari nezsre alinmagla mteyyen olunmusg hedden yuxari oldugu halda
talebe hemin fanden imtahana buraxiimir, onun hemin fenn Uzre akademik borcu qalir.
V!II. Qiymatlendirma: Fann Uzre telebslerin biliyi 100 balliq sistemle qiymatiendirilir

Yeni telebanin fenn tzra toplaya bileceyi balin maksimum migdari 100-e beraberdir. Bu

bghn yarisi (50 bal) telebenin semestr muddetinde feallyyetinin neticesine (cari

giymatlendirms), diger yarisi ise (diger 50 bal)) imtahanin neticesine (araliq

qiymatlandirma) gors verilir.

gen_?dpzra cari giymatlendirmanin naticesine gdre verilen maksimum 50 bala agagidakilar

axiuair:

- 20 bal - seminar darslerinds faaliyystine gére;

- 30 bal - kollokviumlarin naticalerina géra.

Qiymatlendirme zamani LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-cu il tarixli qerarina uygun

olaraq gqiymatlendirme meyarlari nazsr alinir.

Imtahanda gazanilan ballarin maksimum miqdari 50-dir. Imtahan yazili gekilde aparilir va

imtahan biletine bir qayda olaraq fenn tizre tadris olunan mévzulara aid 5 sual daxil edilir

Haer sual maksimum 10 bal olmagla qiymatlandirilir (asagida qeyd olunan giymat meyarina

@sasan) ki, bu da toplamda fenn tzre araliq giymetiendirmenin naticesina gora verian

maksimum 50 bali tagkil edir.

Qiymat meyarlari agagidakilardir;

- 10 bal - telebe kegilmis materiali derinden basa dusdr, cavabi deqiq ve harteraflidir,

- 9 bal - teleba kegilmis materiali tam basa dusur, cavabi deqiqdir ve mdévzunun

mazmununu tam aga bilir;

- 8 bal - taleba cavabinda itmumi xarakterli bazi qusurlara yol verir;

- 7 bal - teleba kegilmis materiali yaxgl basa dusur, lakin nazeri cehetden bszi

masalalari asaslandira bilmir;

- 6 bal - talabanin cavabi asasan duzgundur;

5 bal - tslsbanin cavabinda ¢atismazliglar var, mévzunu tam shate eda bilmir;

- 4 bal - talebanin cavabi gisman dogrudur, lakin mévzunu izah edarkan bazi sahvlers

ol verir;

¢ 3 bal - talebsnin movzudan xaberi var, lakin fikrini asaslandira bilmir;

- 1-2 bal - talebanin mévzudan gisman xabari var,

- 0 bal - cavab yoxdur.

Talabenin fann tzrs araliq giymstlendirma balinin (imtahanda topladidi balin) migdari  17-

dan az olmamalidir. ©ks teqdirde talebanin fenn Uzre araliq giymetlendirma bali can

giymatlendirme balina (semestr erzinde tedris fealiyysti naticesinds topladigi bala) slave

olunmur.
Fann Uzre cari ve araliq giymatlendirmanin imumi naticesine gdre tslabanin biliyi yekun

olaraq asagidaki kimi giymatlendirilir:

Bal aralig (gflfntgrqill:;l ballar daxil Hettia Tsaresl A .
91-100 bal A la
81-90 bal B coX yaxs!
71-80 bal C yaxs!
61-70 bal D kafi
51-60 bal E qanae_;tbaX§
51-baldan agag! F qeyri-kafi

IX. Davranis qaydalarinin pozulmasi: Tslebs Universitetin daxili nizam —intizam
qaydalarini pozduqda mévecud qanun vericilik gargivesinde mivafiq tedbir gorilecekdir.
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X. Taqvim plani: Mihazire 30 saat, Seminar 15 saal, Cami 45 saat
N | Kegirilon miihazire m&vzularinin mezmunu Muhazire Seminar

Saat Saat Tarix

Tarlix
1

2 PN S —
Turizmin genezisi ve tarixi inkigaf merheleleri

Plan:
1.Turizin yaranmasi ve inkigaf sebebleri ve

amilleri
2.Cemiyystin  sosial-igtisadi  problemlerinin |

hallinds turizmin yeri ve rolu
3. Turizmin megsadi, vezife ve funlksiyalari

4. Dunya turizminin inkigafi
5.Azerbaycanda turizmin teskili xtisusiyyetleri
2

2 | Turizmin tesgkilati asaslari

Plan:
1. Turizm mussisaleri va onlarin formalari

2.Turizm mdussisslerinin @sas missiya ve
|

maqsadIari
3.Turizm musassisalerini idare edilmasinin

istehsal va tagkilati strukturu
4. Turizm muassisalarinin va turistlerin vezifa

va 6hdaliklari
5. Turopereyting ve turoperatorlarin tesnifati

ve novleri

3 | Turizmin asas névleri va inkisaf enanalari 2 2 {

Plan:

1. Noévleri va istiqamatlarine gérs turizmin ‘
tasnifati

2. Turizm axinlarinin
segmentlagdiriimasdi |

3. Azerbaycanda turizmin muasir
vaziyysti

4. Azerbaycanda mehmanxana
tosrrifatinin xarakteristikasi ve inkigaf

meyllari
5. Turizm programlari _'
4 | Turizm mahsullari ve onlarin xarakteristikasi 4
Plan;
1. Turizm mahsulu, onun strukturu ve
tarkib elementlari
2. Turizm mshsulunun yaranmasi
konsepsiyasi
3. Turizm mahsulunun spesifik
xususiyyatleri va iqtisadi xarakte-
ristikasi
4. Turizm mahsulunun istehlak xassaleri

va keyfiyyati




5. Turizm xidmatlarinin
reqabatqabiliyystine tesir eden amiller

6. Innovativ turizm mehsullari

Turizmin meahsullarinin formalagmasi

Plan:
1. Turizm mehsulunun hazirlanmasi

texnologiyasi
2. Turizm mahsuluna daxil olan turizm

xidmeatleri
3. Turizm xidmetleri bazari ve onun

seqmentlesdiriimesi

4. Turizm mehsullari bazarinin situasiyall
tahlili

5. Turizm mahsullarinin kvalimetrik
giymatlendirimasi

Turizm mahsulunun istehlakgilari ve onlara

xidmatin tagkili

Plan:
1. Musterilerin taesnifati ve istelakgilarin

telab skalasi
. Istehlakgilarin davranigina tasir eden

2
amiller

3. Musterilers xidmat formalari ve xidmat
strategiyasi

4. Kommunikasiya vardiglerinin

formalagmasi ve aks slage

Turizmde motivasiya aspektleri

Turizm mehsulu haqqinda alig

gerarlarinin gabulu

7. Turizm maraqlarinin formalagmasinda

madani elementlarinin rolu

o o

Turizm mahsullari bazarinin
segmentlagdiriimasi

Plan:
1. Turizm mahsullari bazari ve onun

spesifik cehatleri
2. Turizm mahsullari bazarinin marketingi

3. Turizm mehsullari bazarinin
segmentlagdirimasinin magsadi

4. Turizm mahsullari bazarinin
seqmentlosdirimasi meyarlari

5. Bagzarda turizm mahsullarinin
movqelasdiriimasi

Turizmda mahsul gesidi ve onun idareedilmasi
Plan:
1. Turizmds mehsul gesidi ve onun

idareedilmesi

2. Turizm mahsulunun hayat dévrani

3. Yeni turizm mahsulunun
yaradilmasinin planlagdiriimasi

4. Turim mahsulunu ragabatqabiliyyst ve

keyfiyyati




2

3.
4.

9 | Turizm mahsulunun satisinin teskili
Plan:
1

_‘I.Turim mehsulunun baza irsliledilmaesi
istigamatleri

Turizm mahsulunun satiginin tegkili:
birbaga va dolay! satig kanallari
Potensial musteri axtarigi

Turizm mahsullarinin bazara
iraliladilmasi (1zre xarici tecriibe

2.

5.

10 | Turizm mahsullarinin bazara irsliledilmesinin

kommunikasiya metodlari

Plan:
1.

Turizmda kommunikasiya siyasatinin
mahiyyati

Turizm senayesinds reklam,onun
magqsadi va farglendirici cehat-lari

3. Saxsi satis ve ictimaiyyatle alage
4.

Turizm maassisslerinds satigin
havaslandirilmasi formalar
Turizm mahsulunun reklam edilmasinin

effektivliyi

3.
4.
5.
6.

11 | Turizm mahsuluna giymatqoyma siyasatinin

idara edilmasi

Plan:
T
2.

Turizmda giymat va onun névlari
Turizm  mehsuluna  giymatgoyma
proseduru

Turizm operatorlari terafinden giymat
teklifleri

Tur ve turoperator saviyyesinds
rentabelliyin hesablanmasi
Turopereytnigde asas gqiymatqoyma
metodlari

Turpaketin  giymatinin artmasi ve
azlamasina tesir eden amiller

Plan:
1.

2.
3

12 | Turizm  xidmetlerinin igtisadi semarsliliyi
giymat-landiriimasi

Turizm  senayesi  muassisslerinin
fealiyyatinin samaralilik gostericileri
Turizm xidmat bazarinin tshlili

. Turizcn miessisalerinin  fealiyyatinin

igtisadi  semaraliliyinin  artiriimasi
istigamatlari

Cami: 45 saat

30 saat

15saat

)

XI. Fann iizrs talablar:
Turizm senayesini 6yranmakls turizm bazarinin qurulusu, tarkibini, yerine yetirdiyi

funksiyani dyrenan taleba t¢ln turizm infrastrukturun vetizmin miasir problemlerinin

asas masalalerini dyranmak daha da asanlasir. Tuzim xidmati turizm mahsulunun

formalagmasinda fealiyyst mexanizmleri ils birge éyranilmali ve yeni turzm mahsullari

haqqinda malumatlar miqayisali sekilde analiz edilmslidir.



XI.I. Fannin ltadrisi Uglin nazerda tutulan tadris ve 8yranma metodlar::
- muhgzwa, seminarlar, praktiki tapsiriglar;
- teqdimatlar ve mizakirsler, debatlar,
- misteqil is/aragdirma (mesalen, praktiki nimunalerle is);

XIl. Fann lizra talimin naticalari:

-Tur!zm mahsulu haqqinda asas anlayiglari basa distr

-Tur!zm mahsullarinin tebiatini ve qurulusunu tasvir edir.

-Turizm mehsulunun miixtslif xtsusiyyatlarini ferglendirir, onun yaradiimasi ve inkigafi Ggtn

istifal_de olunan metod ve strategiyalari tetbiq edir.
-Turizm mahsulunun inkisafinda tmumi keyfiyyet idareetme maselelerini baga duglr ve nezers

alr.
-Turizm mshsulunun heyat dévrini basa dustr, mehsulun hazirlanmasinin muxtelif

marhalslerinds yaranan problem leri muayyen edir, elace da hall yollarini toklif edi_r‘ _ .
-Turizm mahsulunun yaradilmasinda beynelxalq tecriibani aragdirir, yerli ehemiyatli innovativ

takliflar irali strdr.
XIIl. Talabalarin fann haqqinda fikrinin dyranilmasi:

XIV: Kollokvium suallar:
| Kollokvium suallar

1.Turizin yaranmasi ve inkisaf sebsbleri va amilleri . _
2.Camiyyatin sosial-iqtisadi problemlerinin hallinda turizmin yeri ve rolu

3. Turizmin magsadi, vazife ve funlksiyalari

4. Dunya turizminin inkigafi

5.Azarbaycanda turizmin teskili xtsusiyystleri

6.Turizm mussisaleri ve onlarin formalari

7 Turizm mussisalerinin asas missiya ve magsadleri

8. Turizm muaessisalerini idars edilmasinin istehsal ve togkilatl strukturu

9. Turizm muessisslerinin va turistlerin vezife va shdalikleri
10. Turopereyting ve turoperatorlarin tesnifati ve névleri
11.Névleri va istiqgamatlerine géra turizmin tasnifati
12.Turizm axinlarinin seqmentlagdirimasdi

13.Azarbaycanda turizmin muasir vaziyyati _
14.Azarbaycanda mehmanxana tesrrufatinin xarakteristikas! va inkisaf meylleri

15.Turizm programlari

Il Kollokvium suallan
1.Turizm mehsulu, onun strukturu ve terkib elementleri

2.Turizm mehsulunun yaranmasi konsepsiyasi
3.Turizm mehsulunun spesifik xtsusiyystleri ve igtisadi xarakteristikas!

4.Turizm mahsulunun istehlak xassaleri ve keyfiyysti
5.Turizm xidmetlerinin reqabatqabiliyyatine tesir edan amiller
6.Innovativ turizm mahsullari

7.Turizm mehsulunun hazirlanmas! texnologiyasi

8.Turizm mahsuluna daxil olan turizm xidmatleri

9.Turizm xidmatleri bazari ve onun segmentlagdiriimasi
10.Turizm mahsullan bazarinin situasiyali tahlili

11.Turizm mahsullarinin kvalimetrik giymatlendirilmasi
12.Musterilerin tesnifati ve istelakgilarin teleb skalasi
13.Istehlakgilarin davranigina tesir edan amiller
14.Musterilers xidmat formalar va xidmat strategiyasi
15.Kommunikasiya vardiglerinin formalagmasi ve aks slags



')1(\',I' Imphan suallan;
-1 unzin yaranmasi va inkisaf sabableri ve amilleri

2.Cemiyyatin sosial-igtisadi

] -Iqtisadi problemlerinin halli izmi

. : ind '

3. Tl.J.nzmm magsadi, vezifs ve funlksiyalari 7 lremmye ool
4. Dunya turizminin inkigafi

gjﬁigt:yr':znd_a turu“rmln teskili xtsusiyyatlari
7.Turizm uss!smar! ve onlarin formalari
6. Tuptarm ml'.'IGSSisaIar!n! idara efdllma.smm fstehsal va teskilati strukturu
it rinin va turistlarin vaglfa va 6hdaliklari
- MIOREIEYHNg ve turoperatorlarin tasnifati ve novleri
11.Névleri ve istigametiarine gére turizmin tasnifat
12.Turizm axinlarinin seqmentlasdirilmasdi
13.Azarbaycanda turizmin maasir vaziyysti
14.Azerbaycanda mehmanxana tasrriifatinin xarakteristikasi ve inkigaf meylleri
15.Turizm programlari
16.Turizm mahsulu, onun strukturu ve terkib elementleri
17.Turizm mahsulunun yaranmasi konsepsiyas!
18.Turizm mahsulunun spesifik xisusiyyatlari ve iqtisadi xarakteristikas!
19. Turizm mahsulunun istehlak xassalari vo keyfiyyati
20.Turizm xidmatlerinin regabetqabiliyystina tasir eden amiller
21.|nnovativ turizm mahsullar
22 Turizm mahsulunun hazirlanmas! texnologiyasl
23.Turizm mahsuluna daxil olan turizm xidmatlori
24 Turizm xidmatlari bazari ve onun seqmentlasdirilmasi
25.Turizm mahsullari bazarinin situasiyall tahlili
26.Turizm mahsullarinin kvalimetrik q'rymatlandirilmasi
27.Mustarilerin tasnifati ve istelakgilarin taleb gkalast
28.Istehlakgilarin davranigina tasir eden amillar
29.Mustarilore xidmat formalari va xidmet strateg iyasi
30.Kommunikasiya vardiglerinin formalagmasi ve eks slags
31.Turizmda motivasiya aspektleri

32.Turizm mahsulu haqqinda alig gerarlarinin gebulu
33 Turizm maraglarinin formalagmasinda madani elementlarinin rolu

34 Turizm mahsullari bazari ve onun spesifik cehetlari

35.Turizm mehsullart bazarinin marketingi
36.Turizm mahsullar bazarinin seqmentlasdirilmasinin maqsadi

37.Turizm mahsullari bazarinin seqmentlogdirilmasi meyarlari

38. Bazarda turizm mahsullarinin maovqelagdirilmesi

39 Turizmde mahsul gegidi ve onun idareedilmasi

40.Turizm mehsulunun hayat dévrani

41 Yeni turizm mahsulunun yaradiimasinin planlagdiriimasi

42 Turim mahsulunu reqabatqabiliyyat va keyfiyyati

43.Turim mahsulunun baza ireliladilmasi istiqgamatlari

44 Turizm mehsulunun satiginin tagkili: birbasa ve dolay! satig kanallar
45 Potensial mugtari axtarig! :

46.Turizm mahsullarinin bazara irsliladilmasi Uizre xarici tecriiba

47.Turizmda kommunikasiya siyasetinin mahiyyati
48 Turizm senayesinde reklam,onun meqsadi ve farglendirici cahatleri




49.Sexsi satis va ictimaiyyatle slags

50.Turizm musssisslarinda satisin haveslendiriimesi formalar
51.Turizm mahsulunun reklam edilmasinin effektivliyi
52.Turizmds qiymat ve onun névieri

53.Turizm mahsuluna giymatqoyma proseduru

54.Turizm operatorlari tarsfinden giymat taklifleri

55.Tur va turoperator saviyyssinda rentabelliyin hesablanmasi
56.Turopereytniqds asas qiymatqoyma metodlari

S7.Turpaketin qiymatinin artmasi ve azlamasina tesir eden amiller

58. Turizm senatesi musssisalerinin fealiyystinin semeralilik gostericileri
59. Turizm xidmat bazarinin tahlili

60. turizm musssisalerinin fealiyyatinin igtisadi semaraliliyinin artiriimas istigametleri

“Turizm mahsulunun hazirlanmasi” fanninin sillab_usg 6008007—;:2;23 arll
bsledgiliyi’ ixtisas! Gzrs tadris plani, tehsil programi ve is¢i program!
edilmisgdir. jzakire edilerak
Sillabus “Igtisadiyyat ve innovativ idareetme” kafedrasinda mazakir €
tesdig olunmusdur (13 fevral 2026-ci il, 06 sayh protokol).

Kafedra miidiri: %// dos.G.T.8liyeva

Fann miallimi: dos. N.8.Qarayev
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