Azerbaycan Respublikasi Elm ve Tehsil Nazirllyl
Lenkeran Ddvlet Universiteti

Tosdiq edirom
Tedris meselalari Uzre prorektor v.i.e:
_ S’ W
") froral 2026-ci i

Fenn sillabusu
(is¢l tedris programi)

Ixtisas: 6004004 - Iqtisadiyyat A.B, 6004007-Menecment, 6004003-Dévlet va beladiyya
idareetmesi
Fakultes: Iqtisadiyyat ve idareetme
Kafedra: Iqtisadiyyat ve innovativ idareetme
1.Fenn haqqinda malumat;
Fannin adi: Marketing. (Is¢i programi; Lenkeran Déviet Universitetinin 13 fevral 2026-ci
il tarixli 06 sayli protokolu ils tesdiq edilmisdir).
I.Fann haqqinda malumat;
Kodu: IPFS-B04
Tadris ili: Il (2025-2026)
Semestr: IV (yaz)
Tadt;is yuki cami:180 saat, Auditoriya y(iki-60 saat;(Mthazire-30 saat, seminar-30
saat).
Tehsilalma formasi: Byani
Tedris dili: Azarbaycan dili
AKTS lizra kredit: 6 kredit
I.Miisllim haqqinda malumat:
Adi, soyadi, elmi daracasi:
1. Memmadov Murad Rahim bag musllim
2. Yusubzadas Leyla Yusif qizi mtallim
3. Mammadli Leyla $ahin qizi musllim
Kafedranin invani: Lankaran gahaeri, Fzuli kig., 170 a, LDU-nun | sayli tadris binasi
Maslahat giinlari va saati:
1. Memmadov M. Il glin, 1200-13%
2. Yusubzadas L. V gtin, 12%0-1300
3. Mammedli L. V gln, 12001300
E-mail linvani:
1. muradmemmedov817@mail.ru
2. leylayusubzada@gmail.com
3. mammadlyleyla@gmail.com
lI.Tévsiye olunan derslikler ve ders vasaitleri:
1.Marketing — ligar Zulfagar oglu Seyfullayev Nesr ili: 2011
2.Marketingde giymet siyaseti — Rumella Caferova Negr ili: 2023
3.T.l.Imanov, E.N.Quliyev, “Marketingin ssaslan”, “Tehsil’, NPM-2003
4 A.T.Mammedov."Marketingin esaslari".Dars vesaiti.Baki:"lgtisad universitetinin
nesriy-yat”” 2007.336 sah.
5. .M. Xeyirxeberov. “Marketing tedgigatiar: marketing informasiyalari ve
informasiya sistemi”. AzDIU. 2008-100 s.
6.Marketing Management, Global Edition Philip Kotler, Kevin Lane Keller,
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Alexander Chernev Nesr tarixi: 23 noyabr 2021 SBN-13: 9781292404813

7.B..Benses. MapkeTUHr: OCHOBbI TEOpPWUM W NpaKTUkK: yueb. Ans CTYAEeHToB BY-
308 /. B. U. Bennes - 4-e vap,, nepepab. v gon. -M. : KHOPYC, 2010. -676 c¢. : Tabn. -
Npun ¢. 654-671. - bubnuorp.: ¢. 673-676. ~ISBN 978-5-406-00156-1.

8. MapxeTuHr: obuun kype : yueb. nocobvie ansi cTyaeHToB By3os, obydalo-
umxcs no HanpasneHnio "SkoHomuka" / nog pef. H. A. KanoxHosoi, A. A. Ako6coHa.
- 4-e nan., crep. —M. : Omera-J1, 2010. —474 c. : un. - (Bbicwee skoHoMUYeckoe obpa-
sosaHne) (MapkeTvHr). — 2-a cep.yka3. Ha o6n. —<ISBN 978-5-370-01493-2

IV. Prerekvizitler: Fennin tedrisi Uglun Onceden basqa bir fannin tadrisine zarurst

oxdur.

g V. Korekvizitlar: Fennin tadrisi ile eyni zamanda bagqa fannin tadrisine zarurat yoxdur.
VI. Fannin tasviri va maqsadi: Marketing bazar subyektlarinin tasarriifat faaliyyatinin
effektiv sakilde hayata kegirimasini tsmin edan an universal sistemdir. Marketing
talabatlarin ¢danilmasi Ugun «faydaliglar» yaratmagla, istehlakgilara istedikleri zaman
va istedikleri makanda konkret mshsula sahib olmaga imkan verir. By, igtisadi
subyektlerin slverisli ve dayanigli bazar mdvageyinin tamin edilmasine istigamatianmis
marketing idara olunmasi esasinda mumkindur. Bu baximdan bakalavrlar terafindan
musssisenin bazar yénumlu idars edilmasi konsepsiyasi kimi marketingin mahiyyatinin
manimsanilmasi gox vacibdir, Faninin tedrisi marketingin mahiyyatini, onun
planlagdiriimasi ve idarsetms strukturlarinin taskili messlslerini, marketing
tedgiqatiarinin apariimasi mexanizmini, mehsullarin béltsdirtimasi va satigini,
marketingda nazarat sistemini mifassal sakilde shats edir. Kursun tadrisi yuxarida
sadalanan istigamatlar Gzra tahlilin apariimasi, marketing kompleksinin islanib
hazirlanmasi ve marketing strategiyalarinin formalasdiriimasi ve s. (gin genis imkanlar
yaradir.

Kursun meqsedi telebslerds marketingin elmi nezari asaslari ve tacriibasinin
dyreniimesi  istigamatinde  sistematik tesevvirler ve fundamental bilikisrin
formalasdiriimasi, eyni zamanda kaskin ragabatin hokm surdiyt bir seraitds teskilati
igtisadi masaleler Uzre qgerarlarin gsbulu, muasir marketing vasitslerinin praktik tatbigi
sahesinda bacariq va vardiglerin asilanmasindan ibaratdir.

VIl. Davamiyysts verilan talablar: Fenn Uzre semestr arzinde buraxilmis auditoriya

saatlarinin Gmumi say! LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-cu il tarixli gsrarina uygun

olarag davamiyyst meyarlari nezers alinmagla musyyan clunmus haddsn yuxari oldugu
halda tsleba hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hamin fann zre akademik borcu
galir.

VIIl. Qiymatlendirma: Fenn Uzrs talebslerin biliyi 100 balliq sistemls giymatiandirilir.
Yani telsbanin fenn Gzre toplaya bilacayi balin maksimum migdari 100-a barabsrdir. Bu
balin yanisi (50 bal) telebenin semestr middstinde faaliyystinin naticesine (cari
giymstlendirms), diger yansi ise (diger 50 ball) imtahanin neticesine (araliq
qgiymatlendirma) gérs verilir.

Fenn Ozrs cari giymatlendirmanin naticesina gére verilan maksimum 50 bala asagidakilar

daxildir:

- 20 bal - seminar derslerinda fealiyystine gérs;

- 30 bal - kollokviumlarin naticelsrina géra.

Qiymatlendirma zamani LDU-nun Elmi $urasinin 16 may 2024-c il tarixli gararina uygun

olaraq giymatlandirma meyarlari nazer alinir,

Imtahanda gazanilan ballarin maksimum miqdan 50-dir. Imtahan yazil sakilds aparilir va

imtahan biletine bir gayda olaraq fenn Gzre tedris olunan mévzulara aid 5 sual daxil edilir.

Her sual maksimum 10 bal olmagqla giymatlendirilir (agsagida qeyd olunan giymat meyarina

asasen) ki, bu da toplamda fenn Uzre araliq giymatiendirmanin naticasine gére verilan

maksimum 50 ball tegkil edir,

Qiymat meyarlari asadidakilardir;
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10 bal - telabe kegilmis material derindan basa dusir, cavabi deqiq ve hartaraflidir,

9 bal - telabe kegilmis materialh tam baga dusur, cavabi degiqdir ve movzunun
mazmununu tam aga bilir;

8 bal - telabe cavabinda Umumi xarakterli bazi qusurlara yol verir,

7 bal - telabe kegilmis materiall yaxs) basa disur, lakin nazeri cehatden bazi
mesaeleleri esaslandira bilmir;

6 bal - telabenin cavabl esasen duzgundur,

5 bal - telebenin cavabinda gatismazliglar var, mévzunu tam shate eda bilmir,

4 bal - telebanin cavabi gisman dogrudur, lakin mévzunu izah ederkan bazi sahvlera
yol verir;
. 3 bal - telebanin mévzudan xaberi var, lakin fikrini esaslandira bilmir;
. 1-2 bal - talgbanin mévzudan gisman xabeari var,

0 bal - cavab yoxdur.
Talabanin fann Uzre araliq qiymatiendirma balinin (imtahanda topladig! balin) miqdan  17-
dan az olmamalidir. ©ks teqdirde telebanin fsnn Uzrs araliq giymatlendirma bal cari
qiymatlandirme balina (semestr arzinda tedris faaliyysti naticasinds topladigi bala) slavs
olunmur.
Fann uzre car ve araliq giymatlendirmanin mumi naticasina gore telsbanin biliyi yekun
olaraq asagidaki kimi giymatliendirilir:

Bal aralig (g;;t:g:z? ballar daxil Herfls isarasi Stls yazilig: |
91-100 bal A ala ]
81-90 bal B COX yaxsl
71-80 bal C yaxgl
61-70 bal D kafi
51-60 bal E ganaatbaxs
51-baldan asad! F geyri-kafi
IX. Davranig gaydalarinin pozulmasi:
Talaba Universitetin Daxili intizam gaydalarini pozdugda onun barasinds mévecud
ganunvericilik gargivesinds muvafiq tedbir gorllscakdir.
X. Taqvim plani: Mihazirs 30 saat, Seminar 30 saat, Cami 60 saat
Ne | Kegirilen miihazira mévzularinin mszmunu Saat Tarix

Miihazira | Seminar

1. | Mévzu Ne1: Marketingin miiasir
konsepsiyalarn

Plan: 2 2
1. Marketing konsepsiyasinin mahiyysti vs
tekamull

2. Marketingin formalari

3. Marketingin  magsadi, funksiyalart  ve

prinsiplari
4. Marketing probleminin  halline yanagma
metodu
Manba: [1-8]
2. | Mévzu Ne2: Marketingin atraf miihiti 2 2
Plan:
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{ 1 Marketingin etraf muhiti amilleri
‘ 2 Marketingin makromuahiti ve onun terkibi
; 3 Mikromahitin muessisadaxili Ve
muessisedenkenar amilleri
| Manba[]-B]_____ s i
"3 | Mdvzu Ne3: Marketing tedglqatlar  ve | o
marketingin informasiya sistemi
Flan:
1. Marketing tedqiqatlan ve onlarin tesnifati
i 2. Bazar marketing tedqiqatiarinin obyeklti kimi
; 3. Marketing tedqigatlannin  meqsedi ve 4 4
| istiqamatlari
'i 4. Marketing tedgiqatlarinin apariimasi prosesi
' 5. Marketing informasiya sistemi, onun megsed
ve strukturu
6. Marketing tedqiqatiarinin informasiya teminati
Manba: [1-8]
M&vzu Ned4: Mahsul siyasatinin idarsedilmasi
Plan:
: . 1. Mshsullarin Ve mahsul gesidinin
i idareedilmssinin marketing aspektiari
2. Mehsulun hayat dovrant ve marketing
strategiyalarl
3. Yeni mahsulun yaradilmasinin ) 2
planlasdiriimasi ve bazara gixaril-masi
4. Mshsullarin  reqabstqabiliyystliliyi ve onu
musyyan edsan amillsr
5. Ticarst markas! va ticaret nigani, onlarin
mahsul siyasalinda yeri ve rolu.
6. Mahsullarin gablasdiriimasi
Manba: [1-8]
Movzu Ne5: Mahsulyeridilisinin tagkili
Plan:
1.Mehsullarin  bélugdlrilmasi  ve  satigin
mahiyyati, funksiyalari va saviyyslari
2.Satis kanallari va onlarin segilmasine tesir
edan amillar 2 2
3.Msahsullann fiziki bolusdurtimasinin teskili
4 Ehtiyyatlarin idare edilmasi
5.5atis ve satigdan sonra servis xidmatinin
gostarilmasi
Manba: [1-8]
Movzu Ne6: Marketingin kommunikasiya
sistemi
Plan:
1. Marketingin kommunikaslya sistemi ve onun 2 2
terkib elementleri
2. Reklam marketing kommunikasiyasi
sisteminin muhum elementi kimi
3. Reklamin  planlagdinimasi  ve  reklam
budcssinin formalasdiril-masi
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4 Satigin _ heveslendiriimesinin  forma  va
metodlari
5. lctimaiyyatls slaganin tegkili

_ Manba: [1-8] : —_—
M&vzu Ne7: Marketingda qiymet siyasstinin |

idarsedilmasi

Plan:

1.Qiymat va ona tesir eden amiller

2.Qiymatin ndvleri

3.Qiymatqoyma prosesi ve onun ddviet
tanzimlanmasi formalan

4 Qiymetqoyma strategiyalar

5. Xarclers, reqabets, telabata, marketing
strategiyalarina esaslanan giymetgoyma
metodlari

Manba: [1-8]

M&vzu Ne8: istehlakgi davraniglarinin tadgiqi

| Plan:

1. Istehlakgi davrani§l ve ona yanagmalar

2. Istehlakgilarin  tipleri ve onlarin davranis
xUsusiyystleri

3. istehlakg! davranigina tasir eden amillar

4. Satinalma gerarlari ve onlarin gabul edilmasi
prosesi

5. Istehlakgl davraniginin modellasdiriimasi

Manba: [1-8]

Mo&vzu Ne9: Bazarlarin segmentlagdirmasi ve
maqgsad seqmentinin segilmasi

Plan:

1.Bazarlarin segmentlasdirmasinin zeruriliyi va
ona olan talablar

2.Bazarlarin segmentlasdirma prosesi

3.Bazarin segmentlegdirmasi saviyyaleri:mikro
va makrosegment-lagdirma

4 Istehlak mahsullari bazarinin
segmentlasdiriimasi

5 |stehsal  tayinath  mahsullar bazarinin |

segmentlagdiriimasi

6.Magsed bazarlarinin tutumunun miayyan
edilmasi

Manba: [1-8]

10

Mévzu Ne10: Marketing imkanlarninin tahlili va
bazar strategiyalarinin formalagmasi

Plan:

1.Marketing planinin strukturu

2. Biznesin muasir vaziyystinin
giymetlendirilmasi metodlar

3. Muassisenin inkisafinin baza strategiyalari
Manba: [1-8]

11

Movzu Ne11: Marketingin idaraedilmasi
Plan:

1.Muassisenin idare edilmasi sisteminde
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| marketingin yeri v rolu
2. Marketing sistem kimi
3. Marketingin idare edilmesi prosesi
4 Marketingin idareatme strukturunun tekamala
i 5 Marketingin idareediimesinin tegkilat strukturu
6.Muessisenin marketing xidmetinin vezife ve
funkslyalar
- 7.Marketing xidmetinin mtaessisenin diger gtbe
va bodimelerile elagesi
| Menbe:[18]
12. | M8vzu Ne12: Strate)i marketing

| planlagdinimasi

| Plan:

' 1.Marketing planlagdirnimasi, onun forma ve
metodlan
2.Strateji marketing planlagdiriimasi prosesl
3. Marketinqin strateji planlagdiriimasi prosesi ve 2 2 |
onun merhaleleri
4 Muessise seviyyesinde strateji marketing |
planlasdiriimasi |
5 Strateji biznes vahidlerinde strateji marketing
planlagdiriimasi
6.lllik marketing planlasdirimasi

Manbsa: [1-8]
13. | M6évzu Ne13: Marketing nezarat sistemi
Plan:
1.Marketing nazareti  prosesi. magsed ve
vazifeler 2 2

2.0perativ marketing nezarsti
3.Strateji marketing nazareti
4 Marketing auditi

Manba; [1-8]

Cami: 30 30

Xl. Fann Uzra talablar:

Talaba fannin dyranilmasi zamani bacarmaldir: bazar subyektlarinin igtisadi
menafelerini nezsre alaraq istehlakcilarin arzu va istaklarini askar etmayi, miessisalarin
atraf muhitinin tedgiq etmayi, tedgiqatliar esasinda bazarin segmentlasdirilmasini
aparmag!, magsad bazarlarint miiayyanlagdirmayi ve marketing kompleksini islayib
hazirimag!.

XII: Fannin tadrisi (iglin nazarda tutulan tadris ve 6yranma metodlar::
-mUhazirs, seminar, praktiki tapsiriqlar
-tagdimat ve mlzakire

-debat
-mistaqil is ve aragdirma
XIi. Fann lizra talimin naticeleri:

- Marketingin terifi, marketinge aid ilkin anlayiglarin formalagmasi ve marketing mahiti
haqqinda biliklerin toplanmasi.

- Bazarin seqmentasiyasi, bazar bilgi sistemleri, marketing miks hagqinda biliklsre ve
tetbiglera yiyelanmak.
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- Mehsul, mesulun yagam eyrisi brend ve brending haqgqinda ilkin anlayiglara sahib
olmaq

Qiymatlendirme slrategiyalar,giymat vea qiymatin formalagmasi ila barabar,
bolugdurme ve bélugdtrma formalari, kanallari, parakenda va topdancilar hagqinda ilkin
anlayiglara yiyelonmek.
- Ireliletma (Promotion), miks-reklam, ictimaiyyatle alaqaler, satig, tagvig, personal satis,
birbaga satig hagqinda namunaler ve biliklerin dyreniimasi,
- Istehlakgl davraniglari, strateji marketing, marketingds etika, marketingds moasir
yanagmalar haqqginda biliklerin elde edilmasi

XIV. Talabalerin fonn haqqinda fikrinin éyreniimaesi:
XV: Kollokvium suallar:

| Kollokvium suallar

1.Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve tekamult

2.Marketingin formalar

3. Marketingin atraf mthiti amilleri

4 Marketingin makromahiti ve onun tarkibi

5 Marketing tadgiqatlari ve onlarin tesnifati

6.Bazar marketing tedgiqatlarinin obyekti kimi

7 Marketing tedgiqatlarinin apariimasi prosesi

8.Marketing tedqigatlarinin informasiya teminati

9 Mahsullarin ve mshsul ¢esidinin idara edilmasinin marketing aspektlari
10.Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari

11.Yeni mahsulun yaradiimasinin planlasdiriimasi ve bazara gixariimasi
12.Ticarat markasi va ticarat nisani, onlarin mahsul siyasatinde yeri va rolu
13.Mahsullarin qablagdiriimasi

14.Mahsullarin bsltsduriimasi va satisin mahiyysfi, funksiyalari ve saviyyaleri
15.8atis kanallari va onlarin segilmasine tesir edan amiller

Il Kollokvium suallan

1.Marketingin kommunikasiya sistemi va onun terkib elementlari
2.Reklam marketing kommunikasiyas! sisteminin mthtum elementi kimi
3.Ictimaiyyatla alaganin teskili

4.Qiymat ve ona tesir eden amiller

5.Qiymatgoyma prosesi ve onun déviet tanzimlenmasi formalar
6.Qiymatqoyma strategiyalari

7 Istehlakgi davranigi ve ona yanagmalar

8.Istehlakgi davranigina tesir edan amillar

9. Satinalma gerarlari ve onlarin gebul ediimasi prosesi
10.Bazarlarin segmentlagdirmasinin zaruriliyi ve ona olan talablar
11.Istehlak mahsullari bazarinin seqmentlasdirimasi

12.Magsad bazarlarinin tutumunun mlsyyen edilmasi

13. Marketing planinin strukturu

14, Biznesin muasir veziyystinin giymetlendiriimasi metodlar

15. MUassisanin inkigafinin baza strategiyalar

XVI. Imtahan suallar:
1.Marketing konsepsiyasinin mahiyyati ve tekamulu
2.Marketingin formalari
3.Marketingin megsedi, funksiyalari va prinsipleri
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4.Marketingin atraf mahiti amilleri

5.Marketingin makromuhiti ve onun terkibi

6. Mikromuhitin muessisedaxili va miessisedankanar amillari
7.Marketing tedgiqgatlari ve onlarin tesnifat

8.Bazar marketing tedgigatlarinin obyekti kimi

9.Marketing tedqiqatlarinin meqsadi ve istigamsatleri

10.Marketing tedqiqatlarinin apariimasi prosesi

11.Marketing tedqiqgatlarinin informasiya teminat

12.Mehsullarin ve mshsul gesidinin idareedilmasinin marketing aspektlari
13.Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari

14, Yeni mahsulun yaradilmasinin planlasdiriimasi va bazara ¢ixariimasi
15.Ticarat markasi ve ticaret nisani, onlarin mahsul siyasstinda yeri va rolu.
16.Mehsullarin gablasdiriimasi

17 Maehsullanin bélusdirulmesi ve satigin mahiyyati, funksiyalari va saviyyalari
18.Satig kanallari ve onlarin segilmasine tasir eden amiller
19.Marketingin kommunikasiya sistemi va onun terkib elementleri
20.Reklam marketing kommunikasiyas! sisteminin mahtm elementi Kimi
21.Satigin haveslandiriimasinin forma va metodlari

22 |ctimaiyyatle alagsnin tegkili

23.Qiymat ve ona tesir edan amillar

24 Qiymatin névleri

25.Qiymatgoyma prosesi va onun dovlst tanzimlanmasi formalari
26.Qiymatqoyma strategiyalari

27 Xerclars, reqabste, tolebata, marketing strategiyalarina  esaslanan
giymatgoyma metodlari

28.Istehlakgi davranisi ve ona yanasmalar

29.Istehlakgilarin tipleri ve onlarin davranig xtsisiyyatlori

30.Istehlakgi davranigina tasir edan amillar

31.Satinalma gsrarlari ve onlarin gabul ediimssi prosesi

32.Bazarlarin seqmentlasdirmasinin zaruriliyi ve ona olan talablar
33.Bazarlarin segmentlosdirma prosesi

34.Istehlak mahsullari bazarinin segmentlasdirilmssi

35.Magsad bazarlarinin tutumunun musyysn edilmasi

36.Marketing planinin strukturu

37.Biznesin miasir vaziyystinin giymetlondiriimasi metodlari
38.Musssisanin inkisafinin baza strategiyalar

39.Muassisanin idars edilmesi sisteminda marketingin yeri va rolu
40.Marketingin idara edilmesi prosesi

41.Marketingin idarsetms strukturunun takamali

42.Musssisenin marketing xidmatinin vazife ve funksiyalari
43.Marketing xidmatinin muessisanin diger sébs ve bélmalerile slagssi
44 Marketing planlagdiriimasi, onun forma va metodlar

45.Strateji marketing planlasdiriimasi prosesi

46 .MUsssise saviyyasinds strateji marketing planlasdiriimasi

47 lllik marketing planlasdiriimasi

48. Marketing nezareti prosesi: meqsed va vezifaler

49, Strateji marketing nazareti

50.Marketing auditi
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“Marketing” fenninin sillabusu 6004004 - Igtisadiyyat A.B, 6004007-Menecment
6004003-Ddvlst ve belediyye idareetmasi ixtisaslan Uzre tadris plant va iggi program!
esasinda tertib edilmigdir. Igtisadiyyat ve innovativ idarsetms kafedrasinin 13.02.2026-
ci il tarixii iclasinda tesdiq olunmugdur (ProtokolNe 06).

Muhazire Uzra fann miallimi: b/m. M.R.Mammadov

Seminar tizra fann miallimi: m. L.Y. Yusubzada
m. L.S. Mammadli

Seminar tizra fonn miallimi: ,
L/-" dos. G.T.@liyeva

Kafedra mudiri v.i.e :
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