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1.Fann haqqinda malumat:
Fannin adi: Marketing. (Issi programi: Lankaran Dovlet Universitetinin 13 fevral 2026-ci
Il tarixli 06 sayli protokolu ila tasdiq edilmisdir).
Kodu: |PF-B11
Tadris ili: Il (2025-2026)
Semestr: IV (yaz)
Tedris yiikii cami: 180 saat. Auditoriya yuki-60 saat (30 saat muhazire, 30 saat
seminar).
Tahsilalma formasi: 9yani
Tadris dili: Azarbaycan dili
AKTS lizra kredit: 6 kredit
Il.Miiallim hagqinda malumat:
Adi, soyadi, elmi daracasi:
1. Mammadov Murad Rahim bas muallim
2. Yusubzada Leyla Yusif qizi muallim
Maslahat giinlari va saati:
1. Mammadov M. Il glin, 1290-1300
2. Yusubzads L. V giin, 12%0-13%
E-mail linvani:
1. muradmemmedov817@mail.ru
2. leylayusubzada@agmail.com
Kafedranin tinvani: Lankaran gahari, Flzuli kig., 170 a, LDU-nun | sayl tedris bina
lI.T6vsiya olunan darsliklar va dars vasaitlari:
1.Marketing - liqar Ziilfigar o§lu Seyfullayev Nagr ili: 2011
2 Marketingda qiymat siyasati — Rumella Cefsrova Nasr ili: 2023
3.T.l.Imanov, E.N.Quliyev. “Marketingin asaslarl”, “Tahsil", NPM-2003
4.A.T.Mammadov."Marketingin asaslar”.Dars vasaiti.Baki:"lqtisad universitetinin
nagriy-yat" 2007.336 sah.
5. M. Xeyirxsbarov, “Marketing tedgiqatlar: marketing informasiyalari va
informasiya sistemi”. AzDIU. 2008-100 s.
6.Marketing Management, Global Edition Philip Kotler, Kevin Lane Keller,
Alexander Chernev Nagr tarixi: 23 noyabr 2021 SBN-13: 9761292404813
7.B.M.bennes. MapKeTUHr: OCHOBLI TEOPUI W NPaKTUKW: y4eb. Ana CTYAEHTOB BY-
sos /. B. W. benges - 4-e wag., nepepab. u gon. =M. : KHOPYC, 2010. -676 c. ; Tabn. -
Mpwun c. 654-671, - Bubnworp.: ¢. 673-676. -ISBN 978-5-406-00156-1.
8. MapxeTuHr: oBymi kype : y4eb. nocobue ana cTyaeHToB By30B, 0Gy4aloWuXcs
no HanpaeneHwio "3rkoHomuia" / nog pea. H. A. KamoxHosow, A. A. AkobcoHa. — 4-e




“3g., ctep. M. ; Omera-N, 2010. 474 ¢ - Wn. - (Beiclwee akoHomuyeckoe o6pasopa-

Hie) (MapkeTuhr). - 2-7 cep.ykas. Ha o6n. ~ISBN 978.5-370-01493-2.

IV. Prerekvizitlar: Fannin todrisi U¢ln éncadan bagqa bir fonnin lodrising Zorurel yoxdur,

V. Korekvizitlar: Bu fannin tadrig il eyni vaxtda "Makroiglisadiyyat” fenninin
tadrisina ehtiyac vardir

VI. Fannin tesviri vs maqgsadi: Markeling bazar subyektlerinin teserrifat
fealiyystinin effektiv sokilds hayata kegirilmasini tamin edsn on universal sistemdir,
Marketing telabatiarin Odenilmesi tgin  «faydaliglar» yaratmagqla, istehlakgilara
istadiklari zaman va istadikleri mekanda konkret mehsula sahib olmaga imkan verir, Bu,
Iqtisadi  subyektiarin alverigli va dayaniqll bazar mévgeyinin temin edilmasine
istiqarnaﬂanmi; markeling idara olunmasi esasinda moOmkinddr. Bu baximdan
bakalavriar tarsfinden muassisenin bazar y6numid idare edilmasi konsepsiyasi kimi
marketingin mahiyyatinin manimsanilmasi gox vacibdir. Feninin tadrisi marketingin
mahiyyatini, onun planiagdinimasi ve idarsetma strukturiarinin tegkili masalelerini,
marketing tadqiqatlarinin  apariimas; mexanizmini, mshsullarin  boltsgdarilmasi ve
saligini, markelinqds nazarst sistemini mufessel gakilde shale edir. Kursun tedrisi
yuxarida sadalanan istiqametler Gzra tahlilin apariimasi, marketing kompleksinin iglanib
hazirlanmasi va marketing strategiyalarinin formalagdinimasi va s. Uglin genis imkanlar
yaradir.

Kursun magsadi talabalerde marketingin elmi nazsri esaslari ve tacriibasinin
Oyreniimasi  istigamatinds  sistematik tesavvlrlar  va  fundamental biliklsrin
formalasdiriimasi, eyni zamanda kaskin ragabatin hékm sUrdOyl bir seraitda toskilati
iqlisadi masalalar (zra qerarlarin gabulu, miasir marketing vasitelarinin praktik tetbigi
sahasinds bacarig ve vardislarin agilanmasindan ibaratdir.

VII. Davamiyyata verilan talablar: Fann Gzre semestr arzinds buraxilmis auditoriya

saatlarinin Gmumi sayr LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-cd il tarixli gerarina uygun

olaraq davamiyyat meyarlar nezare alinmagla miayyasn olunmus haddan yuxari oldugu
halda telaba hamin fandan imtahana buraxilmir, onun hamin fann tzre akademik borcu
qalr,

VIil. Qiymatiandirma: Fann Gzra talebalarin biliyi 100 balliq sistemls giymatlandirilir.
Yani talabanin fann Gzra toplaya bilacayi balin maksimum migdari 100-a barabardir. Bu
balin yansi (50 bal) telsbenin semestr mlddatinde faaliyystinin naticasing (cari
qiymatlendirma), digar yansi iss (diger 50 bal) imtahanin nalicesine (aralig
qiymatiandirma) géra verilir,

Fann uzra cari giymatlandirmanin naticasing gore verilan maksimum 50 bala asagidakilar
daxildir.

20 bal - seminar darslarinda fealiyyatina géra;
- 30 bal - kollokviumlarin naticslerina géra.
Qiymatisndirms zamani LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-cil il tarixi garanna uy§un
olaraq qiymatiendirme meyarlari nezer alinir
Imtahanda qazanilan ballarin maksimum migdar 50-dir. Imtahan yazil gakilde aparilir va
imtahan biletina bir gayda olaraq fenn Gzre tedris olunan mévzulara aid 5 sual daxil edilir
Har sual maksimum 10 bal olmaqla giymatlandirilir (asagida qeyd olunan giymat meyarina
@sasan) ki, bu da toplamda fenn Gzra araliq giymatlendirmanin naticasine gdre verilan
maksimum 50 bali taskil edir,
Qiymat meyarlan asagidakilardir:

10 bal - talaba kegilmis materiall darindan basa dUsr, cavabi daqiq ve herterefiidir:

9 bal - tslabs kegilmis materiali tam basa dUslr, cavabi dagigdir v mévzunun
mazmununu tam aga bilir;

8 bal - talaba cavabinda Gmumi xaraklerli bezi qlsurlara yol verir;

7 bal - telaba kegilmig materiall yaxsi baga disir, lakin nazeri cahatdan bazi
masalalari asaslandira bilmir:

6 bal - talabenin cavabi asasen dizgundir;



5 bal - talabanin cavabinda
- 4 bal - talabanin cavabi qis

yol verir;
- 3 bal - talabanin mévzudan xabari var, lakin fikrini esaslandira bilmir;
. 1-2 bal - talabanin mévzudan gisman xabari var,
- Obal- cavab yoxdur.

Tslabanin fann tzra arall
d;m az olmamalidir 9k
qlymatlandirma balina (s

olunmur.

Fann Gzra cari ve aralig giymatlendirmanin Umumi naticasina géra telabanin biliyi yekun
olaraq asadidaki kimi giymatiendirilir:

¢atismazliglar var, mévzunu tam ahats ede bilmir;
man dogrudur, lakin mévzunu izah ederkan bazi sahviara

q qiymgtlandirma balinin (imtahanda topladid balin) miqdar 17-
S taqdlrdaltalabanin fenn Uzrs aralig giymatlendirma bal cari
emeslr arzinds tedris faaliyyati naticesinda topladi§i bala) slavs

Bal aralig {gji:::::;l ballar daxil Herfla isarasi Sézla yazilisi :
91-100 bal - A ola -'
 81-90bal B GOX yaxs! l
_ 71-80bal C_ s
61700l D al
~ 5160bal — E genastbaxs
__51-baldan asag F | geyri-ka

IX. Davranis qaydalarinin pozulmasi:
Talaba Universitetin Daxili intizam qaydalarini pozdugda onun barasinds mévcud
ganunvericilik gargivasinds muvafiq tadbir gorilacakdir.
X. Taqvim mévzu plani:

Muhazira: 30 saat, Seminar: 30 saat, Cami: 60 saat.

Ne

1.

| Kegirilan miihazira mévzularinin mezmunu

[ Tarix

Saat

| Miihazira | Seminar l

M6vzu Ne1: Marketingin miiasir

konsepsiyalari

| Plan: 2 2
1. Marketing konsepsiyasinin - mahiyyati va 2
tokamalu |
' 2. Marketingin formalari . +
' 3. Marketingin  magsadi, funksiyalar va | |
prinsiplsri
4. Marketing probleminin halline yanagma |
metodu
Manba: [1-8] .. ) | |
Mévzu Ne2: Marketingin atraf miihiti | |
Plan: _
1 Marketingin atraf mahiti amilleri 2 2

2 Marketingin makromunhiti va onun tarkibi
3 Mikromihitin muassisadaxili va
muassisadankanar amilleri
Manba: [1-8]




3

5

| Movzu Ne3: Marketing tedgiqatlan ve |
- marketingin informasiya sistemi

| Plan.

1 Marketing tedgiqatiari ve onlarn tasnifati
2 Bazar marketing tadqiqatiarinin obyekti kimi
3. Marketing tedqgiqatlarinin - magsadi  ve
istiqamatlarn
4. Marketing tadqiqatiarinin apariimasi prosesi

| 5. Marketing informasiya sistemi, onun maqsed
va strukturu

- 6. Marketing tadqiqatiannin informasiya taminat
Manba: [1-8]

“4 | Movzu Ned: Mahsul siyasatinin idareedilmesi

Plan

| 1. Mahsullarin va mahsul gesidinin

| idaraedilmasinin marketing aspektler

2 Msahsulun hayat doévrani va marketing
strategiyalari

3. Yeni mahsulun yaradiimasinin
planlasdinimas: va bazara ¢ixaril-masi

4. Mahsullarin  raqabatqgabiliyyatliliyi ve onu
muayyan edan amillar

5 Ticarat markasi va ticarat nisani, onlarin

mahsul siyasatinda yeri va rolu.

6. Mahsullarin gablagdiriimasi

_ Manba: [1-8] - o

' Movzu Ne5: Mahsulyeridiliginin tagkili

Flan

1 Mahsullarin  bolugdurulmasi v  satigin
mahiyyati, funksiyalari va saviyyslar

2.Satis kanallari va onlarin segilmasina tesir
edan amillar

3 Mahsullarin fiziki bolusduruimasinin tagkili

4 Ehtiyyatlanin idara edilmasi

5.Satis va satigdan sonra servis xidmatinin
gostarilmasi

| Manba: [1-8] .
6 | Movzu Ne6: Marketingin kommunikasiya
sistemi
Flan.

1. Marketingin kommunikasiya sistemi va onun
tarkib elementlari

2. Reklam marketing kommunikasiyas:
sisteminin mahum elementi kimi

3. Reklamin  planlagdinimasi  va  reklam
budcasinin formalasdiril-masi

4 Satisin  havaslondirimasinin  forma  ve
metodlari

5. Ictimaiyyatle alaganin taskili
Manba: [1-8]

4 4
2 2
2 2
2 2




=

Movzu NeT: Marketingda qiymat siyasatinin
idarsedilmasi
Plan
1.Qiymat va cna tasir edan amiller
2.Quymatin noviari
3.Qiymatqoyma  prosesi va onun  doviet
tenzimlanmasi formalar)
4 Qiymatqoyma strategiyalari
S. Xerclars, raqabate, talabala, marketing
strategiyalanina asaslanan qlymalgoyma
metodlar)
. Manba: [1-8] |
8  Mbvzu NeB: Istehlakgi davraniglannin tadgiqi
Plan:
1 Istehlakg davranisi va ona yanasmalar
2. Istehlakgilann tiplan va onlarin  davranig
xusUsiyyatian
3. Istehlakgi davranigina tasir edan amillar |
4 Satinalma gararlari ve onlarin gabul edilmasi
prosesi .
5. Istenlakgi davramisinin modellagdinimasi
_ Manba: [1-§] _ ]
9 Movzu Ne9: Bazarlarin seqmentlagdirmesi va
magsad segmentinin segilmasi
Plan;
1 Bazarlann segmentissdirmasinin zarurilyi va
ona olan talablar
£ Bazarlarin segmentlasdirma prosesi
3 Bazann segmentlagdirmasi  saviyyalar: mikro
va makrosegment-lagdirma
4 Istehlak mahsullari bazarinin
seqmentiagdinimasi
5lstensal  tayinatl  mahsullar bazar|n|n|
seqmentlasdiriimasi
6.Magsad bazarlarinin tutumunun maayyan |
edilmasi
 Memba:[18
10 M&vzu Ne10: Marketing imkanlarinin tahlili va
bazar strategiyalannin formalagmasi
Plan
1 Marketing planinin strukluru
2 Biznesin muasir vaziyystinin
| giymatlandiriimasi metodlar:
| 3 MlUassisanin inkisafinin baza strategiyalari
' Manba: [1-8]
11 | MGvzu Ne11: Marketingin idaraedilmasi
Plan:
1 MUassisanin  idars edilmasi  sisteminde
marketingin yeri va rolu
2 Marketing sistem kimi
3 Marketingin idara edilmasi prosesi
| 4 Marketingin idarsetma strukturunun tekamald |




5 Marketinqin idaraedimasinin taskllall_s!rﬁkhTru_
6 Muassisanin marketing xidmatinin vazifa ve
funksiyalari

7 Marketing xidmatinin miassisanin digar $0bs
va bolmalarila slagas|

|Monba:(18]
12 | Movzu Ne12: Strateji marketing [

planlagdiriimasi

Plan

1 Marketing planlagdinimas), onun forma ve

metodlari |
2 Strate)i marketing planlagdiriimasi prosesi |
| 3 Marketingin strateji planlagdinimasi prosesi va 2 2

onun marhalalari

4 Musssisa saviyyasinds strateji marketing
planlagdiriimasi

5 Strateji biznes vahidlarinde strateji marketing
planlagdinimasi

6.lllik marketing planiagdinimasi

3 Movzu Ne13: Marketing nezarat sistemi |

Plan. | |
1 Marketing nazarati  prosesi. magsed va\
vazifaler

2 Operativ marketing nazarat

3.Strateji marketing nazarati

4 Marketing auditi

Manba: [1-8] o | .

Manba: [1-8] - [

~ Cami: 30 30 |
!

XI. Fann lzra talablar:
Talsba fannin oyranimasi zaman bacarmalidir: bazar subyektarinin igtisadi

manafelarini nazara alaraq istehlakcilann arzu va istaklarini askar etmayi, mUsssisalarin

straf muohitinin tadqig elmayl, tadgiqatiar ssasinda bazarin seqmentiagdiriimasini

aparmagi, magsad bazarlann muayyanlagdirmayi ve marketing kompleksini islayib

hazirimag!.

XII: Fannin tadrisi Uigiin nazarda tutulan tadris va 6yranma metodlar:

-mihazira, seminar, praktki tapgiriglar

-taqdimalt va muzakira

-debat

-mustaqil is/arasdirma

XIIl. Fann Gzra talimin naticalari: Fanni manimsamis talaba

- Marketingin tarifi, marketings aid ilkin anlayiglarin formalagmasi va marketing muhit

hagainda biliklarin toplanmasi.

- Bazann segmentasiyasi, bazar bilgi sistemlari, marketing miks hagqinda biliklera ve

tatbiglara yiyalanmak,

;:-Ingsm masulun yasam ayrisi brend va brending hagqinda ilkin anlayiglara sahib

nclucél’:;mri:landir?? dslralegiyalarl.qiymat ve qiymatin formalagmasi ila berabar,
brma va bolusdurma formalan, kanall il

s iars yiyalanr;ak anallari, parakanda va topdangilar haqqinda ilkin



_ |ralilatma (Promotion), miks-reklam, ictimaiyyatis alagalar, satig. tagviq. personal satig,
pirbaga sali§ hagqinda numunalar ve biliklerin oyraniimasi

_ |stehlakg! davraniglari, strateji marketing, marketingda etika, marketingds mQasir
yanagmalar hagqinda biliklarin alda edimasi

XIV: Talabalarin fann haqqinda fikrinin dyranilmesi:

XV: Kollokvium suallan:
|. Kollokvium suallan

1 Marketing konsepsiyasinin mahiyyat ve takamuld

2 Marketingin formalar

3 Marketingin atraf muhiti amillen

4 Marketingin makromuhiti ve enun tarkibi

5 Marketing tadqiqatian va onlarin tasnifati

6 Bazar marketing tadqiqatiannin obyekti kimi

7 Marketing tadgigatianinin apariimas| prosesi

8 Marketing tadgigatianinin informasiya taminatl

g Mahsullarin va mahsul cegidinin idara ediimasinin marketing aspektieri
10 Mahsulun hayat dovrani va marketing strategiyalan

11 Yeni mahsulun yaradiimasinin planlasdirimasi va bazara gixanimasi

12 Ticarat markasi va ticarat nisani, onlarin mehsul siyasatinda yer va rolu
132 Mahsullanin gablagdinimasi

14 Mahsullann bolusduruimasi va satigin mahiyyati, funksiyalari v8 saviyyalari
15.Satig kanallar va onlann secilmasing tesir eden amillsr

II. Kollokvium suallan

1 Marketingin kommunikasiya sistemi va onun tarkib elementlari
2 Reklam marketing kommunikasiyas! sisteminin mahum elementi kimi
3 |ctimaiyyatla slagenin teskil

4 Qiymat ve ona tesir edan amillar

5 Qiymatqoyma prosesi va onun dévlat tanzimlanmasi formalari
6.Quiymatgoyma strategiyalar

7 Istehlakgi davranigl v@ ona yanagmalar

8 |stenlakg! davranigina tasir edan amiller

@ Satinalma qararlar va cnlann gebul ediimasi prosesi

10 Bazariann seqmentiagdirmasinin zaruriliyl va ona olan talablar
11 Istehlak mahsullar bazarinin seqmentiagdirimasi

12 Magsad bazarlarinin tutumunun musyyan edilmasi

13. Marketing planinin strukturu

14 Biznesin muasir vaziyyatinin giymatiendirimasi metodiari

15 Muassisanin inkigafinin baza strategiyalar

XVI. imtahan suallan:
1 Marketing konsepsiyasinin mahiyyali ve tekamulu
2 Marketingin formalar
3 Marketingin magsadi, funksiyalarn ve prinsiplari
4 Marketingin atraf muhitt amillari
5 Marketingin makromahiti va onun tarkibi
6. Mikromuhitin muassisadaxili va muassisadankenar amillari
7 Marketing tadgigatlar va onlann tasnifati
8 Bazar marketing tedgigatiannin obyekti kimi



1 Mkt o aarinas roses
12 Mansgll.ar'n 1;2 rElEI.rarlll'lr."'. Informasiya taminat:
13.Man5L.Iunlhayatlazlsru Cesidinin idaraedimesinin marketing aspektiari
14.Yeni mahsulun yar s'da!m & marketllﬁ.q strategiyalan
15 Ticarat n'arkals,j; acimasinin planiasdinimasi va bazara gixarimasi
16 i va ticarat nisani, onlarin mahsul siyasatinds yeri va rolu.
_?ﬂahsu!la. In qablasdirimas:
1; I‘SU'l::si.;inrl-; bol.usut:n.-lmasu va satisin mahiyyati, funksiyalar va saviyyalari
s luﬂa.ri?éi " amE." Va crn1ar:nlseg=1masma tasir edan amil'sr
: 'qin kommunikasiya sistemi va onun tarkio elementlan
20 Reklam marketing kommunikasiyas! sisteminin mihGm elementi kimi
21 Sat'?'fﬁ havaslandinimasinin forma va metodlari
22 |ctimaiyyatia alaganin tagkili
23.Qiymat va cna tasir edan amillar
24 Qiymatin naviari
25.Qiymatqoyma prosesi va onun doviat tanzimlenmasi formalari
26.Qiymatqoyma strategiyalar
27 Xarclars.  raqabats  talebata, marketing strategiyalarnna  @saslanan
giymstgoyma metodlar
28 Istehlakg davranisi va ona yanagmalar
28 Istenlaxgilanin tiplan va onlarin davranig xisusiyyatlan
30 Istehlakgl davranisina tesir edan amillar
31.Satinalma qgararlan va onlann qabul edimasi proses!
32 Bazarlarin segmentiasdirmasinin zaruriliyi ve ona olan talablar
33 Bazarlarin seqmentlasdirma prosesi
34 Istehlak mahsuliar bazanmin seqmentiegdirimasi
35 Magsad bazarlarinin tutumunun maayyan edilmasi
36.Marketing planminin strukturu
37 Biznesin muasir vaziyyatinin giymstiandirimasi metodlari
38.Muassisanin inkisafinin baza strategiyalar
39 Musssisanin idars edilmasi sisteminda marketingin yeri va rolu
40.Marketingin idara edilmasi prosesi
41 Marketingin idarsetms strukturunun takamuld
42 Musssisanin marketing xidmatinin vazife va funksiyalari
43 Marketing xidmatinin muassisanin digar $0ba va balmalerils slagasi
44 Marketing planlagdinimasi, onun forma va metodian
45 Strateji marketing planiagdinimasi prosesi
46 Muassiss saviyyasinda strateji markeling planlasdinimasi
47 lilik marketing planiasdiriimasi
48 Marketing nazarati prosesi: magsad va vazifalar
49, Strateji marketing nazarati
50 Marketing auditi

3 Marketing tadgigatiarinin magsadi va istigamatiar,

‘Marketing” fanninin sillabusu 6004006- Marketing ixtisasi Uzra tadris plani v iggl
programi ssasinda tertib edilmigdir lgtisadiyyat va innovativ idarsetma kafedrasinin
13.02 2026-c1 il tarixli iclasinda tasdig olunmugdur (ProtokoINe-T8),

Miihazira tizra fann miallimi: /V“ b/m. M.R.Mammadov
e s f/"

Seminar tzra fann miallimi: //"/"'f/’: m. L.Y. Yusubzada

Kafedra miidiri v.i.e : j’ dos, G.T.Bliyeva

e
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