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fevral 2026-ci il tarixii 05 sayh protokolu ile tesdig edilmigdir).
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Tadris ili: 2025-2026

Semestr: VI (yaz)

Ted?'s yuki cami: 150 saat. Auditoriya yokd-45 saat:(Mdhazire-30 saat, seminar-15
sasi).

Tehsilalma formasi: Qyani
Tadris dili: Azsrbaycan dili

AKTS iizra kredit: 5 kredit

Saat:

I.Misllim haqqinda malumat:

Adi, soyadi, elmi daracasi:

1. Memmeadov Murad Rahim bas mQallim

2. Yusubzada Leyla Yusif qizi mdsllim

Kafedranin linvani: Lenkeran sshan, FOzuli kiig., 170 a, LDU-nun | sayh tedris binasi
Maslahat glinlari ve saati:

1. Mammadov M. Il gin, 12%°-13%

2. Yusubzada L. V gin, 12%-13%

E-mail tinvani:

1. muradmemmedov817@mail.ru

2. leylayusubzada@amail.com

Il.Tovsiya olunan darsliklar va dars vasaitlari:

1.Marketing - liqar Zalfuqar odlu Seyfullayev Nagr ili: 2011

2.Marketingds giymat siyassti — Rumella Caferova Nasr ili: 2023

3.T.LImanov, E.N.Quliyev. *Marketinqgin asaslar®, “Tahsil’, NPM-2003

4 A.T.Msmmadov."Marketingin asaslan®.Dars vesaiti.Baki:"lqtisad universitetinin
nasriy-yat” 2007.336 ssh.

5. LM. Xeyirxaborov. “Marketinq tedqgiqatlan: marketing informasiyalan ve
informasiya sistemi*. AzDIU. 2008-100 s.

6.Marketing Management, Global Edition Philip Kotler, Kevin Lane Keller,
Alexander Chernev Nasr tarixi: 23 noyabr 2021 SBN-13; 9781292404813

7.B.M.bensnes. MapKkeTUHI: OCHOBbI TEOPUM U NPaKTUKW: Y4eB. ANR CTYACHTOB BY-
308 /. B. U. benses - 4-e uaa., nepepab. u gon. -M. : KHOPYC, 2010. -676 c. : Tabn. —
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Mpwn ¢. 654-671. - Bubnworp.: ¢. 673-676. ~ISBN 978-5-406-00156-1.

8. MapkeTnnr. obuimi kype : yueb. nocobue ans CTyAeHToB By308, obyyaro-
umxcs no Hanpasnennio "Sxonomuka” / nop pea. H. A1, KanoxkHosoi, A. A. AkoBeoHa.
— 4-e wapn,, crep. -M. : Omera-J1, 2010. 474 ¢. : un. - (Beicluee akoHoMU4eckoe obpa-
30BaMKe) (MapkeTuHr). — 2-8 cep.ykas. Ha obn. —~ISBN 978-5-370-01493-2.

IV. Prerekvizitler: Fennin tedrisi G¢lin 6ncaden bagqa bir fannin tadrisi zarurat yoxdur..
V. Korekvizitlar: Bu fennin tedrisi ila eyni vaxtda heg bir fanninin tadrisine zarurat
yoxdur.

VI. Fennin tesviri ve meqgsedi: Marketing bazar subyektlorinin tassrriifat
fealiyyatinin effektiv sokilde hayata kegiriimasini temin edan an universal sistemdir.
Marketing telebatianin odenilmesi Ugln «faydaliglar» yaratmagla, istehlakgilara
istadiklari zaman va istedikleri mekanda konkret mahsula sahib olmaga imkan verir. Bu,
igtisadi subyektlorin slverisli ve dayanigh bazar mévgeyinin temin ediimasina
istigamatlenmis marketing idare olunmasi esasinda mUmkundir. Bu baximdan
bakalavriar tersfinden mlassisenin bazar yénUmlt idare edilmasi konsepsiyasi kimi
marketingin mahiyyatinin manimsenilmasi ¢ox vacibdir. Feninin tedrisi marketingin
mahiyyatini, onun planlagdinimasi ve idareetma strukturlarinin taskili mesalalerini,
marketing tedgigatlaninin apariimasi mexanizmini, mehsullarin bélgdurtimesi va
satisini, marketinqds nazarst sistemini mufessel sekilde ahata edir. Kursun tadrisi
yuxarida sadalanan istiqamatler Gzre tahlilin apariimasi, marketing kompleksinin islenib
hazirlanmasi ve marketing strategiyalarinin formalasdiriimasi ve s. igiin genis imkanlar
yaradir.

Kursun maqsadi tslsbslerde marketingin elmi nazari asaslarn va tscribasinin
oyranilmasi  istigamatinde sistematik tasavvirlor va fundamental biliklarin
formalasdiriimasi, eyni zamanda keskin regabetin h6km sirdlyd bir seraitde taskilati
igtisadi masalaler Uzre gararlarin gsbulu, mtasir marketing vasitelerinin praktik tatbiqgi
sahssinds bacariq ve vardiglarin agilanmasindan ibaretdir.

Vil. Davamiyyata verilan talablar: Fenn (zre semestr arzinde buraxiimis auditoriya

saatlarinin dmumi say! LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-cu il tarixli gerarina uygun

olaraq davamiyyat meyarlar nazara alinmagla musyyen olunmus haddsn yuxan oldugu
halda telebs hemin fenden imtahana buraxiimir, onun hemin fenn tzre akademik borcu
qalir.

VIll. Qiymatlandirma: Fann (zra telabslerin biliyi 100 ballig sistemla qiymatlendirilir.
Yaeni tslebanin fenn (zre toplaya bilacayi balin maksimum miqdari 100-e barabardir. Bu
balin yarist (50 bal) talebsnin semestr middatinds fealiyystinin naticasine (cari
giymatlendirma), digar vyarisi ise (diger 50 ball) imtahanin nsticesine (araliq
giymatiendirma) gére verilir.

Fenn lizre cari giymatlandirmanin naticasine gbra veriloan maksimum 50 bala agagidakilar
daxildir:

- 20 bal - seminar derslarinda faaliyystina gors;

- 30 bal - kollokviumlarin naticslerine gtrs.

Qiymatlendirma zamani LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-c il tarixli gerarina uygun
olaraq giymetlendirme meyarlari nazer alinir,

imtahanda gazanilan ballarin maksimum migdan 50-dir. Imtahan yazil sekilde aparilir ve
imtahan biletine bir qayda olaraq fenn (izre tadris olunan mévzulara aid 5 sual daxil edilir.
Har sual maksimum 10 bal olmagla giymastlendirilir (asagida geyd olunan qiymat meyarina
@sasen) ki, bu da toplamda fenn Uzre araliq giymatlendirmenin naticesina gdra verilan
maksimum 50 ball tegkil edir.

Qiymet meyariari asagdidakilardir:

- 10 bal - teleba kegilmis materiali derinden basa dlsr, cavabi deqiq ve hartaraflidir;
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0 bal - telaba kegilmis materiali tam basa dusir, cavabl daqiqdir va mé&vzunun
mazmununu tam aga bilir,

8 bal - telebe cavabinda tmumi xarakterli bazi qtisurlara yol verir,

7 bal - telabe kecilmis materiali yaxsi basa dugur, lakin nazari cahatdan hazi
meseleleri esaslandira bilmir.

6 bal - telabenin cavabi esasen duzgundur,

5 bal - talabenin cavabinda ¢atigsmazliglar var, mévzunu tam shata eda bilmir,
. 4 bal - telabenin cavabi gismen dogdrudur, lakin mévzunu izah edarkan bazi sahvlars
yol verir;

3 bal - talabenin mévzudan xeberi var, lakin fikrini @saslandira bilmir,

1-2 bal - talabanin mévzudan gisman xsbari var;

0 bal - cavab yoxdur.
Telabanin fenn Gizre araliq giymatiendirme balinin (imtahanda topladigi balin) migdari  17-
dan az olmamalidir. 8ks teqdirde telebanin fann Gzre aralig giymatlandirma bali cari
giymetlandirma balina (semestr erzinde tedris fealiyysti nsticesinda topladigi bala) slava
olunmur.
Fann uzrs cari ve araliq giymatiandirmanin tmumi naticasina géra talabanin biliyi yekun
olarag asagdidaki kimi qiymatiandirilir:

Bal araligi (9‘3181:::::;;‘ ballar daxil Herfla igaresi Sézle yazilisi
91-100 bal A sla
81-90 bal B GOX yaxs!
71-80 bal C yaxsi
61-70 bal D kafi |
51-60 bal E ganaatbaxs |
51-baldan asagdi F geyri-kafi |

IX. Davranig qaydalarinin pozulmasi:
Tslaba Universitetin Daxili intizam qaydalarini pozdugda onun barssinde mévecud
ganunvericilik ¢argivasinda mivafiq tedbir gérilacekdir.

X. Teqvim plani: Miihazire 30 saat, seminar-15 saat Cami 45 saat
Ne | Kegirilan mlhazire mévzularinin mazmunu Saat Tarix

Miihazira | Seminar

1. | Movzu Ne1: Marketingin miasir
konsepsiyalan

Plan; 2 2
1. Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve
tekamalt

2. Marketingin formalari

3. Marketingin  meqgsedi, funksiyalan ve

prinsipleri
4. Marketing  probleminin - halline yanasma
metodu
Manba: [1-8]
2. | Mdvzu Ne2: Marketinqgin atraf muhiti 2
Plan: J
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1.Marketingin etraf mihiti amilleri
2 Marketingin makromahiti ve onun terkibi

J. Mikromuhitin muiessisedaxili ve
muessisedenkenar amilleri
Manbe: [1-8]

M&vzu Ned: Marketing tedqgiqatian  ve
marketingin informasiya sistemi

Plan:

1. Marketing tedgiqatiari ve onlarin tesnifati

2. Bazar marketing tedgiqatiarinin obyekti kimi
3. Marketing tedqgiqatlarinin  meagsadi ve
istiqgamatieri

4. Marketing tedqiqatlarinin apariimasi prosesi
5. Marketing informasiya sistemi, onun meqsed
va strukturu

6. Marketing tedqiqatlarinin informasiya teminati
Manba: [1-8]

Mdvzu Ne4: Mahsul siyasatinin idaraedilmasi

Plan:

1. Mshsullanin Vo mahsul gesidinin
idarsedilmasinin marketing aspektlari

2. Mehsulun hayat ddvrani ve marketing
strategiyalar

3. Yeni mahsulun yaradilmasinin
planlasdiriimasi va bazara ¢ixaril-masi

4. Mshsullarin raqabatqabiliyystliliyi ve onu
muisyyen edan amiller

5. Ticarst markas! ve ticaret nigami, onlarin

mahsul siyasstinde yeri va rolu.
6. Mahsullarin qablagdiriimasi
Manba: [1-8]

Mévzu Ne5: Mahsulyeridiliginin tagkili

Plan:

1.Mehsullarin  bélagdurllmaesi  ve  satigin
mahiyysti, funksiyalari va saviyysleri

2.Satis kanallari ve onlarin segilmasing tssir
edan amiller

3.Mshsullarin fiziki bélugdurtimasinin tagkili
4.Ehtiyyatlarin idare edilmasi

5.8atis ve satigdan sonra servis xidmatinin
gosteriimesi

Manba: [1-8]

M6vzu Ne6: Marketingin kommunikasiya
sistemi

Plan:

1. Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun
terkib elementleri

2. Reklam marketing kommunikasiyasi
sisteminin mOhim elementi kimi

3. Reklamin  planlagdinimasi  ve  reklam
budcesinin formalasdiril-masi
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4. Satisin  haveslendirimasinin - forma  va
metodlar

5. lctimaiyystle slagenin tagkili

Manba: [1-8]

M&vzu Ne7: Marketinqda qiymet siyasstinin
idarsedilmasi

Plan:

1.Qiymat ve ona tasir edsn amiller

2.Qiymatin ndvlen

3.Qiymetqoyma prosesi ve onun dovist
tenzimlanmasi formalar

4.Qiymatqoyma strategiyalar

5. Xerclers, ragabats, tolabata, marketing
strategiyalarina esaslanan qiymetqoyma
metodlari

Manba: [1-8]

Movzu Ne8: Istehlakgi davraniglarinin tadqiqi

Plan:

1. Istehlak¢i davranigi ve ona yanagmalar

2. Istehlakgilarin tipleri ve onlarin davranig
xUsasiyystlari

3. Istehlakgi davranigina tasir edsn amiller

4. Satinalma gararlari va onlarin gabul edilmssi
prosesi

5. Istehlakgl davraniginin modellegdiriimasi

Manba: [1-8]

Moévzu Ne9: Bazarlarin seqmentlasdirmasi va
magsad seqmentinin segilmasi

Plan:

1.Bazarlarin seqmentlagdirmasinin zsruriliyi ve
ona olan talabler

2.Bazarlarin seqmentlegdirma prosesi

3.Bazarin segmentlasdirmasi ssviyyslari:mikro
va makrosegment-lagdirma

4 Istehlak mahsullan bazarinin
seqmentlasdiriimasi

5.Istehsal  teyinatl  mshsullar  bazarinin
segmentlasgdiriimasi

6.Magsad bazarlarinin tutumunun muayysn
edilmasi

Manba: [1-8]

10

Mé6vzu Ne10: Marketing imkanlarinin tahlili ve
bazar strategiyalarinin formalagmasi

Plan:

1.Marketing planinin strukturu

2. Biznesin mUOasir vaziyyatinin
giymatlendiriimesi metodlari

3.Musssisenin inkigafinin baza strategiyalar
Manba: [1-8]

11

M&vzu Ne11: Marketingin idarsedilmasi
Plan:
1.MUessisenin idare edilmesi sisteminds

CamScanner ile tarandi


https://v3.camscanner.com/user/download

| marketingin yeri ve rolu

2.Marketing sistem kimi

3. Marketinqin idare edilmesi prosesi

4 Marketingin idareetme strukturunun tekamult
5.Marketingin idareedilmasinin tegkilati strukturu
6.Muessisenin marketing xidmetinin vazife ve
funksiyalari

| 7.Marketing xidmatinin muessisenin diger gobe
ve bdlmalarile elagesi

Manbsa; [1-8]

12. | Mévzu Ne12: Strateji marketing
planlagsdinimas:

Plan:

1.Marketing planlasdiriimasi, onun forma Ve
metodlar

2.Strateji marketing planlagdinimasi prosesi
3.Marketinqin strateji planiagdiriimasi prosesi vo 2
onun marhalalari

4 Musssiss soviyyasinds strateji marketing
planlagdiriimasi _

5.Strateji biznes vahidlerinde strateji marketing
planlagdirnimasi

6.lllik marketing planlagdinimasi

Manba: [1-8]

13. | M6vzu Ne13: Marketing nazarat sistemi

Plan:

1.Marketing nazarofi  prosesi: magsed Ve
vazifsler

2.Operativ marketing nezarsti

3.Strateji marketing nezarsti

4 Marketing auditi

Manba: [1-8]

Cami: 30 15

XI. Fann iizra talablar: X5, S
Talsba fannin yranilmasi zamani bacarmalidir: bazar subyektlarinin igtisadi

manafelarini nezers alaraq istehlakcilarin arzu va istaklerini agkar etmayi, miassisslarin
straf muhitinin tedgiq etmayi, tadqigatlar ssasinda bazarin seqmentlagdirilmssini
aparmagl, magsad bazarlarini misyysnlaegdirmayi ve marketing kompleksini iglayib
hazirimagt.

XIl: Fannin tadrisi tilin nazards tutulan tadris va Syranma metodlar::

-mUhazire, seminar, praktiki tapgiriglar

-teagdimat ve muzakira

-debat

-muistaqil is/aragdirma

XIlIl. Fann (izra talimin naticalari: Fanni menimsamis tslsbs

-Toskilatin  ayrilmaz elementi kimi marketingin  funksiyasini  tesvir  edir.
-Marketingin biznesda rolunu va onun tosvirini izah edir.
-Strateji ve emsliyyat marketingi arasinda ferqi ayird edir, emaliyyat marketinginin,
moehsul siyaseti ve xidmest marketinginin esas cshetlerini izah edir.
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-Marketingin musteri memnuniyystini ve deyeri artirmaq Ggtn alternativieri muzakira
edir.

-Marketingin osas anlayislari ve alstlerini, habele istehlak meahsullari, xidmatlari va
stehsal mahsullari Ve xidmatleri arasinda fergleri izah edir.
-Segmentlagdirme, hedaflame ve movgelesdirms anlayiglarini izah edir, mixtslif
kommunikasiya kanallari ve onlarin xsusiyystlarini ferglendirir.

XIV. Telabelarin fann haqqinda fikrinin dyranilmasi:
XV: Kollokvium suallari:

.1 Kollokvium suallari
1.Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve tekamuilt
2.Marketingin formalari
3. Marketingin straf muhiti amilleri
4. Marketingin makromuhiti ve onun terkibi
5.Marketing tedgigatlar va onlarin tesnifat
6.Marketing tedgiqatiarinin magsadi va istiqamatleri
7 Mehsullarin va mehsul gesidinin idare edilmesinin marketing aspektleri
8.Mshsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalar
9.Ticarat markasl va ticarat nisani, onlarin mahsul siyasstinde yeri ve rolu
10. Mehsullarin bélusdirulmasi ve satigin mahiyyati, funksiyalari ve saviyyalari

Il Kollokvium suallan

1.Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun terkib elementleri
2.Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin miihim elementi kimi
3.lctimaiyystle slaganin teskili

4 Qiymat ve ona tesir edan amillar

5.Qiymatqoyma strategiyalari

6.Istehlakgl davranigi ve ona yanasmalar

7.Bazarlarin seqmentlasdirmasinin zaruriliyi ve ona olan talebler
8.Magsad bazarlarinin tutumunun miayysn edilmssi

9. Marketing planinin strukturu

10.Biznesin muasir vaziyyatinin giymatiandiriimasi metodlari

XVI. imtahan suallarr:

1.Marketing konsepsiyasinin mahiyysti va tekamala

2.Marketingin formalari

3.Marketingin magsedi, funksiyalari ve prinsipleri

4 Marketingin atraf mahiti amillari

5.Marketingin makromahiti va onun tarkibi

6. Mikromahitin miassisadaxili va miessisadanksnar amilleri

7.Marketing tadqiqatlar ve onlarin tasnifat

8.Bazar marketing tedgigatiarinin obyekti kimi

9.Marketing tedgigatlarinin magsadi va istiqgamatlari

10.Marketing tedgigatlarinin apariimasi prosesi

11.Marketing tadqigatiarinin informasiya teminati

12.Mehsullarin ve mahsul ¢esidinin idarsedilmasinin marketing aspektleri

13.Mehsulun heyat dévrani ve marketing strategiyalari

14.Yeni mehsulun yaradilmasinin planlagdiriimasi ve bazara gixariimasi

15.Ticaret markasi v ticarst nigani, onlarin mehsul siyasatinda yeri va rolu.
. 16.Mshsullarin gablagdiriimasi
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17 Mahsullann bolugduruimasi va satigin mahiyyati funksiyalan va ssviyyaisn
18 Satis kanallan va onlarin segimasing tasir edan amiliar

19 Marketingin kommunikasiya sistemi va onun tarkib elementiar

20 Reklam marketing kommunikasiyas: sistemnin miuhum element kimi
21.Satigin haveslandirimasinin forma va metodian

22 Ictimaiyyatia slaganin tagkili

23 Qiymet ve ona tasir eden amiliar

24 Qiymatin ndvien

25 Qiymetgoyma prosesi va onun déviat tanzimianmasi formalan

26 Qiymatgoyma strategiyalan

27 Xerclera, reqabsts, tolsbata, marketing strategiyalanna zs3sizrzn
qiymatgoyma metodian

28 Istehlakgi davranigl va ona yanagmalar

28 Istehlakgilann tipleri va onlann davranig xususiyystisn

30 Istehlakgr davramigina tasir edan amillar

31 Satinalma gararian ve onlann gabul ediimasi prosesi

32 Bazarlann segmentiagdirmasinin zaruriliyi va ona olan fsisbiar
33.Bazarlann segmentiegdirma prosesi

34 istehlak mehsullan bazarinin segmentiasdiriimasi

35.Magsad bazarlannin tutumunun mdsyysn ediimasi

36 Marketing planinin strukturu

37.Biznesin miasir vaziyyatinin giymstiandiriimasi metodian
38.Miaessisenin inkigafinin baza strategiyalan

38 Musssisanin idare edilmasi sisteminda marketingin yeri va roiu
40.Marketingin idars edilmasi prosesi

41 Marketingin idarsetma strukturunun tekamaia

42 Masssisanin marketing xidmatinin vazife va funksiyalan

43 Marketing xidmatinin misssissnin digar $6ba ve boimslerile slagasi
44 Marketing planlasdinimasi, onun forma va metodian

45 Strateji marketing planlasdinimasi prosesi

45 Misssiss saviyyasinda strateji marketing planlagdinimasi

47 lliik marketing planlagdinimasi

48. Marketing nezarati prosesi: maqsad va vazifsiar

49. Strateji marketing nazarsti

50.Marketing auditi

“Marketingin asaslari” fonninin sillabusu 6008008 “Turizm iginin tagkili® ixusasi tadns

plani va isgi programi @sasinda tartib edilmisdir. Igtisadiyyat va innovativ idarsetms
kafedrasinin 13.02.2026-c: il tarixli iclasinda tesdiq olunmusdur (ProtokolNe C3).

Miihazirs tizra fann miallimi:

Seminar lzra fann misallimi:

Kafedra miidiri v.i.e : ’ ' dos. G.T.dliyeva
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