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4. International Marketing. Philip R. Cateora, Mary C. Gilly, John L. Graham. 15 th
edition.2011

5. “Koresel pazarlama®. dog.dr. Ipek Altinbafiak Farina, prof.dr. Ercan
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IV.Prerekvizitior: Fannin tedrisi (igtin éncadan bagqga bir fannin tedrisine zeruret yoxdur,
V. Korerekvizitler: Bu fannin tadrisi la eyni vaxtda digar fanlerin tadrisine ehtiyzc
yoxdur,

VI. Fennin tesvirl ve moeqsedi: Beynalxalq igtisadi munasibatlarin intensiv
xarakter almasi Olkeler arasinda, ayri-ayn reglonlar arasinda iqtisadi munasibatiarin
daha da geniglenmesine sebab oldu.

Musteqillik elde etdikden sonra 8lko iqtisadiyyatinin bagqa sahalarda oldugu kimi
Azerbaycanin xarici 6lkelerde ticaret alaqgalarinds ve marketing faaliyyatinda shamiyystli
derecede musbet neticeler elda edilmigdir,  Respublikda faaliyyat gbstaran rarici
firmalarin, sirketlorin, kompaniyalariri  sayl, elece da Oblkads idzal va izrac
emeliyyatlaninin hecmi de ilden-ile artimaqdadir, Respublikarmizin beynalzalg alarmds
olan ntfuzu ytkselir, dinya igtisadiyyatina inteqrasiyas| gtclanir,

Beynelxalg bazar bir ¢ox gertlorla mueyyen edilen spesifik xUsusiyystiara malik
dovlet bazarinin mecmusunu ézUnde oks etdirir. BUttn bunlar beynslxalg marketingin
dunya bazarinda rolunun getdikca artdigini gésterir. Beynalxalg marketing tasgkilatin
yerlesdiyi yerden kenarda, yeni hemin 6lkenin htdudlarindan xaricds mahsullarin va
xidmatlerin marketingidir. Bir s6zls, marketingin beynalxalg bazarda tasgkilidir.

‘Beynelxalg marketing” fanni (zro mUhazire ve seminarlara ayrilan saatlarin
miqdari tadris planina uydun olaraq ményyan edilir, Kursun sonu imtahania naticslanir.

Kursun meqsadi marketing ixtizasi Uzre tehsil alan telabslara beynslixalg

marketingin inkisaf tarixi, tedgigat metodlari, mtiassisenin xarici bazara ¢ixma Gsullar,
mahsulllarin beynslxalq arenada satisi, kommunikasiya sistemi, giymst siyassti,
beynsixalg marketingin tetbigi xUsusisyyastleri haqqinda  zeruri biliklar vermsk,
beynaixalg marketing fealiyysti zamani aktual problemlalarin aradan qaldiriimasi
istigamatinde miihim bacariq va vardislarin agilanmasindan ibarstdir.
Vil. Davamiyyata verilan taleblar: Fonn Gzre semestr arzinds buraxilmig auditoriya
saatlarinin tmumi sayr LDU-nun Eimi Surasinin 16 may 2024-c( il tarixli gararina uygun
olaraq davamiyyst meyarlari nezere alinmagla mtayysn olunmus haddan yuxar oldugu
halda talaba hamin fanden imtahana buraxiimir, onun hamin fenn (izre akademik borcu
galir,

VIIl. Qiymatlandirma: Fann (zra tslabalarin biliyi 100 ballig sistemle giymatlendirilir.
Yani talsbanin fann (izre toplaya bilacayi balin maksimum migdarn 100-2 barabsrdir. Bu
balin yarnsi (50 bali) telebanin semestr moddstinde faaliyystinin naticasine (cari
giymatlandirma), diger yanisi ise (diger 50 bal)) imtahanin naticesine (aralq
giymatlandirma) géra verilir.

Fann (Gzre cari giymatlendirmanin naticasina gore verilen maksimum 50 bala asagidakilar
daxildir:

- 20 bal - seminar darslerinda fealiyyatine gore;

- 30 bal - kollokviumlarin naticalerina gora.

Qiymatlandirme zamani LDU-nun Elmi $urasinin 16 may 2024-c( il tarixli gararina uygun
olaraq giymatlandirme meyarlarn nazer alinir.

Imtahanda gazanilan ballarin maksimum migdarn 50-dir. Imtahan yazili gekilde aparilir va
imtahan biletina bir qayda olaraq fenn (izra tadris olunan mévzulara aid 5 sual daxil edilir.
Har sual maksimum 10 bal olmagla giymatlandirilir (agagida qeyd olunan giymat meyarina
asasan) ki, bu da toplamda fenn Gzre araliq giymetlendirmenin naticesine gére verilen
maksimum 50 bali tegkil edir.

Qiymet meyarlari agagidakilardir:

- 10 bal - teleba kegilmis materiali darinden baga dlglr, cavabi deqiq ve hertareflidir;

- 9 bal - telebe kegilmis malteriali lain basa duglr, cavabi deqgiqdir ve mévzunun
mazmununu tam aga bilir;
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8 bal - telebe cavabinda GOmumi xarakterli bezi qusurlara yol verir;

7 bal - talebe kegilmis matenali yaxs) bagsa disir, lakin nezeri cehatden bozi
meselelen esaslandira bilmir,

6 bal - telebenin cavabl esagen duzgundar,

5 bal - telebenin cavabinda ¢atismazhglar var, mévzunu tam ehate ede bilmir;

4 bal - telebenin cavabi gismen dogrudur, lakin mévzunu izah ederken bezi sehvlera
yol verir,

3 bal - telabenin mdvzudan xeberi var, lakin fikrini esaslandira bilmir;

1-2 bal - telebenin mdvzudan qismen xeberi var,;

0 bal - cavab yoxdur.
Telabanin fenn Lzre araliq qiymetiendiime balimin (imtahanda topladigi balin) miqdari  17-
den az olmamahdir. ks teqdirde telebenin fenn 0zre araliq qiymetlendirme bali cari
qiymatiendimme balina (semestr erzindo tedris fealiyyeti neticesinde topladigi bala) slave
olunmur.,
Fann Qzre cari ve araliq qiymstlendirmanin Umumi neticesine gdre talebenin biliyi yekun
olaraq asagidaki kimi qiymatlendirilir:

Balaralig: (g;)hs]::g::? ballardaxi Herflo igarasi Sdzla yaziligi
i 91-100 bal ' A ola
81-90 bal B cox yaxsl
71-80 bal ] yaxs!
61-70 bal D kafi
51-60 bal E genastbaxs
51-baldan asag E qeyri-kafi

IX. Davranig qaydalarinin pozulmast:
Talaba Universitetin Daxili intizam qaydalarini pozdugda onun barssinds méveud
qanunvericilik ¢argivasinda muvafiq tadbir gérulscekdir.

X. Teqvim plani: Mhazirs 30 saat, Seminar 30 saat, Cami 60 saat

Ne Kegirilan milthazirs mévzularinin mezmunu Saat Tarix
Mahaz | Semin
- ire ar
1. | Mdvzu Ne1: Beynalxalg marketingin mahiyyati ve
xususiyysetlari
Plan:
1. Beynalxalq marketingin mahiyyati va xdsusiyystlari 2 5

2. Beynslxalqg marketing konsepsiyasi ve beynalxalq
marketinqin tatbiq ssviyysleri

3. Beynalxalq marketingin funksiyalari va prinsipleri

Manba [1-5] _

2. | M6vzu Ne2: Beynalxalq marketing milhiti

Plan:

1. Beynalxalq marketing faaliyystinda daxili mohit amilleri

2. Birbasa ve dolayi xarici muhit amillari 2 2

3. Xarici mahit amillsri: muasir muhit, hdquqi mohit, siyasi

munhit, igtisadi mohit, madani mahit , melumat texnoloji

muhit

Manbs [1-5]
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3.

Mo6vzu Ne3: Beynalxalq bazarlarda marketing
tadqiqatian

| Plan:

1. Beynelxalq marketing tadqgigatinin mahiyyati, magsadi,
- vazife-leri

2. Beynalxalq marketing tadqiqatinin asas istiqamatieri

| 4 Beynalxalq marketing tadgigatiarinin apariimasi prosesi
| 5_likin informasiyalarin toplanmasi metodlar

6. Beynalxalq marketing informasiya sistemi
Manbe [1-5]

Mé&vzu Ne4: Beynalxalq bazarlarda segmentlesdirma va

istehlakgi davranisi

Plan:

1. Beynalxalq markelinqda bazarin
segmentlasdirimasi

2 Xarici magsadli bazarlarin segmentlagdiriimasinin
kriteriya va alamatleri

3. Xarici magsadli seqmentiarin segilmasi

4. Beynslxalqg bazarlarda istehlakgi davranigi ve
davranis nazeriyysleri

5. Xarici bazarda istehlakgi davranigina tesir eden
amillar

6. Son vs isgazar istehlakgilarin satinalma gararlarinin
gebul etmasi prosesi

Manba [1-5]

Movzu Ne5: Beynalxalq bazarlara ¢ixisin forma va
metodlan

Plan:

1. Xarici bazarlara ¢ixis metodlar

2. Ixrac ve ixrac sovdalasmalarinin hazirlanmasi qaydalari
3. Masterek sahibkarliq faaliyyati: Beynslxalg
lisenziyalagdirma va Beynalxalq frangayzing

4. Xarica kapital goyulusu

Manba [1-5]

Movzu Ne6: Beynalxalq marketing strategiyalan
Plan:

1. Beynalxalg marketing strategiyalarinin mahiyyati
2. Integrasiyaya ssaslanan artim strategiyalari

3. Diversifikasiyaya ssaslanan artim strategiyalari
4. Beynalxalq marketinqda “Aykido” strategiyasinin
mahiyyati

Manba [1-5]

Movzu Ne7: Beynalxalqg marketingin idars edilmasi va
taskilati qurulusu

Plan:

1. Beynalxalg marketingin idara edilmasi prosesi

2. Firmada beynalxalg marketingin taskilinin inkigaf
marhalaleri

3. Beynelxlaq marketing xidmsetinin qurulmasinin esas
tiplari ve saviyysleri

4. Beynslxlaq marketingin makropiramida, ¢atir va
interkonglo-merat teskilati strukturlari
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5. Beynelxalq marketing foalyyatine nazaretin mahlyyeti i
onun spesifik xasusiyyotlor
6. Beynelxalq marketing foaiiyyoline nezarelin esas névlerl
Qlobal marketing nezaretinin nsas morheleler
Menbe [1-5] _
8 | MSvzu Ne8: Beynelxalq bazarlarda mehsul siyaset! i iR
Plam
1. Beynelxalq marketingde mehsul siyasetinin yerl ve rolu
2. Beynelxalq mehsulun hayal doviu
3. Mehsulun beynelxalq bazarlarda hayat tsiklinin
kumulyativ eyri Ozre gesidin optimallagdirimasi ve klaster
tehlili
4. Beynelxalq marketinqde mehsul cesidinin 4
optimallagdinima-sinda  konglomerathq,  sinerji  ve
emercentlik prinsipleri
5. Yeni mehsulun yaradiimasi konsepsiyas
6. Mehsulun beynelxalq reqabotqabiliyyetliliyi ve onun esas
terkib hisseleri
7. Dunya bazarlarinda keyfiyyotin ylikseldilmesinin ssas
sistelari
Manba [1-5]
9 | Mdvzu Ne9: Beynelxalq marketinqde qiymet siyaseti
Plan:
1. Beynlxalq marketingdo qiymot siyaseti ve onun iqtisadi
mahiyysti
2. Beynalxalq marketingde ssas qiymet meqsadleri ve
qiymaet strategiyalari
3. Beynelxalq regabste isliqamallenmekle qiymetqoyma 2
metodlari
4. Yeni maehsullara qiymat qoyulmasinin  marketing
strategiyasi
5. Mshsulun beynsixalq hayat dévrd marhalslerinde
giymst siyasetinin xususiyystiari ve hayat ddvrinin
modelleri
Manba [1-5] e
10 |Movzu Ne10: Beynsalxalq marketing sistemindas
mahsullarin bdliigdirilimasi va satig isinin tegkili
Plan:
1. Xarici bazarlarda mahsullarin bdlusddrdimesi ve satig
siyasati-nin mahiyyati
2. Beynalxalq satig kanallari vo satis strategiyalan <
3. Xarici bazarlarda saltis formasinin  segilmasi
meyarlari.Boz (Paralel) satis.
4. Beynelxalq marketinqde strateji alyanslar ve ndvleri
5. Beynelxalq marketinqde satis strukturlarinin tipleri
Manbe [1-5]
11 | Movzu Nei1: Beynalxalq marketingde meahsullarin
bazara iraliledilmasi siyasati
Plan: 2
1, Xarici bazarlarda markeling kommunikasiyasi ve
musssiselerin kommunikasiya siyasoti
2. Beynalxalq marketingda reklamin rolu
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' 3. Beynalxalq marketinqda iclimaiyyalls slaqs (PR) "’
4, Xarici bazarlarda satisin stimullasdiriimasi metodiari
5. Xarici bazarlarda sexsi satigin idars olunmasi
Manbe [1-5] o

Cami: 30 30

Xl. Fenn lizre taleblar: Tsloba fannin dyrenilmasi zamani bacarmalidir: bazar
subyektlerinin igtisadi menafelarini nszare alaraq istehlakcilarin arzu ve istsklarini agkar
etmayi, muessisslerin etraf munhitinin tedaiq etmayi, tedgiqatlar esasinda bazarin
seqmentlegdiriimasini aparmadi, magsad bazarlarini musyyanlasdirmayi va marketing
kompleksini iglayib hazirimag:.

Xil: Fannin tadrisi ti¢lin nezarda tutulan tadris ve éyranma metodlari:

-mahazire, seminar, praktiki tapsiriglar

-teqdimat ve muzakire

~-debat

-musteqil is ve aragdirma

XIll. Fann Uzre talimin naticaleri:

-Beynsixalg marketing muhiti hagginda biliklarin toplanmasi.

- Beynolxalq bazarlarda marketing tadqigatlari, xarici bazarlara gixig metodlari ve
beynalxalg marketing strategiyalari haqqinda bilikisre yiyalenmak.

-Beynalxalq bazarin seqmentasiyasi, marketing miks haqqinda biliklera va tatbiglera
yiyslenmak.

- Mshsul, mesulun yasam ayrisi ve brend haqqinda ilkin anlayiglara saib olmag.

- Xarici bazarlarda qiymetin formalasmasi, béllisdlrma va boélugdarma kanallari,
perakanda va topdangilar hagqinda ilkin anlayislara yiyslanmak.

- Beynalxalq marketingde reklam, ictimaiyystle slagsler, satig hagqinda biliklerin
oyranilmasi.

XIV. Talabalerin fann haqqinda fikrinin yranilmesi:

XV: Kollokvium suallari:

| Kollokvium suallan
1.Beynalxalg marketingin mahivyati va xtsusiyyatlari
2.Beynalxalq marketing konsepsiyas: ve beynalxalq marketingin tatbiq seviyysleri
3.Beynalxalg marketingin funksiyalari va prinsipleri
4.Beynalxalq marketing faaliyystinda daxili mQhit amillari
5.Birbaga ve dolay! xarici muhit amillori
6.Xarici mGhit amillsri: maasir muhit, huqugi mahit, siyasi muhit,igtisadi mihit,
madani muhit , malumat-texnoloji muhit
7.Beynelxalq marketing tedqgigatinin mahiyyasti, maqsadi, vazifalsri
8.Beynalxalq marketing tadgiqatinin osas istigamatleri
9.Beynalxalg marketing tedqigatiarinin aparilmasi prosesi
10.lIkin informasiyalarin toplanmas| metodlar|
11.Beynalxalq marketing informasiya sistemi
12.Xarici magsadli bazarlarin seqmentlagdiriimasinin kriteriya ve alamatlari
13.Xarici meqsadli segmentlsrin se¢iimasi
14.Beynalxalq bazarlarda istehlakei davranigi ve davranig nazariyysleri
15.Xarici bazarda istehlakgi davranisina tesir edan amiller

Il Kollokvium suallar
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1.Xarici bazarlara ¢ixis metod|ari

2.Ixrac ve ixrac s8vdslasmalarinin hazirlanmasi qaydalari

3.Musterek sahibkarliq fealiyyati- Beynalxalq lisenziyalagdirma va Beynaixalg
francayzing

4 Xarice kapital qoyulugu

5.Beynalxalq marketing strategiyalarinin mahiyyati

6.Beynelxalq marketingde “Aykido” strategiyasinin mahiyysti

7.Firmada beynelxalg marketinqin taskilinin inkisaf marhalslari

8.Beynslxlaq marketing xidmatinin qurulmasinin asas tiplari va saviyyalari
9.Beynelxlaq marketingin makropiramida, ¢atir va interkonglomerat taskilati
strukturlan

10.Beynalxalg marketing faaliyyaiina nazaratin mahiyyati onun spesifik
xususiyyetlari

11.Beynalxalg marketing fealiyystine nazarstin asas névleri.Qlobal marketing
nezarstinin esas marhalaleri.

12.Beynalxalq marketingde mahsul siyasatinin yeri va rolu

13. Yeni mahsulun yaradiimasi konsepsiyasi

14.Mahsulun beynalxalg ragabatqgabiliyyatliliyi ve onun asas tarkib hissalari
15.Dunya bazarlarinda keyfiyystin yiiksaldilmasinin asas sistemlari

XVI. imtahan suallar:

@yiihghs PR

10.
11.
12.

13

21,
22,

23

Beynalxalq marketingin mahiyyati va xususiyystleri

Beynalxalq marketing konsepsiyasi vo beynalxalq marketingin tatbiq saviyysieri
Beynalxalq marketingin funksiyalari vo prinsipleri

Beynalxalg marketing faaliyyatinds daxili mihit amillsri

Birbaga va dolayi xarici muhit amillari

Xarici muhit amilleri: muasir muhit, hiquqi mahit, siyasi muhit,igtisadi mihit,
madsni mihit , malumat-texnoloji muhit

Beynaslxalq marketing tadgigatinin mahiyysti, meqsedi,vazifslari

Beynalxalq marketing tadgigatinin asas istiqamatlari

Beynalxalq marketing tedgigatlarinin aparilmasi prosesi

llkin informasiyalarin toplanmasi metodiari

Beynalxalqg marketing informasiya sistemi

Beynalxalq marketinqds bazarin seqmentlagdiriimasi

. Xarici meqgsadli bazarlarin seqmentlasdiriimasinin kriteriya va slamstleri
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

Xarici maqgsadli seqmentlerin secilmasi

Beynelxalq bazarlarda istehlak¢i davranisi ve davranig nazsriyyslori

Xarici bazarda istehlakgl davranisina tasir edan amiller

Son ve isgUzar istehlakgilarin satinalma qararlarinin qabul etmasi prosesi
Xarici bazarlara ¢ixis metodlan

Ixrac ve ixrac sévdslasmalerinin hazirlanmasi qaydalari

Mustersk sahibkarliq fealiyysti: Beynalxalq lisenziyalagdirma ve Beynsixalq
frangayzing

Xarice kapital qoyulusu

Beynalxalq marketing strategiyalarinin mahiyyati

. Integrasiyaya asaslanan artim strategiyalari
24,
25,
26.

Diversifikasiyaya esaslanan ailitn stiategiyalari
Beynalxalqg marketingde “Aykido” stiategiyasinin mahiyyati
Beynelxalg marketingin idara edilinesi prosesi
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27. Firmada beynalxalq marketinain taskilinin inkisaf marhalsleri

28. Beynalxlaq marketing xidmatinin curulmasinin esas tipleri ve saviyyalari

29. Beynalxlaq marketingin makropiramida, ¢etir va interkonglomerat tagkilati
strukturlari

30. Beynalxalqg marketing fealiyystine nszaretin mahiyysti onun spesifik
xUsusiyyatleri

31. Beynalxalg marketing fealiyyatine nozaratin esas névleri. Qlobal marketing
nazaretinin esas marhalaleri.

32. Beynalxalq marketingds mshsul siyasatinin yeri va rolu

33, Beynalxalq mshsulun hayat dévru

34. Yeni mshsulun yaradilmasi korisepsiyasi

35. Mshsulun beynaslxalg reqabatgabiliyyatliliyi ve onun asas tarkib hissaleri

36. Dunya bazarlarinda keyfiyystin yuksaldilmasinin esas sistemlari

37. Beynelxalq marketingda giymst siyasati va onun igtisadi mahiyyati

38. Beynslxalg marketingda ssas giymat magsedleri ve giymat strategiyalar

39. Beynalxalq reqabsts istiqametlanmakia giymatqoyma metodiari

40. Yeni mshsullara giymat qoyulmasinin marketing strategiyasi

41. Mahsulun beynaslxalq hayat dévru marhalslarinda qiymat siyasatinin
xUsusiyyatlari ve hayat dévrinin modellari

42. Xarici bazarlarda mshsullarin bélugduriimasi ve satis siyasatinin mahiyyaeti

43. Beynalxalq satis kanallari ve satig strategiyalari

44. Xarici bazarlarda satis formasinin secilmasi meyarlari.Boz (Paralel) satig

45. Beynalxalq marketingda satis strukturlarinin tiplari

46. Xarici bazarlarda marketing kommunikasiyasi ve muasssisslerin kommunikasiya
siyaseti

47. Beynalxalq marketingda reklamin rolu

48. Beynalxalq marketingds ictimaiyyatle slags (PR)

49. Xarici bazarlarda satisin stimullasdiriimasi metodiar

50. Xarici bazarlarda gaxsi satigin idara olunmasi

“Beynalxalq marketing” fenninin sillabusu 6004006 - “Marketing ixtisas!
ixtisas! Uzra tedris plani ve isgi programi asasinda tertib edilmisdir. Iqtisadiyyat ve

-~~~

innovativ idareetma kafedrasinin 13.02.2026-ci1 il tarixli iclasinda tesdiq olunmusdur

(ProtokolNe 06).

Kafedra miidiri v.i.e : dos. G.T.9liyeva

Milhazira lizra fann miiallimi: b/m. M.R.Mammadov

Seminar tizre fann miiallimi: m. L.Y. Yusubzada
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