Azerbaycan Respublikasi Elm ve Tehsil Nazirllyi

Lenkeran Ddvlet Universiteti
“Tesdiq edirem”
Todris mosseleleri Gzre prorektor v.i.e:
,,L’ dos. Zaur Memmedov
oo 2026-ci il

—

Fenn sillabusu
(isgi tedris programi)

Ixtisas: 6004003- Doviet ve belediyye idareetmesi

Fakulte: Iqtisadiyyat ve idareetme

Kafedra: Igtisadiyyat va innovativ idareetme

1.Fenn haqqinda malumat: ¢
Fannin adi: Marketing. (Isgi programi: Lankeran Déviet Universitetinin 13 fevral 2026-ci
il tarixii 06 sayli protokolu ile tasdiq edilmigdir).

Kodu: IPFS-B04

Tadris ili: 2025-2026

Semestr: VI (yaz)

Tedris yuki cemi: 180 saat. Auditoriya yuki-60 saat (30 saat muhazira, 30 saat
seminar).

Tehsilalma formasi: 9yani

Tadris dili: Azarbaycan dili

AKTS lizre kredit: 6 kredit

Il.Miallim haqqinda melumat:

Adi, soyadi, elmi deracasi:

1. Memmadov Murad Rahim bag muallim

2. Bhadova Niibar Adil gqizi masllim

Maslshat ginleri:

1. Mammadov M. Il gin, 12%°-13% c
2. Bhadova N. V gun, 12%-13%
E-mail Gnvani:

1. muradmemmedov817@mail.ru
2. n.ahadova85@gmail.com
Kafedranin Ginvani: Lenkaran geheri, Fiizuli kig., 170a, 1 sayl korpus.
II.Tévsiye olunan dersliklar ve ders vesaitleri:

1.Marketing - ligar Ztlfugar oglu Seyfullayev Nagr ili: 2011

2 Marketingde giymat siyaseti — Rumella Caferova Nesgr ili: 2023

3.T.l.Imanov, E.N.Quliyev. “Marketingin esaslar”, “Tahsil’, NPM-2003

4 A.T.Mammadov.“Marketingin esaslan”.Ders vesaiti.Baki:"lgtisad universitetinin
negriy-yat" 2007.336 seh.

5. |.M. Xeyirxsberov. “Marketing tedqgiqatlari: marketing informasiyalan ve
informasiya sistemi”. AzDIU. 2008-100 s.

6.Marketing Management, Global Edition Philip Kotler, Kevin Lane Keller,
Alexander Chernev Nesgr tarixi: 23 noyabr 2021 SBN-13: 9781292404813

7.B.1.Benses. MapKeTWHr: OCHOBbI TEOPUW U NPaKTUKW. yueb. ANA CTyAEHTOB BY-
s08 /. B. V1. Bensies - 4- uaa., nepepab. n gon. -M. : KHOPYC, 2010. -676 c. : Tabn. L
Mpun.: c. 654-671. - bubnuorp.: c. 673-676. —ISBN 978-5-406-00156-1.

8.MapkeTuHr: obLmit kype : y4eb. nocobue Ans CTyAeHTOB BY30B, 06y4aroLwmxcA
no HanpasneHuio "SxoHomuka" / noa pea. H. A. KanioxHosol, A. A. AkobcoHa. — 4-e
uan., crep. M. : Owmera-Jl, 2010. —474 c. © un. — (Bbicwwee akoHoMKu4eckoe oBpasosa-




Hne) (MapKkeTuHr). — 2- cep.yka3. Ha obn. —ISBN 978-5-370-01493-2 ¢
IV. Prerekvizitler: Fonnin tedrisi (gn dnceden basqa bir fennin tedrisine zeruret yoxdur.
V. Korekvizitler; Bu fennin tedrisi ile eyni vaxtda ‘Menecment’ fenninin tedrisine
ehtiyac vardir.

VI. Fennin tesviri ve meqsedi: Marketing bazar subyektlerinin teserrtfat
fealiyyetinin effektiv sekilde heyata kegiriimesini temin eden en universal sistemdir.
Marketing telebatlarin &denilmesi Ggln «faydaliglar» yaratmagla, istehlakgilara
istedikleri zaman ve istedikleri mekanda konkret mehsula sahib olmada imkan verir. Bu,
iqtisadi  subyektierin elverigli ve dayanigh bazar mdvgeyinin temin edilmesine
istiqametionmis marketing idare olunmasi esasinda mUmkUndar. Bu baximdan
bakalavriar terefinden miessisenin bazar yonumli idare edilmesi konsepsiyasi kimi
marketingin mahiyystinin menimsenilmasi gox vacibdir. Feninin tedrisi marketingin
mahiyystini, onun planlasdirimasi ve idareetma strukturlarnin teskili masalalarini,
marketing tedqgiqatlarinin apariimasi mexanizmini, mehsullarin bélagdartimesi ve
satisini, marketingde nazaret sistemini mafessal gokilde ahate edir. Kursun tedrisi
yuxarida sadalanan istiqgamatler zre tehlilin apariimasi, marketing kompleksinin iglenib
hazirlanmasi ve marketing strategiyalarinin formalagdiriimasi ve s. Ugtn genis imkaniar
yaradir.

Kursun meqsedi telebelerde marketingin elmi nezeri esaslari ve tacribasinin
dyrenilmesi  istiqgametinde  sistematik  tesevvlrler ve fundamental  biliklerin
formalasdiriimasi, eyni zamanda keskin reqabetin hokm strdlyu bir soraitde tegkilati
igtisadi meseleler Gizre gerarlarin gebulu, muasir marketing vasitslerinin praktik tatbiqi
sahesinde bacariq ve verdislerin agilanmasindan ibaratdir.

VIl. Davamiyyete verilen telebler: Fenn (zro semestr erzinde buraxilmig auditoriya
saatlarinin Gmumi sayl LDU-nun Elmi $urasinin 16 may 2024-c( il tarixli gerarina uygun
olaraq davamiyyst meyarlan nezere alinmagla mtsyyen olunmus hedden yuxar oldugu
halda teleba hamin fendan imtahana buraxilmir, onun hemin fann (zrs akademik borcu
qalir. :
VIll. Qiymatiendirma: Fann (zre telabalerin biliyi 100 balliq sistemle qiymetlendirilir.

Yani telebenin fenn zre toplaya bilaceyi balin maksimum miqdan 100-e beraberdir. Bu

balin yansi (50 bal) telebenin semestr muddatinde fealiyyatinin naticesine (cari

giymetiendirms), diger vyansi ise (diger 50 bal) imtahanin nsticesine (aralig

qiymaetlendirma) gére verilir. B

Fenn Gzre cari giymatiendirmenin naticesine gore verilen maksimum 50 bala agagidakilar

daxildir:

- 20 bal - seminar derslerinde fealiyystine gore;

- 30 bal - kollokviumlarin neticelerine gora.

Qiymetiendirme zamani LDU-nun Elmi $urasinin 16 may 2024-c0 il tarixli gerarina uygun

olaraq giymetlendirme meyariar nazer alinir.

Imtahanda gazanilan ballarin maksimum migdari 50-dir. Imtahan yazil sekilde aparilir ve

imtahan biletina bir qayda olaraq fenn Gzre tedris olunan mévzulara aid 5 sual daxil edilir.

Her sual maksimum 10 bal olmagla qiymetlendirilir (asagida qeyd olunan giymst meyarina

asasen) ki, bu da toplamda fenn Gzre araliq giymatlendirmanin neticesine gdre verilen

maksimum 50 bali tagkil edir.

Qiymet meyarlan asagidakilardir:

. 10 bal - teleba kegilmis materiali derinden baga dUsur, cavabi dagiq ve harterafiidir;

- 9 bal - telebe kegilmis materiali tam baga dusdr, cavabi deqgiqdir ve mdvzunun

maezmununu tam aga bilir;

. 8 bal - telebs cavabinda tmumi xarakterli bezi qusurlara yol verir; B

7 bal - telebe kegilmig materiali yaxsi baga distr, lakin nezeri cahetden bezi

masolaleri esaslandira bilmir;
. 6 bal - telebenin cavabi @sasen dizglndar;



5 bal - telebenin cavabinda gatismaziiglar var, mévzunu tam ehate ede bilmir;

4 bal - telebenin cavabi qismen dogrudur, lakin mévzunu izah ederken bezi sehvier§
yol verir,
- 3 bal - telebenin mévzudan xeberi var, lakin fikrini @saslandira bilmir;
. 1-2 bal - telebenin m&vzudan gismen xabari var;
- 0 bal - cavab yoxdur.
Talebanin fenn Uzre araliq giymetlendirme balinin (imtahanda topladigi balin) miqdari  17-
den az olmamalidir. 8ks teqdirde telebenin fenn Gzre araliq giymetlendirme bali cari
giymetlendirme balina (semestr orzinde todris fealiyyeti naticesinde topladi§: bala) elave
olunmur.
Fenn zre cari ve araliq qiymetlendirmenin tmumi neticesine gére telebenin biliyi yekun
olaraq agagidaki kimi qiymetiendirilir:

Sal araligy (gcﬁ:rt':::::;' ballar daxil Herfle igaresi Sézle yaziligi
91-100 bal A ela
81-90 bal B GOX yaxsl E
71-80 bal C yaxs!
61-70 bal D kafi
51-60 bal E genaetbexs
51-baldan asag| F qeyri-kafi

IX. Davranig qaydalannin pozulmasi:
Teleba Universitetin Daxili intizam qaydalarnini pozdugda onun barssinde mévcud
qanunvericilik gergivasinde mavafiq tedbir gérilecekdir.
X. Teqvim mévzu plani:
Muhazire: 30 saat; Seminar: 30 saat; Cemi: 60 saat.

No Kegirilan milhazire mévzularinin mezmunu Saat Tarix

Miihazire | Seminar

1. | Mdvzu Ne1: Marketingin milasir c

konsepsiyalan

Plan: 2 2

1. Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve

tekamuld

2. Marketingin formalar

3. Marketingin  meqgsedi, funksiyalari ve
prinsipleri

4, Marketing probleminin  hslline yanagma
metodu

Manba: [1-8]

2. | M&vzu Ne2: Marketingin straf mihiti

Plan:

1.Marketingin atraf mahiti amilleri

2.Marketingin makromahiti ve onun tarkibi

3. Mikromhitin musssisadaxili ve
muassisadankanar amillari

Manba: [1-8]




[ 3.

"M8vzu Ne3: Marketing tedqiqatian ve |

- marketingin informasiya sistemi
' Plan:
| 1. Marketinq tedgiqatiar ve onlarin tesnifat
2 Bazar marketing tedqiqatlarinin obyekti kimi
3. Marketing tedgigatlarinin meqsedi ve
| istiqametleri
‘ 4. Marketing tedqgigatiarinin aparilmasi prosesi
5. Marketing informasiya sistemi, onun megsed
va strukturu
6. Marketing tedqiqatlarinin informasiya teminati
Menbe: [1-8]

4.

M&vzu Ned: Mehsul siyasetinin idareedilmesi

Plan:

1. Mehsullarin Ve mehsul ¢esidinin
idareedilmasinin marketing aspektlari

strategiyalan

3. Yeni mahsulun yaradiimasinin
planlagdinimasi ve bazara gixaril-masi

4. Mshsullarin  reqabetqabiliyystliliyi ve onu
mueyyen eden amiller

5. Ticarat markasi ve ticaret nigani, onlarin

mehsul siyasatinda yeri va rolu.
6. Mahsullarin qablagdiriimasi
Meanba: [1-8]

2. Mehsulun heyat dévrani ve marketing |

Movzu Ne5: Mahsulyeridiliginin tagkill

Plan:

1.Mshsullann  bolisdurtimesi ve  satigin
mabhiyyeti, funksiyalari va seviyyeleri

2.Satig kanallan ve onlarin segilmesine tesir
edan amiller

3 Mehsullarin fiziki boligduralmesinin tegkili

4 Ehtiyyatlarn idare edilmasi

5.Satis ve satigdan sonra servis xldmatmln
gosterilmasi

Menbe: [1-8]

M&vzu Ne6: Marketingin kommunikasiya
sistemi

Plan:

1. Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun
terkib elementleri

2. Reklam marketing kommunikasiyas!
sisteminin mihim elementi kimi

budcesinin formalagdirl-masi

4. Satigin  hoveslendirimasinin  forma  ve
metodlarn

5. |ctimaiyystle alagenin togkili

Menbe: [1-8]

3. Reklamin  planlagdinimasi  ve reklam |




T

Mvzu Ne7: Marketingde qlymat siyasetinin
idareedilmesi

. Plan:
1.Qiymet ve ona tesir eden amiller
2.Qiymetin ndvieri
3.Qiymetqoyma prosesi ve onun déviet
| tenzimlenmesi formalar
' 4.Qiymetqoyma strategiyalar
| 5. Xerclere, regabete, telebata, marketing

| strategiyalarina  esaslanan  giymetqoyma
metodlar

Menbsa: [1-8]

gbvzu Ne8: Istehlakgi davraniglaninin tedqiqi

lan:

1. Istehlakgi davranigl ve ona yanagmalar

2. Istehlakgilarin tipleri va onlann davranig
xisOsiyystlari

3. Istehlakgi davranigina tesir eden amillar

4. Satinalma gerarlar va onlarin gabul edilmasi
prosesi

5. Istehlakgi davraniginin modellsgdiriimesi

Manbe: [1-8]

Mdvzu Ne9: Bazarlarin seqmentlagdirmesi ve
maqsed seqmentinin segilmasi

Plan:

1.Bazarlarin seqmentlegdirmasinin zeruriliyi ve
ona olan telebler

2.Bazarlarin seqmentiagdirme prosesi

3.Bazanin seqmentlesdirmasi saviyysleri:mikro
va makroseqment-lagdirma

4 |stehlak mahsullari bazarnin
seqmentlogdiriimasi

5.stehsal teyinath  mshsullar  bazarinin
seqmentiagdiriimasi

6.Meqsad bazarlarinin tutumunun mdsyyan
edilmasi

Manbe: [1-8]

10

Mévzu Ne10: Marketing imkanlarinin tehlili ve
bazar strategiyalannin formalagmasi

Plan:

1.Marketing planinin strukturu

2. Biznesin miasir vaziyyetinin
giymatlendiriimasi metodlari

3.Muessisenin inkisafinin baza strategiyalar
Menbea: [1-8]

1

Mdvzu Ne11: Marketingin idareedilmasi
Plan:

marketingin yeri ve rolu

2 Marketing sistem kimi

3. Marketinqin idare edilmasi prosesi

4 Marketingin idarsetms strukturunun tekamali

1.Muessisenin idare edilmesi  sisteminde |




5.Marketingin idareedilmasinin tegkilati strukturu | .
6.MUessisenin marketing xidmstinin vezife ve

funksiyalari

7.Marketing xidmetinin m@essisenin diger s6be

ve bdlmaelerile slaqesi

___ | Menba: [1 8] S .
12. | M8vzu Ne12: Strateji marketing
planlasdinimas: |
Plan: '
1.Marketing planlasdinimasi, onun forma ve |
metodlan -
2 Strateji marketing planlagdiriimasi prosesi '
3.Marketinqgin strateji planlagdinimasi prosesi va 2 2

| onun marhelaleri .
4.MUessise saviyyesinde strateji marketing |
planiasdiriimasi |
5.Strateji biznes vahidlerinde strateji marketing
planlasdiriimasi

6.lllik marketing planiagdirimasi |
Manba: [1-8] - _
13. | MOvzu Ne13: Marketing nazarst sistemi ‘

Plan:

1.Marketing nezareti  prosesi: magsed ve
| vezifeler

2.Operativ marketing nazarati

3.Strateji marketing nazarati

4.Marketing auditi ‘
| Manba: [1-8]

Cemi: |30 | 30 I

Xl. Fenn izre telebler:
Taleba fennin oyreniimesi zamani bacarmalidir. bazar subyektlerinin iqtisadi

manafelarini nazere alaraq istehlakcilarin arzu va istaklarini agkar etmayi, miassisalerif
etraf mhitinin tedgiq etmeyi, tedqigatlar esasinda bazann seqmentlegdiriimasini
aparmagi, meqsed bazarlarini mieyyaniegdirmeyi ve marketing kompleksini iglayib
hazirimag:.

Xli: Fannin tadrisi Gglin nezerde tutulan tadris va dyranme metodlan:

-mihazira, seminar, praktiki tapgiriglar

-teqdimat ve mizakire

-debat

-musteqil ig/aragdirma

Xl Fenn (zre telimin neticeleri: Fenni menimsamis telaba

- Marketingin terifi, marketinge aid ilkin anlayiglarin formalagmasi ve marketing mahiti
haqgqinda biliklerin toplanmasi.

- Bazarin seqmentasiyasi, bazar bilgi sistemleri, marketing miks hagqinda biliklere ve
tetbiglere yiyslanmak.

- Mehsul, mesulun yagam eyrisi brend ve brending hagqinda ilkin anlayiglara sahib
olmag.

- Qiymetiandirme  strategiyalan,qiymet ve giymetin formalagmasi ile beraber
bolugdirma ve bélagdirme formalari, kanallari, perakends ve topdangilar haqqinda ilkin
anlayiglara yiyslenmek.



. Irelilstma (Promotion), miks-reklam, ictimaiyyetle elaqaler, satig, tegviq, personal satis,
birbasa satis haqqinda nimunaler ve biliklerin dyreniimesi.

. |stehlakgi davraniglari, strateji marketing, marketinqde etika, marketingde muasf
yanagmalar haqqinda biliklerin elde ediimesi.

XIV: Telebalerin fenn haqqinda fikrinin dyrenilmasi:

XV: Kollokvium suallan:
I. Kollokvium suallan
1 Marketing konsepsiyasinin mahiyyeti ve tekamald
2 Marketingin formalar
3. Marketingin atraf muhiti amilleri
4 Marketingin makromahiti ve onun terkibi
5 Marketinq tedgiqatiari ve onlarin tesnifati
6 Bazar marketing tedqigatlarinin obyekti kimi
7 Marketing tedgiqatianinin aparimasi prosesi
8.Marketing tedgigatiarinin informasiya taminati
9 Mahsullarin ve mehsul gesidinin idare edilmasinin marketing aspektleri
10 Mehsulun heyat ddvrani ve marketing strategiyalari
11_Yeni mehsulun yaradilmasinin planlagdirimasi ve bazara gixariimasi
12 Ticarst markasi va ticarat nigani, onlarin mahsul siyasetinde yeri va rolu
13.Msahsullarin gablagdinimasi
14 Mahsullarin bdlusduriimasi ve satigin mahiyyati, funksiyalar ve saviyyaleri
15.Satig kanallar, ve onlann segilmesine tesir eden amiller

Il. Kollokvium suallan
1 Marketingin kommunikasiya sistemi va onun tarkib elementleri
2 Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin mihtm elementi kimi
3 |ctimaiyystia alagenin tegkili
4.Qiymet ve ona tesir eden amiller
5.Qiymetqoyma prosesi ve onun dovist tenzimlenmasi formalar
6.Qiymatqoyma strategiyalari
7 Istehlakgi davranigi ve ona yanasmalar
8 Istehlakgi davranigina tesir eden amiller
9. Satinalma qerarlar ve onlarin qebul edilmasi prosesi
10.Bazarlarin seqmentiegdirmasinin zeruriliyi ve ona olan telabler c
11 |stehlak mehsullari bazarinin segmentiegdirilmesi
12.Magsaed bazarlarinin tutumunun mieyyen edilmasi
13. Marketing planinin strukturu
14. Biznesin muasir veziyyetinin giymetiendiriimesi metodiar
15. Msessisenin inkigafinin baza strategiyalan

XVI. Imtahan suallan:
1.Marketing konsepsiyasinin mahiyyati ve takamald
2.Marketingin formalar
3.Marketinqin meqgsaedi, funksiyalari ve prinsipleri
4 Marketingin etraf mGhiti amilleri
5.Marketingin makromahiti ve onun terkibi

6. MikromUhitin muessisadaxili vo miessisadenkenar amilleri

7 Marketing tedgigatian ve onlarin tesnifati

8.Bazar marketing tedqiqatiarinin obyekti kimi

9.Marketing tedqigatlaninin meqsedi ve istiqamatieri r
10.Marketing tedqgigatiarinin apariimasi prosesi



11 Marketing tedqiqatliarinin informasiya teminati

12 Mehsullarin ve mehsul gesidinin idareedilmasinin marketing aspektleri

13 Mahsulun hayat dévran ve marketing strategiyalar

14.Yeni mehsulun yaradilmasinin planlagdinimasi ve bazara gixariimasi c
15 Ticaret markas: va ticarat nisani, onlarin mehsul siyasetinde yeri va rolu.
16.Mehsullann qablagdiriimasi

17 .Mehsullarin bslusdaraimesi ve satigin mahiyyeti, funksiyalari ve seviyyaleri
18.Satis kanallari va onlarin segilmasine tesir eden amiller

19.Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun terkib elementleri

20.Reklam marketing kommunikasiyas! sisteminin maham elementi kimi
21.Satisin heveslandiriimasinin forma ve metodlari

22.Ictimaiyyatle alagenin tagkili

23.Qiymet ve ona tesir eden amiller

24 .Qiymsatin noviari

25.Qiymeatqoyma prosesi ve onun doviet tenzimlenmesi formalari
26.Qiymatqoyma strategiyalari

27 Xerclere, reqabete, telebata, marketing strategiyalarina esaslanan
giymetqoyma metodlari

28 Istehlakg! davranigi ve ona yanagmalar

29 Istehlakgilarin tipleri ve onlarin davranig xasasiyyatieri &
30.Istehlakg davranigina tesir eden amiller

31.Satinalma gerarlari ve onlarin gebul edilmesi prosesi

32 Bazarlarin seqgmentlegdirmasinin zeruriliyi va ona olan telablar
33.Bazarlarin seqmentlegdirms prosesi

34 |stehlak mehsullari bazarinin seqmentlagdiriimasi

35 Megsed bazarlarinin tutumunun moayysn edilmasi

36.Marketing planinin strukturu

37.Biznesin muasir veziyystinin giymeatlandiriimesi metodlarn

38.Muessisenin inkigafinin baza strategiyalari

39.Musssisenin idare ediimasi sisteminde marketingin yeri va rolu

40 Marketingin idare edilmasi prosesi

41 Marketingin idarsetmsa strukturunun tekamalt

42 Muessisenin marketing xidmatinin vezife ve funksiyalar

43 Marketing xidmatinin massisenin diger g6ba va bdlmalerile slagasi

44 Marketing planlagdinimasi, onun forma ve metodiarn

45 Strateji marketing planlagdinimasi prosesi

46.Muessise seviyyesinde strateji marketing planlagdiriimasi T
47 lllik marketing planlagdiriimasi

48. Marketing nezareti prosesi: megsad ve vezifsler

49. Strateji marketing nazarati

50.Marketing auditi

“Marketing” fenninin sillabusu 6004003- Dovist va belediyya idareetmasi ixtisasi (zra
tadris plani ve iggi programi @sasinda tertib edilmigdir. Igtisadiyyat ve innovativ
idareetme kafedrasinin 13.02.2026-c il tarixli iclasinda tesdiq olunmusgdur (ProtokolNe

06).

Mihazire (zre fenn miellimi:

Seminar (zre fenn miellimi:

it M b/m. M.R.Mammedov

/:/ (-/: s A
' /4 m. N. A. ®hedova
(L¢

Kafedra midiri v.i.e : Yz ZH / : dos. G.T.Oliyeva
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