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II. Miallim hagqinda malumat:
Soyad, adi, ata adi, elmi deracesi va elmi ad:
Ibrahimova Nazrin Azad q
Kafedranin iinvani: Lankaran gahari, FUzuli kag., 170-a, 1 sayl tadnis binasi
Maslahat giinlari va saati: Ill gun, saat: 09%-12%° |1I-IV gunlar 08%°-12%°
E-mail (invani: hikmat salimov@bk.ru .nezrin.ibrahimova1995@gmail.com
Il. Toévsiya olunan derslik, ders vesaiti ve metodik vasaitler:
1. Asurov A.S. Marketingin kommunikasiya sistemi. Darslik. “lgtisad Universiteti®

nasriyyati. Baki. 2018.
2 «Reklam hagqinda» Azarbaycan Respublikasinin Qanunu. Baki. 2015.
Asurov A.S. Marketingin kommunikasiya sistemi. Dars vasaiti “|qtisad Universitet’’

75 (45 saat muhazirs, 30 saat seminar)

b/m. Ssalimov Hikmat Firdovsi 0.,

nasriyyati. Baki. 2008.
4. Cergill, Ford, Uoker. Satis sobasinin idara edilmasi. Tercams, Baki. 2011
5. 9sgarov $.8. Reklam. Metodik vasait. Baki. 2012. ]
6. Olirzayev ©.Q. Islahatlar va suratlanma strategiyas! garaitinda Azarbaycanin sosial

iqtisadi inkigaf problemlari: tacribs, meyller va perspektiv istiqamatier. Baki,
Adilogiu” nagriyyati, 2005.
7. Kotler F. Mareting menecment. Ekspress - kurs, 2-ci nasr Baki. 2008.

Kotler F. Marketingin asaslari. Baki "Nurgun™ 1993
g Lamben J.J. Strateji marketing. Ekspress kurs, 2-ci nasgr Baki 2008.
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10. Memmadov A.T. Marketing. Darslik. Baki, Ideal Print, 2014.
11. Ramil Maharremov. Ictimaiyyatia slageler isi. Baki, 2002.

12. Sadixov Elvin. Mshsullarin satiginin havaslandiriimasi va reklami. 2012. hitps:/Awww
watpod/com.

Prerekvizit fanlar: Fannin tedrisi Ggtn 6ncaden prerekvizit fann yoxdur.

V. Korekvizitler: Bu fennin tedrisi ils eyni vaxta bagqa fenlarin de tedris olunmasina
zarurat yoxdur,

IV. Fannin tasviri ve maqsadi:

«Marketingin kommunikasiya sistemi» kursunun tedrisi prosesinde marketing
f?aliyyatinda kommunikasiya sisteminin yeri va rolu, mahiyyati, reklam kommunikasiya
sisteminin asas elementi kimi, reklamin marketing tesnifati va formalar, yayim vasitalari,
reklam  budcesinin  iglenib  haziflanmasi: reklam fealiyyatinin effektiviiyinig
qiymatlandiriimasi: satisin stimullasdinimasi, onun magqgsadleri, forma ve metodlari,
stimullasdirma programinin iglenib hazirlanmasi, hayata kegirilmasi, naticenin
qiymetiendirilmasi; smtesnin irsliladiimesinin Gmumi badcesinin ve programin islanib
hazirlanmasi; satigin idarsedilmasi va soxsi satig; ictimaiyyatle alaqa; Pablik Rileysnz
konsepsiyasinin tatbiqi; inteqrasiyaolunmus marketing kommunikasiyasi; emtea bazarinda
yarmarkalarin ve sargilarin taskili; marketingin kommunikasiya sisteminin dayigmasi
meyilleri ; mUasir igglzar kommunikasiya sistemlari ve s. problemlar dyranilir.

Kursun mazmunu ve qurulusunda marketingin kommunikasiya sistemi ila bilavasita
bagl olan ve yuxarida qeyd edilon masalalarin slagesi ve ardicilig nazara alinmigdir.

«Marketingin kommunikasiya sistemi» kursunun tsklif olunan mazmunda ve
qurulugda tadris olunmasi «bakalavr» saviyyesinds hazirlanan marketoloq mitaxassislara
fann haqginda zaruri biliklarin alde edilmasina imkan veracakdir.

V. Davamiyyata verilan talabler: Fann (zra semestr erzinde buraxiimis auditoriya
saatlarinin Umumi sayr LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-cd il tarixli gararina uygdun
olaraq davamiyyat meyarlari nezera alinmagla maeyyen olunmus hadden yuxar otdugﬂ
halda tslaba hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hamin fann 0zre akademik borcu
qalir.

VI.  Qiymatlandirma: Fann (zre tslabalarin biliyi 100 balliq sistemls giymatiandirilir. Yani
telobanin fenn Gzre toplaya bilacayi balin maksimum miqdan 100-a berabardir. Bu balin
yarisi (50 bal) talabanin semestr muddastinde fealiyyatinin naticasine (cari
giymstlendirms), diger yarisi ise (diger 50 ball) imtahanin naticasina (araliq
qiymatlandirma) gora verilir.

Fenn (zra cari giymatiandirmanin naticasina gére verilen maksimum 50 bala asagidakilar
daxildir:

- 20 bal - seminar darslarinda faaliyyatina gdrs;

- 30 bal - kollokviumlarin naticalarine gére.

Qiymatlandirma zamani LDU-nun Eimi Surasinin 16 may 2024-cQ il tarixli qararina
uygun olarag qiymatlandirma meyarlari nazar alinir.

Imtahanda qazanilan ballarin maksimum miqdar 50-dir. Imtahan yazili gakildg
aparilir ve imtahan biletina bir qayda olaraq fann Ozrs tadris olunan mévzulara aid 5 sual
daxil edilir. Her sual maksimum 10 bal olmaqla giymatiendirilir (asagida qeyd olunan
giymast meyarina asasan) ki, bu da toplamda fann tizrs araliq qiymatlandirmenin naticasina
gora verilen maksimum 50 bali tagkil edir.
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Qiymat meyarlan asagidakilardir:

10 bal - talaba kegilmig materiali derinden baga dugr, cavabi deqiq ve herteroflidir;
- 9 bal - teleba kegilmis materiall tam basa duslr, cavabi deqgiqdir ve moévzunun
mazmununu tam aga bilir;
- 8 bal - telaba cavabinda Umumi xarakterli bazi qusurlara yol verir,

7 bal - teleba kegilmis materiali yaxsl basa dugur, lakin nezen cehatden bazi
maesalalari asaslandira bilmir:

6 bal - talabanin cavabi esasan duzglnddar,
- 5 bal - talabanin cavabinda gatigmazliglar var, mévzunu tam ehate eda bilmir,
- 4 bal - telabanin cavabi gismen dogrudur, lakin mévzunu izah edarken bazi sehviers
yol verir;
- 3 bal - talabanin mévzudan xaberi var, lakin fikrini @saslandira bilmir;
- 1-2 bal - telabanin mévzudan qisman xeberi var:
- 0O bal - cavab yoxdur. a

Talabanin fenn Ozre araliq qiymatiendirme balinin (imtahanda topladig balin) migdan
17-dan az olmamalidir. Sks teqdirda telabanin fenn Gzre araliq giymetiandirmae bali cari
qiymatlandirma balina (semestr erzinds tedris fealiyyeti neticesinda topladigi bala) elave
olunmur.

Fann Gzre cari ve araliq qiymatlendirmenin Umumi naticesina goére talabanin biliyi
yekun olaraq agagidaki kimi qiymatlandirilir:

Bal aralig: (g6starilan ballar daxil Herfle isaresi Sézle yazilisi

olmagqla)
91-100 bal A ala
81-90 bal B GOX yaxs!
71-80 bal C yaxsl
61-70 bal D kafi
51-60 bal E qanastbaxs

[ 51-baldan asagi | F qeyri-kafi

VIl. Davranig qaydalarinin pozulmasi:

Talaba Universitetin Daxili intizam qaydalarini pozdugda onun baresinde movcud
qanunvericilik ¢argivasinda mavafiq tadbir gérilacekdir.

VIll. Teqvim mdvzu plani:

Muhazire: 45 saat, Seminar: 30 saat; Cami: 75 saat.

Saat B

Tadris olunan mévzularin mezmunu MUhazire | Seminar Tarix

Mévzu 1: Marketingin kommunikasiya sistemi, onun
marketinqg faaliyyatinda yeri va rolu
Plan: 4 2 @

1. Marketingin kommunikasiya sistemi, onun marketing
faaliyyatinda yeri va rolu \
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—T2 Marketingin kommunikaslya prosesi
3 Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati ve

| _
| | osas elementlari
I 4. ©mtoeenin iraliladilmasinin Gmumi badcasinin

| va programinin iglenib hazirlanmasi

—Imovau 2: Markelingin kommunikasiya sisteminde

| reklam
Plan:

2

1. Reklamin mahiyyati, maqsad va vazifalari
2. Reklamin marketing tasnifati
3. Reklamin marketinq formalar)

Mévzu 3: Reklam biidcesi ve strategiyasinin
hazirlanmasi

Plan:
1. Reklam strategiyasinin hazirlanmasi va yaylim
vasitalarinin segilmasi
3. | 2. Reklam bidcasi Uzre gararlar
3. Reklam kampaniyasinin planlagdirimasi va hayata
kegirilmasi prosesi
| 4. Azerbaycanda reklam bazarinin formalagmas| va inkigaf

meyllari
5. Beynalxalq reklam strategiyalari

Movzu 4: Marketingin kommunikasiya sisteminda

satisin havaslandirilmasi
Plan:
4 1. Marketingin  kommunikasiya
| havaslandirilmasinin yeri va rolu
‘ 2. Satisin havaslandiriimasinin maqsadleri,
3 Saticilarin havaslendirmasinin forma ve metodlarn

sisteminde  satigin

4. Istehlakgilarin havaslendirmasinin forma ve metodlar

Movzu 5: Satisin havaslandirmasinin taraflera tasiri
Plan:

|
‘ 5 | 1. Satigin havaslendirimasinin istehlakgilara tesiri
' \ 2 Satisin havaslandiriimasinin ticarat vasitagilarine tesiri

3 Satigin  stimullagdinimasi  programin iniglanib
l hazirlanmasi ve hayata kegirilmasi

'Mé&vzu 6: Satisin idara edilmasi
| Plan:

1. Satisin idara edilmasi
2 Firmanin ticarat heyatinin effektli idare edilmasinin asas

elementlari
3. Firmanin satig strategiyasini iglayib hazirlayarkan

istifada olunan muxtalif yanagma formalan

6.

Mé&vzu 7: Saxsi satig ve birbasga marketing
Plan:

1. Sexsi satigin mahiyyati, sas prinsipleri ve hayata

kecirilmasi prosesi
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2. Munasibatler marketinqinin saciyyavi xsusi ,
' ; i x

3. Birbaga va interaktiv marketing o UhEma

4. Elektron ticarat

. Sabaka Marketingi (Network Marke
: ting)
Movzu 8: Marketingin kommunikasli
a
ictimaiyyetla alaqa (Pablik Rileysnz) s ol
P ‘ Plan:
;, I g:::ln'u:ii;;gtt:a a:aqenm mahiyyeti, forma ve metodlar
et @ elaqganin tagkili 0z [
kegirilmasi Gsullari ? SRS

3. «Pab{ik leeygnz» konsepsiyasi
4. «Pablik Rileysnz»in esas funksiyalan ve hayata

kecirilmasinin taskilati formalari
M8vzu 9: Marketingin kommunikasiya sisteminda

yarmarkalarin ve sargilarin rolu
Pilan:

1. ©mtaa bazarlarinda yarmarkalar
2. Yarmarkalarin hayata kegirilma istiqgamatleri

3. Omtaa bazarlarinda sargiler

4. Sargilarin tagkilinin strukturu
Mévzu 10: Marketingin kommunikasiya sisteminin

effektliyinin qiymatlandirilmasi

10.

Plan:
1. Marketingin kommunikasiya sisteminin effektliyinin

qiymatlendiriimasi
2. Kommunikasiya effektliyinin qiymatlendiriimasi
3. Reklam faaliyyatinin effektliyinin giymetlendiriimasi

4. Satisin havaslandiriimasinin effektliyi
5. Satisin stimullagdinimasi effektliyinin giymatlandirilmasi

metodlari

Movzu 11: Marketingin kommunikasiya sisteminin
takmillagdirilmasi istigamatlari

Plan:
1. Integrasiya olunmug marketing kommunikasiyas!
tegiyasi

keting kommunikasliyasi
sisteminin dayismasi
mleri

sisteminin yaradilmasi stra
2. Integrasiya olunmug mar
3. Marketingin kommunikasiya
meyilleri, igguzar kommunikasiyanin muasir siste

4. Kastomizasiya va kastomerizasiya
ial media marketinginin

"M&vzu 12: Miasir goraitda sos

rolu

Plan:
1. Sosial medianin meydana galmesi va inkigaf
2 Sosial medianin tarixi va inkigaf tendensiyalar

3. Sosial medianin qurulugu ve@ xUsusiyyatleri
4 Sosial media marketinginin ustunlukleri ve menfi tarafleri

13.

Mé&vzu 13: Sosial media marketinginin hadaf kiitlasi:

istehlakg! davraniglan
Plan:

1. Istehlakg va istehlakg! davranislar
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) jstehlakginin gararverma prosesi
|
3, Istehlakginin gararverma prosesina tosir edan amiller

Cam
I 45 saat 30 saat

IX. Fenn lzre talablar:
«Marketingi ; . )

faaliyyotinde k:rlfrl‘m:r?i?ar:;r:k:ﬂé?n 's'lstem|.» kursunun ladris_i prosesinda ma‘rketi‘nq
sfsteriiii 6sas Slamenl ki, rek) inin yeri ve rolu, mahiwati: reklam kommumkasnvé
ceklam  bhdeasinih sl b amin marketing tesnifati v for_malan. yayim va;ﬂ_ai_an:
qiymatiandiriimasi; glonib  hazirlanmast; reklam foaliyyatinin effektivliyinin
stimullasdirma . satigin stlmullagdlrtfmas:, onun magsedleri, forma Ve metodlart.
ivmatiandiri qu'am'”_"" iglenib  hazirlanmasl, heyata kegiriimasi, naticanin
giymatlendirilmasi; amteanin ireliledilmasinin Gmumi pudcasinin V@ programin islenib
hazrrlanmasu satisin idareedilmesi ve goxsi satlg, lo olaqe; Pablik Rileysnz
konsepsiyasinin tatbigi; inteqrasiyaolunmus marketing kommunikasiyast, omtoe bazarinda
yarrr_iarkalarm va sargilarin tagkili; marketingin kommunikasiya sisteminin dayigmesi
meyilleri ; maasir iggbzar kommunikasiya sistemlari ve s. problemlar gyranilir.

X. Fennin tadrisi tiglin nezerda tutulan tadris ve syrenma metodlari:

- muhazira, seminar, praktiki tapgiriglar
- teqdimat ve muzakira

— debat
— mustaqil isg/aragdirma

ictimaiyyet

XI. Fenn lzre talim naticalari: N
ikasiya sisteminin yer v@ rolu. mahiyyatini sarh

Marketing fealiyystinde kommuni
etmak;

reklam kommunikasiya sisteminin 8sas elementi kimi, reklamin marketing tosnifati v@
formalari, yay!m vasiteleri arh etmak;

reklam budcasinin islanib hazirlanmast;
reklam faaliyyatinin effektivliyinin qiymatlandirilmasi:
stimullagdirma programinin ilenib hazirlanmast;
satigin idarsedilmasi ve §oxsi satig.

XIl. Telabalerin fann haqqinda fikrinin 8yrenilmasi:

——————————

XIIl. Kollokvium suallarn:

|. Kollokvium suallan

Marketingin kommunikasiya sistemi, onun marketing fealiyystinds yeri ve rolu

Marketingin kommunikasiya prosesi
Reklamin mahiyyati, maqsad va vazifeleri

Reklamin marketing tasnifat
Reklam strategiyasinin hazirlanmast va yayim vasitelarinin segilmasi

b a
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Reklam ;
Marketi n;?,:nlf:;z‘?l_r:n planlagdirimasi ve hayata kegirilmesi prosesi
Satisin hovaslandi inikasiya sisteminde satigin hevaslendiriimasinin yeri ve rolu
Saticll eslendirilmasinin meqgsadiari,
10 Sati$rnaﬂgv,;mflas'a-ndim.w"i" forma ve metodlari
1% Eatisih b ] end!r!lmos;n_in istehlakgilara tesiri
$in haveslendirimasinin ticarst vasitagilerine tesiri

:,3? ?.at"’“" idare edilmesi
irmanin ticarat heyatinin effektli Idare edilmasinin 8sas elementleri
iimesi prosesi

14 Sexsi satigin mahi ke .
il yyati, esas prinsipleri ve hayata kegirl
15 Manasibatlar marketinginin saciyyavi xisusiyyatieri

6
7
8

(s ]

Il. Kollokvium suallan

Birbasa va interaktiv marketing
, forma ve metodlari
ta kegirilmesl gsullarn

1
Ictimaiyyatle elaganin mahiyyati
tagkili 0zre tedbirlerin haya

2
3 Ictimaiyystle alagenin
4 Smtes bazarlarinda yarmarkalar
5 Yarmarkalarin heyata kegirlme istiqamatleri
6 ©mtea bazarlarinda sargiler
7 Sergilarin tegkilinin strukturu . ‘
8 Marketingin kommunikasiya sisteminin effektliyinin qiymetlsndinlmesn
9 Reklam faaliyyatinin effektliyinin qiymeﬂendin‘lmasi
10 Satisin havaslendirilmasinln effektliyi .
1 Intejrasiya olunmug marketing kom!:nunikasiyasr sisteminin yaradiimas! strategiyas!
12 Inteqgrasiya olunmus marketing kommunikasiyas! o
13 Marketingin kommunikasiya sisteminin doyigmesi meyilleri, igg0zar
kommunikasiyanin muasir sistemlari
14 Sosial medianin meydana galmaesi v@ inkigaf
15 Sosial medianin qurulugu v8 xasusiyyatleri
xIv. Imtahan suallari:
1 Marketingin kommunikasiya sistemi, onun marketing foaliyyatinda yer Vo rolu
2 Marketingin kommunikasiya prosesi .
3 Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyati vé 8sas elementleri
4 ©mtsanin iraliledilmasinin gmumi badcasinin v@ programinin iglanib hazirlanmas!
5 Reklamin mahiyyati, maqsad ve vezifalari
6 Reklamin marketing tesnifati
7 Reklamin marketing formalari
8 Reklam strategiyasinin hazirlanmas) ve yayim vasitelarinin segilmasi
uzra gerarlar
as! va hayata kegirimasi prosesi

9 Reklam budcasi
10 Reklam kampaniyasinin planlagdirim
11 Azerbaycanda reklam bazarinin forma
12 Beynalxalq reklam strategiyalari
13 Marketingin kommunikasiya sisteminde sati
14 Satigin havaslandirilmasinin magqsadlari,
15 Saticilarin havaslandirmesinin forma va metodlari
16 Istehlakgilarin havaslandirmasinin forma ve metodlari
17 Satigin havaslandirimasinin istehlakgilara tasiri

7

lagmasi va inkisaf meyllari

sin havaslandiriimasinin yeri va rolu
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/ 18 Satigin h iri ;
.3.{1) g.a‘ﬁm idare edilmasi sI programin inislanib hazirlanmast ve heyata kegiriimesi
irmanin ti ini
%5 Firane s:a::;:::éat!mn effektli idare edilmesinin esas elementieri
forrnalat giyasini iglayib hazirlayarken istifade olunan muxtelif yanagma
23 Sexsi satisin
54 M Unasibaﬁgr mahiyyati, 8sas prinsipleri ve heyata kegirilmesi prosesl
55 Birb marketinginin saciyyavi xtsuslyyetlori
asa va interaktiv marketin W
g? Elektron ticarat .
- E;E?akig Mallrkelinqi (Network Marketing)
o5 Ictimaigg:]: B:aqﬁn!n mahiyyati, forma ve metodlari
30 «Pablik Riley:nazq»erl:lg togkili Ozre tedbirlarin hayata kegirimaesi asullar
B Ik Rl nsepsiyasi
> g"atb"k Rileysnz»in esas funksiyalar ve hayata kegirilmasinin toskilat formalari
2 Ym 88 bazarlarinda yarmarkalar
> armarkalariin hayata kegirilma istiqgamatlari
emtaa pazarlarmda sorgiler
25 Sargilarin tagkilinin strukturu
& Marketingin kommunikasiya sisteminin effektliyinin qiymeltandirilmasi
Kommunlkaslya _effektliyinin qiymat
38 Reklam faaliyyatinin effektliyinin giymatlendirimasi
39 Satisin havaslandirﬂmasinin effektliyi
40 Satigin stimullagdiriimasi effektliyinin qiymatlendirilmasi metodlari _
Integrasiya olunmus marketing kommunikasiyas! sisteminin yaradilmasl strategiyas!
42 Inteqragiyg olunmug marketing kommunikasiyas!
43 Marketingin  kommunikasiya sisteminin  doyigmasi
kommunikasiyanin moasir sistemlari

44 Kastomizasiya ve kastomerizasiya
Imasi ve inkigaf

45 Sosial medianin meydana g@
46 Sosial medianin tarixi ve inkigaf tendensiyalar
47 Sosial media marketinqinin astanlukleri va manfi terafleri
48 |stehlakgi va istehlakg! davraniglar

49 |stehlakginin gararverma prosesi

50 Istehlakginin qerarverma prosesina tasir edan amiller

meyilleri,  igg0zar

«“Bjznesin idare edilmasi”
da tertib edilmisdir.

" fanninin sillabusu 6004002 —
da mozakire edilarak

va iggi tadris programi asasin
ativ idarsetma” kafedrasin

kol Ne 6).

“Firmanin iqgtisadiyyati

ixtisasinin tehsil programl, tedris plan!
sillabus “Igtisadiyyat ve innov
diq edilmigdir (13.02.2026-c1 il, proto

Qﬁ/ﬁ } bim. H.F Selimov

m.N.A.lbrahimova

tes

Milhazire muallimi:

-]

Seminar miallimi: e

Kafedra miidiri v.i.e: W dos. G.T.Bliyeva
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