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IV Prerekvizitlar: Fannin tedrisi Ugiin ncadan bagqa bir fannin tedrisine zarurat yoxdur,

V.Korerekvizitlar: Bu fennin tedrisi ilo eyni vaxtda “Marketing kommunikasiya sistemi"
fanninin tedrisine ehtiyac vardir.

VI.Fennin tesviri va meqsedi: Miasir dovrde reklam miassisalerin udurlu faaliyyst
gastannasi {igin lazim olan @n vacib vasitelardan birine g.evrilmigdir._ MUasir bazarlar get-geds
daha c¢ox keyfiyyatli va reqabetedavamli mshsullarla temin edilir. Belo olan halda ise
ixtisaslagmis reklam iggilari ve eloca da muasir satig usullarnt miassiseler Ugln xUsusi deyer
kasb edir.

Reklam-alicilarin harakatlerini modifikasiya etmak, onlarin diqgatini 6z mahsullarina cslb
etmak, alicilar arasinda miiessisanin musbat obrazini formalagdirmaq tigin miassisalarin an
cox istifada etdiyi marketing aletlerindan biridir. Mbasir bazar iqtisadiyyati eraitinda effektiv
reklam fealiyyatini tagkil ede bilmayan muassisalarin satig bazarna aktiv tasir etmak imkani
azalir, hemginin miassisanin bazardaki ragiblari tarafindan bazardan kanarlagdinimasi riski
artir Bagqa s6zle desak, reklam ragabat vasitasi olaraq onun daha da gerginlagmasina sabab
olur.Bazar raqabatini garginlegdirmekla reklam, bazara gixarilan mahsul ve xidmeatlarin
keyfiyyatinin yiksslmesina, o climleden, onlarin qiymetinin agag: dismasina sebab olur.
Bununla yanas! reklam istehlakgilara hansi miiassiseninin mahsul ve ya xidmat-larindan
isitifade etmalerini segmak imkani verir Reklamin informasiya funksiyasinin tasiri naticesinds
bazar, istehlakg! Ggiin daha alverigli xarakter alir. Yani, alici 6z pul galirlaring, indvidual
xususiy-yetlerine ve g$exsi motiviarina, hamginin 0z zévqline uygun olaraq mahsul ve
xidmatlar segmaya imkan qazanir.

Satigin  stimullagdinimasinin  an  genig yayllmig ve an effektiv tasir gdstersn
vasitalerinden hesab edilen reklam faaliyyati bu ve ya diger mahsulun mévcudlugu haqda,
habela onun xarakteristikasi hagda alicilara informasiya vermak, onlari malumatlandirmagq
funksiyasini yerina yetirir. Firmalar Ggin reklamin informasiya funksiyas! ikinci dearacali
shamiyyat dasiyir. Reklam vasitasila mahsulun ustinliklerini ve onun faydaliligini alicilara
inandirmag ve bununla da, mahsulu bazara iraliladilmasi firmalar Ggin daha vacib ahamiyyat
dasiyir.

VIl. Davamiyyate verilen telabler: Fann (zre semestr arzinde buraxiimisg auditoriya

saatlanimin Umumi sayr LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-ci il tarixli qararina uygdun

olaraq davamiyyat meyariar nezers alinmaaqla miayyan olunmus haddan yuxarn oldudu halda
taloba hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hamin fenn Uzra akademik borcu qalir.

VIIl. Qiymatlandirme: Fann (zre telebalarin biliyi 100 balliq sistemle giymatlendirilir. Yani
talabanin fenn Gizre toplaya bilacayi balin maksimum migdari 100-a berabardir. Bu balin yarisi
(50 ball) telabanin semestr middatinde faaliyyatinin naticasina (cari qiymatlandirma), digar
yarisi isa (diger 50 bali) imtahanin naticasine (araliq qiymatlendirma) géra verilir.

Fenn Uzra cari giymetlendirmenin naticasina gore verilan maksimum 50 bala asagidakilar
daxildir:
- 20 bal - seminar darslarinde faaliyyatina gors;

30 bal - kollokviumlarin naticalerina gére.
Qiymatlendirma zamani LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-ci il tarixli gararina uygun olaraq
giymatlandirma meyarlan nazar alinir.
!mtahanda gazanilan ballarin maksimum migdar 50-dir. Imtahan yazili sekilde aparilir ve
imtahan biletina bir qayda olaraq fenn Gzra tadris olunan mévzulara aid 5 sual daxil edilir. Har
sual maksimum 10 bal olmagla giymstlendirilir (agagida qeyd olunan giymat meyarina @sasan)

ki, lej da toplamda fenn Gzre araliq giymatlandirmanin naticasine gére verilon maksimum 50 ball
taskil edir.

Qiymat meyarlan agagidakilardir:
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10 bal - telebe kegilmis materiali derindan basa dgur, cavabi daqiq va harteraflidir;

9 bal - laleba kegilmig materiali tam basa dusur, cavabi deqiqdir ve movzunun mazmununu
tam aga bilir,

8 bal - teleba cavabinda Umumi xarakterli bazi qUsurlara yol verir,
. 7 bal - teloba kegilmis materiali yaxsi basa dugur, lakin nazari cehatdan bazi masalalern
asaslandira bilmir;,

6 bal - talabanin cavabi asasan duzgundur.

5 bal - alebanin cavabinda gatigmaziiglar var, mbévzunu tam shats eda bilmir;

4 bal - talabanin cavabi gisman dogrudur. lakin mdvzunu izah ederkan bazi sahvlara yol
verir,

3 bal - talabanin mévzudan xabari var, lakin fiknni esaslandira bilmir;

1-2 bal - talabanin moévzudan gisman xabar var,

0 bal - cavab yoxdur.
Talabanin fann uzra araliq giymatlendirma balinin (imtahanda topladi§ balin) migdari  17-dan
az olmamalidir. Sks taqdirda telabanin fann Lizra aralg qiymatiendirma bali cari giymatiandirma
balina (semestr arzinda tedris fealiyyeti naticasinda topladigi bala) alave olunmur.
Fann Uzra cari va araliq giymatiandirmanin Gmumi naticasine gora talabanin biliyi yekun olarag
asagidaki kimi qiymatiendirilir:

Bal aralig) (gdsterilan ballar daxil olmagla) Harfla igarasi | Sozle yaziligi
__91-100pal | A ea
81-90 bal e B | coxyaxyr |
71-80 bal | C | yay
. 61-70 bal | D = kafi ]
| 51-60bal E | qanaetbaxs
| 51-baldan asad F | geyri-kafi

IX. Davranis qaydalarinin pozulmast:
Talaba Universitetin Daxili intizam qaydalarini pozdugda onun baresinda mévecud
qanunvericilik gargivasinde muvafiq tedbir gorulacakdir.

X.Teqvim plam: Milhazire 30 saat, seminar 30 saal, Cami: 60 saat.

Ne | Kegirilon miihazire mévzulannin mezmunu . Saat
| Moh | Semi | Tarix
. . . - ) ) | azire | par
1. Movzu 1: Reklamin igtisadi mahiyyati, maqsadi, vezifeleri ve funltsly:alan!| .
Plan: '

1.Reklam anlayigi ve ona mixtalif yanagmalar | '

2.Reklamin maqsed ve vazifalari | @ .
3,Reklamin igtisadi va geyri-igtisadi funksiyalar !
4 Reklamin igtisadi mahiyyati '
Manba: [1-6]
2 Movzu 2: Marketingin kommunikasiya sisteminda reklamin yeri va rolu | | o
Plan: 2 | 2

|. Marketingin kommunikasiya sistemi istehlakeilara tasir vasitasi kimi
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“Marketingin kommunikasiya sisteminin maniyyati va meqsedi |
. Marketingin kommunikasiya sisteminin elementlari |
reklamlarin mahiyyati
Menba: [1-6] B
~3 Movzu 3: Reklamin tasnifati ve formalari
Plan:
1.Reklam faaliyyatinin heyata kegirimasinda mihim nazari va praktiki
ahamiyyat kasb edan reklamin tasnifat alamatlari va ndvlari '
'| 2. Istehsalgilarin va fardi gexslerin adindan veriian reklam novler 2 2
3.Qarglya qoyulan magsaddan asili olaraq tasniflagdirilen reklam novlen
4 Reklam edilan obyektin xarakterina gora mshsul V@ institusional |
reklamlann mahiyyati |
Manba: [1-6] |
4 Movzu 4: Reklamin yayim vasiteleri ' T |
Plan. |
1.Reklam yayim vasitalan |
2 Har bir reklam yayim vasitasinin xarakterik xususiyyetleri 2 | 2 |
3.Reklam yayim vasitalarinin Ustiinluklan va gatismazhiglan l‘ '
4 |stehsalgilara tasir eden reklam vasitalar
Manba: [1-6)

s b

"5 Movzu 5: Reklam strategiyasinm hazirlanmasi ve yayim vasitalerinin | I
| segilmasi
Plan:
1.Reklam yayim strategiyasi va asas tarkib hissalari |
2 Reklam strategiyasinin hazirlanmasinda asas masalaler 22
' 3.Reklam muraciatinin yaradiimasi mexaiizminin hazirlanmasi
4 Reklam yayim vasitalarinin segilmasi strategiyasinin iglanib hazirlanmasi | |
| prosesinda blidca, raqabat va marketingla bajli vazifaler
] Menbe: [1-6]
6.  Mdvzu 6: Reklam biidcesinin iglenib hazirlanmasi ve hesablanmasi
metodlan
, Plan: ‘
1.Reklamla bagl fealiyyat istiqgamatiarinda reklam bidcasinin yerivarolu |
2 Reklam budcasinin iglanib hazilanmas istigamatiari |
| 3.Reklam bldcasinin xarclerini miayyen cdon asas amillar
4.Reklam bidcasinin hesablanmasi zamani istifada edilen metodlar |
~ Menba: [1-6] S .
"7 Mévzu 7: Reklam fealiyyatinin planlasdiriimasi ve gerarlarin qebulu i
' Plan:

1.Reklam faaliyyatinin planlagdinimasi va qarariarin gebul edilmasinda 2 2
sturuktur marhalalar

_2_.Rte_‘§_l_a_am|n planlagdinimasi ve gararlarin gabulu

——e
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3_Reklam planini markelin_:q plarﬁdan-iarqlanmmn cahatler
4, Reklam plani planlagsma va qararlann qabul edimasinde asas meyarlar
Monbe:(16]
5| Movzu 8: Reklam fealiyyetinin semaraliliyinin qiymetiendirilmesive f
hesablanma metodikas!
Plan:
1 Reklam kampaniyasi heyata keginldikdan sonra onun samaraliliyinin ||
giymatlandirilimasi
2 Reklam fealiyyatinin samaraliliyini giymatlandiran gostariciler ve onlann |
farqli cehatlar | 2
3.Reklamin  kommunikativ, iqtisadi va sosial samaraliliyinin muayysen |
edilmasi gaydalan
4 Reklam faaliyystinin samaraliliyini qiymatlandiriimesi ve hesablanmasi
metodikasimn tatbiq qaydasi
5 Reklamin semaraliliyina nazaratin tagkil

Manba: [1-6]
5 Mvzu 9: Reklam faaliyyatinin tegkili formalan v reallagmasi T
strategiyasi
Plan: ' |
1 Reklam faaliyyatinin tagkili va onun hoyata kegiriimesi strategiyasinin | |
iqtisadi mahiyyati 4 |

_ |
2 Reklam faaliyyatinin asas tegkili formalar: |

3.Sifarigginin marketing strategiyasi |
4 Kopi-strategiyanin formalar |
Manba: [1-6] |
10.  M&vzu 10:Reklam miiessiselari va onlarin tosarriifat fealiyyatinin tegkili |
Plan: -
1.Reklam proseslarinin reallagmasinda istirak edan subyektlar |_
2.Reklam satisi v istehsal arasinda ixtsasiagmis koordinator rolunu yerin
yetiran reklam muassisalarinin asas funksiyaian '
3.Reklam miessisalarinin tagkilati sturukturu va har bir sturuktur bélma-nin |~ 2
yerina yetirdiyi vazifa ve funksiyalar
4 Reklam miessisalari tarefindan hazirlanan talabatin formalagdinimasi
5 Muasir dovrda reklam iginin inkisafinda rahberliyin vazifaleri va
funkisayalari
Menbea: [1-6]
11 Mévzu 11: Rekiam bazan, onun tadgiqi mtodlan ve
. prognozlagdinimasi

Plan:
| 1 Muasir iqtisadi saraitda reklam bazarinin formalagmasi xusiyyatlan |
2 Reklam bazarinin obyekt va subyektlari, yzrina yetirdiyi 8sas funksiyalar |

- 3.Reklam bazarinin faaliyyatinin sosial-iqusadi sertlen
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4.Reklam bazarin xaraklerize edan gdstaricilarin prognozlagdinimani

Menbe: [1-6]

72, | Mévzu 12. Marketing kommunikasiya sistominde roklam, ictimalyyotle

slagaler ve satisin idare edilmesi

| | Plan:

| 1.Marketinginde fardi satiglarin yeri va rolu

| 2. Kommunikasiya sisleminda reklamin yeri va rolu 2 e
3.Birbaga marketingin esas xUsusiyyatiori |
4 Satigin hevaslandiriimasi programi va onun marhalalari

| 5.|ctimaiyyatle alagalarin mahiyyeli ve naticalarinin giymatlondiriimas i

" | Menbe: [1-6] —_—

~Cem: [20 ] 30 |

XI.Fenn lizre telebler ; "Reklam isi" fenni lizre teleb ve tapgiriglar aaaglrjakrlardlr: ’

reklamin hansi firmada talbiq edilmesinden asili olmmayaraq xidmat etdiyl musssisays
manfest gatirmasi metodlarini Syrenmak;

reklamin bazarda telebi formalagdirmagla yanagi eyni zamanda Istehlakgilara tasir
gosterarak onu idara elmayi;

muixtalif talab, pul vasaitine, alicilig qabiliyyatine ve ananalore moxsus olan alicilar Ggln
bazarin reklamin komakliyi ile daha rahat olmasini va &.

Muasir dévrde turizm bazannda reqabetin - gUclanmasi mahsullarin  bazara
yeridilmasinde gatinlik yaradir. Bu zaman musssiseler satigin stimullagdinimasinin bir Gox
mixtalif vasitelarinden istifade edirler, “Reklam igi” fenninin gyrenilmesi "Markeling” ixtisasi
Uzre mtoxessis hazirhg zamami nezeri biliklerla yanagi praktik olarag muxtalif istehsal
saholarinda fealiyyat gsteren muessiselerin bir-birleri lle reqabat aparmalari, firmalarin bitln
mumkin vasitelardsn istifade etmekle 6z mehsullarinin satigini akivlegdirmaye galigmalarn
kimi real igtisadi proseslerin aragdiriimasini nazerda tutur.

XII: Fannin tedrisi liglin nezerde tutulan tedris ve dyrenme motodlan:
-mUhazira, seminar, prakliki tapgirnglar

-tagdimal ve mizakire

-debat

-mlstagil ig ve aragdirma

XIIl. Fenn dizra telimin naticelerl.

. |reliletma (Promotion) anlayigimin izah edilmasi ve kommunikaslya anlayigina kegid
hagqinda biliklerin dyradimesi
Kommunikasiya medellarinin qurulmasi, formalagdirmasi ve ferqlarinin izah edilmasi
. Reklamin terifi, megsedleri, reklam formalar) hagqinda baza biliklerin veriimesi
. Muxtslif media vasiteleri ilo enenavi ve reqemsal reklamlarin heyala kegirimasi
hagqinda biliklarin veriimasi
Reklamin performansinin dlglimasi ve deyarlendirma melodlari, bu sahaya aid bir sira
melriklarin 8yradiimesi, bldcalegme prosesinin icras
Bir mehsulun brending, reklam ve kommunikasiya slrategiyasinin formalagdinimasi,
reklam filminin sakilmasi ve teqdim edilmasi
XIV.Telebalerin fenn haqqinda fikirlerinin 8yreniimasi :
XV. Kollokvium suallari:

| kollokvium suallar
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Reklam anlayigi ve ona muxtalif yanagmalar

Reklamin magsad va vazifeleri

Reklamin igtisadi ve qeyri-igtisadi funksiyalar

Marketingin kommunikasiya sistemi istehlakgilara tesir vasitasi kimi
Marketingin kommunikasiya sisteminin mahiyyeti va meqsadi

Reklam faaliyyatinin hayata kegirimasinda mihtm nazeri ve praktiki ehemiyyat kesb
edan reklamin tasnifat alamatlari va novlan

|stehsalgilarin va fardi saxslerin adindan verilan reklam novlen
Qarsiya qoyulan meqsaddan asili olara tasniflegdirilon reklam névleri

Reklam edilen obyektin xarakterina gora mahsul v institusional reklamlarin mahiyyati
10.Reklam yayim vasitalari

11 Har bir reklam yayim vasitasinin xaraklciix xUsusiyyatleri
12.|stehsalgilara tasir edan reklam vasitolar!

13.Reklam yayim strategiyasi ve asas tarkib hissalari

14 Reklam miraciatinin yaradilmasi mexanizminin hazirlanmasi

15 Reklam yayim vasitalerinin segilmasi strategiyasinin iglanib hazirlanmasi prosesinda
biidca, reqabat ve marketingle bagh vaziislar

onswh
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Il kollokv:um suallan

Reklamla bagli fealiyyat istigamatlarinda reklam budcasinin yeri va rolu

Reklam bldcasinin iglenib hazirlanmasi istigamatleri

Reklam biidcasinin xarclarini muayyan edan asas amillar

Reklam faaliyyatinin planlagdinimas ve qorarlarin gabul edilmasinda sturuktur

merhalalar

Reklamin planiagdiriimasi ve gararlarnn (abulu

Reklam planini marketing planindan farglondiren cehatler

Reklam plan planlagma ve gerarlarin gabul edilimasinde e@sas meyarlar

Reklam faaliyyatinin semaraliliyini qiymatlandiren gostariciler va onlarin fergli cehatleri

 Reklamin samaraliliyine nazaratin taskili

10. Reklam faaliyyatinin asas tagkili formalar

11. Sifarigginin marketing strategiyas

12. Kopi-strategiyanin formalari

13.Reklam proseslarinin reallagmasinda igtirak eden subyektler

14 Reklam miassisalarinin tagkilal sturukturu ve her bir sturuktur bdlma-nin yerina
yetirdiyi vezife va funksiyalar

15. Reklam muessisaleri tarafinden hazirlanan talabatin formalagdiriimasi

el ol et
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XVl.imtahan suallarn:

_Reklam anlayisi ve ona muxtelif yanagmalar
. Reklamin maqgsad ve vazifeler
_ Reklamin igtisadi ve qeyri-igtisadi funksiyalar
Marketingin kommunikasiya sistemi istehlakgilara tesir vasitasi kimi
Marketingin kommunikasiya sisteminin ...ahiyyati va magsadi

Reklam faaliyyatinin hayata kegiriimasinda muhum nezeri va praktiki shamiyyat kesb
edon reklamin tesnifat elamatlari va noviari
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7. Istehsalgilarin va fardi gexslenn adindan venlan reklam noviari

8. Qarslya qoyulan magsedden asili olaray tasnifiegdinian reklam ndviar

9. Reklam edilan obyektin xarakterina gora mahsul ve institusional reklamlarin mahiyyati

10. Reklam yayim vasitelari

11. Har bir reklam yayim vasitesinin xarakterik xUsusiyyatlen

12. Istehsalcilara tasir eden reklam vasitalori

13. Reklam yayim stralegiyasi va 8sas larnd nissalari

14 Reklam muraciatinin yaradimas riexanizminin hazirlanmasi

15. Reklam yayim vasitalerinin segiimas: su alegiyasinin iglonib hazirlanmasi prosesinda
budca. raqabat ve marketingla bagl vozitalar

16. Reklamla bagl fealiyyat istiqamatlarinda reklam budcasinin yeri va rolu

17 Reklam budcasinin iglenib hazirlanmasi istigamatlari

18. Reklam budcasinin xarclarini muayyan edan esas amillar

19 Reklam faaliyyatinin planlasdinimasi vo yarariann qabul edilmasinda sturuktur
marhalalar

20. Reklamin planlagdinimasi va qararlarir gobulu

21. Reklam planini marketing planindan faiglandiran cahatlar

22 Reklam plani planlagma va gararlarin gabul edimasinde @sas meyarlar

23. Reklam faaliyyatinin semaraliliyini qiymatiandiren gstericiler va onlarin ferqli cahatleri

24 Reklamin samaraliliyina nazaratin tagkili

o5 Reklam faaliyyatinin tegkili va onun hayala kegirilmasi strategiyasinin iqtisadi
mahiyyali

26. Reklam faaliyyatinin asas toskili formal.n

27. Sifarigginin marketing strategiyas

28. Kopi-strategiyanin formalar

29. Reklam proseslarinin reallagmasinda istirak edan subyektlar

30. Reklam msssisalarinin tagkilati sturukturu va har bir sturuktur béimanin yerina
yetirdiyi vazifa va funksiyalar

31. Reklam miassisalari tarafinden hazirlanan talabatin formalagdinimasi xUsusiyyatlari

32. Muasir dovrda reklam iginin inkigafinda -ahbarliyin vezifalari va funkisayalar

23 Reklam bazarinin obyekt va subyektlari, yerina yetirdiyi asas funksiyalar

14 Reklam bazarinin faaliyyatinin sosial-igtisadi gartleri

35 Reklam bazarini xarakteriza edan gostaricilarin prognozlagdirimasi

36. Marketinginda ferdi satiglarin yeri va rolu

37. Kommunikasiya sisteminda reklamin yeo va rolu

38. Birbaga marketingin 8sas xisusiyyatlari

39. Satigin havaslandirilmasi programi va faun marhalaleri

40. |ctimaiyyatla alagalarin mahiyyati va naticalarinin giymatlendirilmasi

“Reklam isi" fenni Uzre fenninin sillabusu 6004006 - “Marketing" ixtisas! (zra tahsil
programi va tedris plani @sasinda tarlb edilmigdir. Igtisadiyyat va innovativ idareetma
kafedrasinin 13.02.2026-ci il tarixli iclasinda to.dig olunmugdur (ProtokoiNe 06).

Miihazira tizra fann mieallimi: /

e
Seminar Uzra fann miiallimi: - //
"

/ L dus- G.I.B" e

b/m. M.R.Mammadov

m. L.Y. Yusubzade
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