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I.Feann haqqinda malumat
Fannin adi: “Destinasiyalann idara edilmasi" tadris programi va tadris plani gapnde ok

edilmigdir. (Sillabus kafedranin 20. 05. 2026-ci il 09 sayh protokolu ila tosdiq edilmisdir.)

Fennin kodu: IPF-B 16

Tadris ili: 1l (2026-2027). Semestr: Il

Tadris yiikii comi:Umumi:40 saat. Auditoriya ytiki: 14 saat- (10 s. mihazira)
Tahsilalma formasi: Qiyabi

Tadris dili: Azarbaycan

AKTS dzra kredit: 4

Il. Miallim hagqinda malumat:
1.Zamanov Fizuli Mirzemmad oglu i.i.f.d.,dos.

2. Bayramov Maarif Arif oglu, muallim
Kafedranin hiiquqi tinvani: Lenkeran saheri, Fuzuli kig., 170-a

Maslahat saati: II-V giinlar: saat 129°-13% vV gun 9% -13%
E-mail tinvanu: fizuliz@list.ru, bayramovmaarif61@mail.ru

Il. Tévsiyya olunan darslik, dars vasaiti va metodiki materiallar:
asas

1. A.Abdullayeva. “Azarbaycanda turizm va onun tebliginds kitabxanalarin rolu”, Baki, 2011,

2  Ahmet Akif Karadamar. “Destinasyon marka baglihigim etkileyen onclller Uzerine
Ekonomi, Sosyoloji ve Politika Dergisi, 2016

Diyarbakir kentinde bir aragtirma”, Paradoks

3" Ahmet Akif Karadamar. “Destinasyon markalamasi, Diyarbakir destinasyonu igin
uluslararasi hedef pazar analizi", Dora, 2016

4.Aysen Civelek. “Pazarlama iletigim stratejileri kapsaminda destinasyonlarda marka kimligi
olusturma sireci: Konya érnegi”, Selguk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitist, Doktora Tezi,
Konya, 2016

5.Dr. Sadik Sercek. “Turistik destinasyonlarn markalagmasi onindeki engeller ve ¢dzum

sneri-leri’. Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, 2016
6.0kan Colak. “Turistik destinasyonlarin pazarlamasinda kent imaji algisi: Mardin ili Uzerine

bir uygulama”, 2017
L https://en.oxforddictionaries.comldeﬂnitionfdestination
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IV. Prerekvizitlar: Fannin tadrisi igin 6ncadan bagqa bir fonnin tedrisin® zarurat yoxdur.

V. Korekvizit: Fannin tadrisi lle eyni zamanda basqa fannin tedrisine zeruret yoxdur. a
VI. Fannin tasviri ve magqsedi: Artiq uzun illerdir ki inkigaf etmokde olan olkelerde daxil
turizm On plana gixmaga baslamigdir. DOnya Seyahet ve Turizm urasinin verdiyl
malumatiara gdre turizm Uzre xarc-lonan hor 10 dollardan 7-s1 daxill turiz Gzre xerclenir. BU

isa o demakdir ki, d(i : i orcladiyi pul daha gnamli
nyanin aksar 6lke-larinde yerli vetendaslarn O \utizme destak

Sayahat va Turizm Gzra UDM idi i I A
s ) manbayidir. Bezi tlkeler daxil turizmdan
veran bir vasite olaraq istifade edirlar. Destinasiyalarda daxili turizm behraniara QB8 Glan de

hassasliq gostarir. Hamginin daxili t Jestinasiyalarin sosial-medani faydalan da
goxdur, bela ki, o, insar?larm bz b!k:;:fnzzd?arixi ve mgdaniwati ilo daha yaxin temasda
olmasina sarait yaradir, Bundan alave tlkede maggullugun ohomiyyetli deracedd artmasndna
tekan verir. Belalikla, destinasiyalarin ¢lke iqtisadiyyatina verdiyl faydalar saysiz-hesabsizail.
Umumiyyatle diger butin mehsullar kimi turizm mahsulu da brend olmaldr. Gunki
brendlesmis bir mehsulun (destinasiyanin) istehlakg zehninda tutdugu  yer digar
mahsullardan tamamile forglidir. Bu destinasiyalar da hayatlan dévrind® ézlarinin va elace
gJa reqabat aparan destinasiyalarin bazardaki movae-larini, onlarin mahsuliapnln
istehlakgilara na ifade etdiklerini bilmek ugln digunca xaritaleri hazirlayiriar. Danya
tacrilbesinds en mashur brendler 6z marketing strategiyalarinda bu xaritalerden istifada
etmakla mivafiq tehliller apanr ve dodru naticelera gale bilirler.
VIl. Davamiyyate qoyulan telablor: Fann Uzre semestr arzin
saatlannin Umumi sayl Elmi $uranin 16 may 2024-cti il tarixli gararna uygun olaraq
davamiyyat meyarlan nazare alinmaqgla muayyan olunmug haddan yuxarl oldugu halda
talaba hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hamin fenn tzre akademik borcu qalir.
VIll. Qiymatlandirma: Talabanin biliyi 100 ball sistemle giymatlendirilir: 50 bal semestr
dévrinda (o cimladen 20 bal mesgala dorslerinde faaliyyats, 30 bal isa kollekviumun
naticalarine gore verilir), 50 bal ise imtahanda (har bir bilet 5 sualdan ibarat olmaqgla 10 balla
qiymatlandirilir) toplayir.

Seminar arzinda minimum 2 defe kollokvium kegirilacakdir. Toloba kollokviumda istirak

etma-dikda jurnalda 0 (sifir) bal geyd olunur.
Qiymatlandirma zamani Elmi Suranin 16 may 2024-c il tarixli qerarina uydun olaraq

giymatlandirme meyarlar nazar alinir.

Qiymetlandirma meyarlar agagidakilardan ibaratdir.
-10 bal- taleba kegilmis materialt derindan basa dugdr, cavabi deqiq ve harteraflidir.

-9 bal-teleba kegilmis material tam baga digr, cavabi degiqdir ve mévzunun matnini tam ag:
bilir.

-8 bal-taleba cavabinda (mumi xarakterli bazi qlisurlara yol verir;

.7 bal- telaba kegilmig material baga dtistr, lakin nazeri cehetden bazi mesalsleri esaslandi
bilmir

-6 bal- talebanin cavabiasasan dizglnddr.

-5 bal-talabanin cavabinda gatigmaziiglar var, mévzunu tam ehate eds bilmir.

-4 bal - talabanin cavabi gismen dogrudur, lakin mévzunu izah ederken bazi sahvlere

de buraxiimig auditoriya

vernr;
-3 bal - talabenin mévzudan xaberi var, lakin fikrini asaslandira bilmir;
1-2 bal - telabanin mévzudan gisman xabari var.

.0 bal - suala cavab yoxdur.
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z olmamalidir, Oks teqdirde
i neticasinda toplandig! bala

T TR
alabanin imtahanda topladigi balin miqdart 17 baldan a
mig ballar comlanmaklo

talabanin i ; ;
nin imtahan gdstaricilari semestr dovrinde tedris foaliyyat

alava olunmur.
T: i . ok
alabanin yekun giymati imtahana qader va imtahanda toplan

agagidaki kimi giymatiandirilir:
[ Ne Bal Qiymat —
- [ Sozie | Hofle |
1. [ 91-100 SOla A
| 2. | 81-90 | Coxyaxst | B
| 3. [ 71-80 Yaxs! C
| 4. | 61-70 ' Kafi D
| 5. |5160 Qanasatbaxs E |
6. | 50 va ondan agagi Qeyri-kafi F )
Iir ve onu ndvbati ilde hamin

ri-kafi olan taleba kursu bilirmarﬁis say!

Yekun giymati qey
in daxili nizam-intizam qaydalarini

fann Uzra darslarda istirak etmak sartile yenidan vermalidir.

IX. Davranmig qaydalarninin pozulmasi: Talabs universitet

pozduqda esasnamada nazarda tutulan gaydada tadbir goralar,
X.Taqvim plani: Mithazira 10 saat, masgolo 4 saat, Cemi 14 saat.

Ne Kegirilan miihazire mévzularinin mezmunu. Mihazira

Saat | Terix | Saa | tarix |

t E

3. 4. |5 6 |

Seminar

2.

. {
Mé&vzu 1.Turizmin idara olunmasinin asaslari. Destinasiya
kimi. Turizm mahsulunun

turizm mahsulu

formalagmasina tesir edan amillar
Plan:

1. Turizm idaragiliyinin mahiyyati ve asas istiqamatlari
2. Turizm idaragiliyinin metodoloji asaslari
|

3. Turizm planlagmas| va 8sas prinsipleri
4. Turizm idaragiliyinin muasir geraitde takmillagma

istiqamatleri
5.Destinasiya anlayigl, novlari va x(susiyyatlari: sahil, dag,

sahar, kand, orjinal va ekzotik destinasiyalar

6. Destinasiyanin hayat dévrl
7. Turizm mahsulunun formalamasi marhalalari

8. Turizm mahsulu va turizm sanayesi
9. Turizm mahsulunun aliciliq gabiliyyatinin yiksaldilmasi

amillari

| Manba:2,5,6
Mévzu 2. Destinasiyanin idara olunmasi va@ marketingi.
2

Destinasiya marketinqinda movqelandirma. Destinasiya
menecmentinda brendin movqelandiriimasi \ l
3
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1. Hastinasisa i | Plan:
nasiya idaraetma sistemi va destinasiya marketinginin

ahamiyyati

g‘ gest?nas_iyanln marketing miksi

4. Meshnasuya marketinginde katle hadef kimi
- Mévqelandirma vasitalari va muddati

g. I"::dvqelandinna strategiyalari
- Movgelendirme sahvlari va yenidan movgelandirma

7. DQ%‘-QHCG xaritalarinin mévqelandirmeda rolu
8. Dustinca xaritalerinin yaradilmasi ve onun metodiarn
9. Brendin destinasiya (igun shamiyyeti ve faydalari
10. Brendin névleri ve brend sadagati
11.Imic destinasiya menecmentinin GnsarQ kimi
12. Imicin yaradilmasi va ona tesir gostaran amillar
| 13.Imicin turistlarin destinasiya segimina tesiri
. Manba:1,4,5,6

= — 1
Mdvzu 3. Regionlarda turizmin inkisafimin dovlat siyasati
va tenzimlanmasi. Turizmin potensiali ve onun

3 giymatlandirilmasi metodikas.
' Plan:

’ 1.Regionlarin sosial-igtisadi inkigaf programin
va rolu

2.Regionlarda turizmin inkigafi dovlatin prioritet istigamati kimi

3.Regionlarda dovlatin turizma himayagilik siyasati 2

4 Turizmin iqtisadi esaslari, menbaleri ve 3sas inkigaf

da turizmin yeri

istiqgamatlari
5. Turizmin manfaati va onun bblglis sxemi

6. Turizmda fondlar vo resurslar
turizmin kadr potensial

7. Destinasiya menecmentinda
8. Turizmin potensialinin giymatlendiriimasi metodikas!

| Manba:2,3,5
in arazi sistemlari. Regional turizmin \

Mévzu 4. Turizm
planlagmasi va idara olunmasinin asas istiqgamatlori
Plan: \ \

4. | 1 orazirekreasiya sistemi konsepsiyasl
2 Turizma tesir eden amillar arasinda slaga
3. Turist margrutlari ve onlarin tipleri 2

4. Turizm regionlari
5. Turizm markazleri va destinasiyalari

6. Planlagmanin mahiyyati, turizmda onun yeri v@ @sas

formalari
7. Regional turizmin strateji planlagmasi
4
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.—.-8_._?&?-.__'%-_—___‘-.'-——‘ N e ._——--"-'—'—'_""—"
| 9 Tur.zm'" daragiliyinin xUsusiyyetioni e ]
[ ‘ 1zmda sahibkarligin formalar
L_ — yfnbo'-1t214 ’J
P l____,___.—-___——-—-‘
l Mdvzu 5. Tuﬂlmin —'I—-——-___. e e r’——‘|_-—-'-_"
| istifadenin  iqtisadi regionlarda tagkili vo onlardan
sa ; ! i
N Modetler mexanizmlori, Turizmin bazar Pl
1 Turizmi ) Plan:
-Turizmin regional potensiali ve onlardan istifadanin
;ea"agma mexanizmiari
3 Ll{rlzwd;l, amak haqqi sistemi vo iqtisadi stimullar
4. ovsUmi xarakterli amak faaliyyatinin togkil
| Reglonlarda reklamin va ictimai rayin formalagmas!
| 5. Turizmin inkisaf modeli 2
| 6. Turizmin inkisafinda dovlot ve yerli idareetmetmenin
takmillasdirilmasi
L | ;Beynalxalq turizmin inkisafinin asas istiqamatlari
onbe:3,4,7
— 99,9,/ ) R I S e
i I Comi: 10 4
I - T ]
XI.Fann (zra taleblar: Talabs fennin oyreniimasi zamani bacarmaldir: Destinasiya
menecmentinin hayat dovrini; destinasiya menecmentinda turizmin kadr potensialini;
dirilmasininmuayyan edilmasini; destinasiya

yatini.

destinasiya menecmentinde brendin movqelan
yranma metodlan:

idaraetma sistemi va destinasiya marketinginin ahamiy
Xll. Fannin tadrisi (igiin nazarda tutulan tadris va 0

- muhazira, seminarlar, praktiki tapginglar;
- tagdimatlar va miizakiralar, debatlar,
- mustaqil ig/aragdirma (masalan, praktiki numunalerla is);
XNl Fann iizre talimin naticalari:

- destinasiyalarin idare edilmasinin asas anlayiglarini, habela idaraetma modellarini basa

digmali;
stinasiyalarin idare edilmasindaki rolunu tasvir etmali;

- turizm taskilatlarinin de
- turizm deslinasiyalar Ggln saciyyevi proseslari va problemlari izah etmali;
éveud vaziyyafin tehlilini aparmag! ve strateji istqamatmatlori

- turizm destinasiyalarinda m
miayyan etmayi bacarmalr;
as turizm mahsullanrint muayyan edarak onlarin inkigaf va tagviq

- turizm destinasiyasinda as
etdirmak sarigtalari formalagdinimalr;
- destinasiyanin idara edilmasi sa

hasinde telab olunan kompleks bilik va bacariglara
larinda meydana gixan muxtalif praktiki situasiyalarin 6hdasindan galmak

yiyalanmali;
- turizm destinasiya
tigtin hall yollarin taklif etmalidir.

fann haqqinda ray va iradlari-- -

XIV.Talabalarin

XV: Kollokvium suallar:
Kollokvium suallar
5
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1. Turizm idaragiliyin
agiliyinin mahiyyati

. Turizm i 7N mahiyysti ve asas | i
3 Tur:;m rd'araclhylmn metodoloji gsas;:s“qama“gn
4. Turizm 51:: Ia?m’a.sl Ve @sas prinsiplari
5.Destinasiya 2“::':'?':‘ mﬂasir saraitds tekmillagma istiqamatier
destinasiyalar yi$t, novlari va xiisusiyyetlari: sahil, dag, goher, kend, ©
?' TD estinasiyanin hayat dovra

- Tu
8 Tu:Zm mahsulunun formalamasi marhaleleri
g- Tur.zm mahsulu va turizm senayesi

N ] .
10 Dei? mahsulunun aliciliq qabiliyyatinin yliksaldilmasi amillari

- Deslinasiya marketinginde kitle hadaf kimi

rjinal v@ ekzotik

XVI. Imtahan suallan:
Turizm idaragiliyinin mahiyyeti ve esas istiqgamatlari

1.

2. Turizm idaragiliyinin metodoloji esaslari

3. Turizm planlagmasi va asas prinsiplari

4. Turizm idaregiliyinin muasir goraitde tekmillagma istiqgamatlari

5. Destinasiya anlayisi, névleri va xususiyyatlari: sahil, dag, sahar, kend, orjinal va ekzotik
destinasiyalar

6. Destinasiyanin hayat dévri

7. Turizm mehsulunun formalamasi marhalelari

8. Turizm mahsulu ve turizm sanayesi

9. Turizm mahsulunun aliciliq gabiliyyatinin yliksaldilmasi amillari

10. Destinasiya idaraetma sistemi va destinasiya marketinginin ahamiyyati

11. Destinasiyanin marketing miksi

12. Destinasiya marketinginde kitle hadaf kimi

13. Mévqgelandirma sahvleri va yeniden mévgelendirma

14. Brendin destinasiya tgun ahamiyyati va faydalari

15. Imicin yaradilmasi v@ ona tasir gostaran amiller
nsiall

16. Destinasiya menecmentinda turizmin kadr pote
17. Turizma tasir edan amiller arasinda elaqe

18. Turizm regionlari

19. Turizm markazleri va destinasiyalar

20. Turizmin idaragiliyinin xususiyystleri

21. Turizmda sahibkarligin formalari

22. Turizmin regional potensiall va onlardan istifadenin reallagma mexanizmlari
23. Turizmda amak haqq! sistemi va iqtisadi stimullar

24. Mévsumi xarakterli amak faaliyyatinin tagkili
25. Regionlarda reklamin v@ ictimai rayin formalagmasi
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‘Destinasiyalarn zm iginin togkil

Ixti ' Imasj* —Turi

ixtisaslan 0 _ idara edilmas|* fanninin sillabusu 6008008

Silla ; L?;u ?_IZF?‘ tadris plani va igci todris programi @sasinda tertib edilmigdir. dilorok tesdia

edilmisdir 2%hsad'wat Vo innovativ idaroetma® Kafedrasinda mozakir® €
+ 0. 05. 2026-c! il protokol 09

Mﬂhazira mua“i . - -~ anov
mi: / dos F.M.Zam
( j e
s .'/“ [
/

if
£ Bayramov Maaar

Kafedra midiri v.je.: ,/ dos.G.T.8liyeva

:';’"‘{ _/(,.f/

Seminar mualimi:
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