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Il.Mitallim haqqinda malumat:
Adi, soyadi, elmi daracasi:
1. Mammadov Murad Rahim oglu bas maallim
2. |brahimova Neazrin Azad qizi muallim
Maslehat glinleri ve saati:
1. Memmadov M. II-V gin, 12%0-13%
2. lbrahimova N. lI-V gin, 12004300
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1. muradmemmedov817@mail.1u
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Kafedranin Gnvani: Lenkeran gahari, Fuzuli kiig., 170 a, LDU-nun | sayl tedris bina
Il.Tévsiye olunan derslikler va ders vesaitleri:

1.Marketing — liqar Zalfagar oglu Seyfullayev Negr ili: 2011

2 Marketingde qiymet siyasati — Rumella Caferova Nesr ili: 2023

3 A.T.Mammedov.“Marketingin esaslan”.Dars vasaiti.Baki:"lgtisad universitetinin
nagriy-yat” 2007.336 sah.

4. |.M. Xeyirxabarov. “Marketing tedgiqatlan: marketing informasiyalan ve
informasiya sistemi”. AzDIU. 2008-100's.

5 Marketing Management, Global Edition Philip Kotler, Kevin Lane Keller, Alexander
Chernev Nasr tarixi: 23 noyabr 2021 SBN-13: 9781292404813

6.B.1.Benses. MapkeTuHr. OCHOBbI TEOPUM M NPAKTVIKA. y4e6. anA CTYASHTOB BY30B
/ B. V. Bensee - 4-e n3a., nepepab. n aon. —M. KHOPYC, 2010. -676 ¢. : Tabn. — MNpun
c. 654-671. - Bubnmorp.. c. 673-676. -ISBN 978-5-406-00156-1.

7. MapkeTuHr: o6LmMA Kypce : yueb. nocobue Ans CTyAEHTOB BY30B, 0Oy4aloWMUXCA
NoO HanpasneHuo "3xoHommka" / noa pea. H. A. KanioxHosoi, A. . Akobcona. — 4-e



wan., crep. =M. : Omera-J1, 2010. 474 c. - wn. - (Bbicwee 3koHoMuueckoe oGpasosa-
Hue) (MapkeTuHr) — 2-A Cep.ykas. Ha obn. —ISBN 978-5-370-01493-2.
IV. Prerekvizitler:Fennin tadrisi Ugin dncaden “Mikroigtisadiyyat” ve
“Makroiqtisadiyyat” fenlerinin tedrisi zeruridir.
V. Korekvizitler: Bu fennin tadrisi ile eyni vaxtda diger fonlerin tedrisine ehtiyac yoxdur.
VI. Fennin tesviri ve megsadi: Marketing bazar subyektlerinin tesarrifat fealiyystinin
effektiv sekilde heyata kegirilmesini temin eden en universal sistemdir. Marketing
telebatlarin denilmesi Ugun «faydaliglar» yaratmagla, istehlakgilara istedikleri zaman ve
istedikleri mekanda konkret mahsula sahib olmaga imkan verir. Bu, igtisadi subyektiarin
slverisli va dayanigli bazar mdvgeyinin temin edilmasine istiqametlenmis marketing idare
olunmas! asasinda mumkindar. Bu baximdan bakalavriar terefinden muessisenin bazar
yonumlu idars edilmasi konsepsiyasi kimi marketingin mahiyyatinin menimsanilmesi gox
vacibdir. Feninin tedrisi marketingin mahiyystini, onun planlagdirnimasi ve idarsetme
strukturlannin tegkili mesalalerini, marketing tedgiqatiarinin apariimasi mexanizmini,
mahsullarin bolusduriimesi ve satigini, marketingde nezarat sistemini mufassel gakilde
ohate edir. Kursun tedrisi yuxarida sadalanan istigamatier Gzre tehlilin apanimast,
marketing kompleksinin iglenib hazirlanmasi  ve marketing  strategiyalannin
formalagdinimasi ve s. Ggun genis imkanlar yaradir.

Kursun maqsadi telebelerde marketingin elmi nezeri ssaslarl va tecrlbasinin
dyrenilmesi  istigamatinde  sistematik tesavvirler ve fundamental Dbiliklerin
formalagdiriimasi, eyni zamanda keskin ragabatin hékm surdiyQ bir geraitde teskilati
igtisadi masalaler Gzre gararlarin qebuly, muasir marketing vasitelerinin praktik tatbiqi
sahasinde bacariq ve vardiglerin agilanmasindan ibaratdir.

VIl. Davamiyyete verilen talabler: Fonn Gzra semestr arzinde buraximig auditoriya

saatlaninin dmumi say! LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-cq il tarixli gerarina uygun

olaraq davamiyyat meyarlari nezera alinmagla muayyan olunmus hedden yuxari oldugu
halda taloebs hamin fandan imtahana buraxiimir, onun hemin fenn Gzre akademik borcu
qalir.

VIil. Qiymstlandirma: Fann iizre telsbalerin biliyi 100 balliq sistemla giymatlendirilir. Yeni
talebanin fenn Gzre toplaya bileceyi balin maksimum miqdar 100-e berabardir. Bu balin
yarisi (50 ball) telabenin semestr middatinda faaliyyatinin neticasine (cari qiymatlendirma),
digar yanisi ise (diger 50 ball) imtahanin naticasine (araliq giymatlandirme) géra verilr.
Fann Gzra cari giymetlendirmenin naticesine gors verilen maksimum 50 bala agagidakilar
daxildir:

- 20 bal - seminar derslerinda fealiyyatine gors;
- 30 bal - kollokviumlarin naticalerine gors.
Qiymatiendirme zamani LDU-nun EImi Surasinin 16 may 2024-cd il tarixli gerarina uygun
olaraq giymetlendirma meyariari nazar alinir.
Imtahanda gazanilan ballarin maksimum miqdari 50-dir. Imtahan yazili gakilde aparilir ve
imtahan biletine bir gayda olaraq fann tzre tedris olunan mévzulara aid 5 sual daxil edilir.
Har sual maksimum 10 bal olmagla giymatlendirilir (agagida qeyd olunan qiymat meyarina
esasen) ki, bu da toplamda fenn Gzre araliq giymatlendirmenin naticasina gora verilen
maksimum 50 bali tagkil edir.
Qiymet meyarlan agagidakilardir:
- 10 bal - teleba kegilmis materiali derinden baga duslr, cavabi deqiq ve hartersflidir;
. 9 bal - telaba kegilmis materiall tam basa duslr, cavabi dsgiqdir ve mdvzunun
mezmununu tam aca bilir;
- 8 bal - taleba cavabinda umumi xarakterli bazi qusurlara yol verir;

7 bal - telebe kegilmis materiall yaxg! basa disir, lakin nazari cehetden bezi mesalalari
esaslandira bilmir;
. 6 bal - telebanin cavabi esasen dizgunddr,
- 5 bal - talebenin cavabinda gatigmazliglar var, mévzunu tam shate eds bilmir;




. 4 bal - telebenin cavabi qismen dodrudur, lakin movzunu izah ederken bezi sehviere

yol verir,

3 bal - telebenin movzudan xebeni var, lakin fikrini esaslandira bilmir,

. 1-2 bal - telebanin mdvzudan qismen xabari var,
0 bal - cavab yoxdur.

Telebenin fenn lzre araliq giymetiendirma balinin (imtahanda topladi§i balin) miqdan 17-
den az olmamalidir. Oks teqdirde telebenin fenn Ozre aralig giymetlendirme bali cari
qiymetiendirme balina (semestr erzinde tedris fealiyyeti neticasinde topladi§i bala) slave

olunmur.

Fenn Uzre cari ve araliq giymatlandirmenin Umumi neticesine gore telebenin biliyi yekun

olaraq asadidaki kimi gqiymatiandirilir:

Bal aralig (93::::::;1 bakiar daxi Herfle igaresi Sdzle yazilhigi
91-100 bal A ela
81-90 bal B coxX yaxs!
71-80 bal C yaxsl
61-70 bal D kafi _
F 51-60 bal | E genastbexs |
- 51-baldan asag | F qeyri-kafi |

IX. Davranis qaydalarinin pozulmasi:

Telebe Universitetin Daxili intizam qaydalanm pozdugda onun baresinde mé&vcud

qanunvericilik gargivasinde muvafiq tadbir géralecekdir.

X. Teqvim mdvzu plani:
Muhazire: 10 saat: Seminar; 10 saat; Cami: 20 saat.

| Ne Kegirilon milhazire mévzulannin mazmunu

Tarix

Mihazira

informasiya sistemi

Plan:
Marketinq konsepsiyasinin mahiyyati ve tekamuli
Marketingin formalar
Marketingin maqsadi, funksiyalari ve prinsipleri
Marketingin atraf mahiti amilleri
Marketinqin makromahiti ve onun terkibi
Marketing tedgigatian ve onlarin tesnifat
Marketing tedgigatlaninin meqgsadi ve istiqametieri
Marketing tedgigatiannin apariimasi prosesi

CONOGORWN =

atraf mihiti. Marketing tadgiqatlan ve marketingin

Marketing informasiya sistemi, onun magsad ve strukturu

Seminar

Movzu 1. Marketing milasir konsepsiyalan. Marketingin Saat

Saat

Movzu 2. Mahsul siyasatinin idareedilmasi.
Mahsulyeridiliginin tagkili
Plan:
. Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalan

gixariimasi

_amiller

1
2. Yeni mehsulun yaradiimasinin planlagdirnimasi ve bazara

3. Mehsullarin regabatqgabiliyyatliliyi v onu miayyen edan




y

4 Ticarst markasi ve ticarst nigani, onlann mehsul
| siyasatinde yeri ve rolu

' 5. Mahsullarin gablagdinimasi
| 6. Mahsullann  bolugdariimesi  ve satigin  mahiyyeti,
| funksiyalari ve seviyyaleri

"M8vzu 3. Marketingin kommunikasiya sistemi.
| Marketingda giymet siyasetinin idareediimesi. Istehlakg!

| davraniglanmin tedqiqi
'; Plan:
| 1. Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun terkib
| elementleri
| 2. Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin maham
3 elementi kimi 2

3. Satigin havaslendirilmesinin forma ve metodian
4. |ctimaiyystie elagenin tagkili
| 5. Qiymat ve ona tesir eden amiller
6. Qiymatin novieri

7. Qiymetqoyma prosesi ve onun dovist tonzimlenmesi
', formalari
| 8. Istehlakgi davranigi ve ona yanagmalar
|| 9. Istehlakgi davranigina tesir eden amiller
i Movzu 4. Bazarlann seqmentlegdirmesi ve meqsed
| seqmentinin segilmesi. Marketing imkanlarinin tehlili ve
\ bazar strategiya-larinin formalagmasi

Plan:

I 1 Bazarlarin seqmentiegdirmesinin zeruriliyi ve ona olan 5
tlabler 2
Megsad bazarlarinin tutumunun mueyyan edilmasi
Marketing planinin strukturu
Biznesin muasir veziyyetinin qiymatlendiriimesi metodiari
Muaessisanin inkigafinin baza strategiyalar

abhwd

Movzu 5. Marketingin idareediimesi. Strateji marketing
planlagdinimasi. Marketing nazarat sistemi
Plan:
| 1. Muessisenin idare edilmesi sisteminde marketingin yeri ve
| rolu
| 5. | 2 Marketing xidmefinin muessisenin diger $oba ve 2 2
bélmalerile slagesi
3. Marketing planiagdinimasi, onun forma ve metodiar
4. Strateji marketing planlagdinimasi prosesi
| 5. Marketing nezareti prosesi: meqsed va vezifeler
| 6. Operativ marketing nozareti

| Comi: 10

XI. Fenn {zre telabler:

Tolobe fonnin yreniimesi zamani bacarmalidir: bazar subyektlerinin igtisadi
menafelerin@ nezers alaraq istehlakcilarin arzu va isteklerini agkar etmayi, miessisslerin
otraf muhitinin tadqiq etmeyi, tedgigatiar osasinda bazarnin segmentlegdiriimasini
aparmagi, maqsed bazarlarini maeyyenlesdirmeyi ve marketing kompleksini igloyib
hazirimagt.

Xll: Fennin todrlsi igin nezerda tutulan tedris ve Syrenme metodlan:
.muhazire, seminar, praktiki tapsiriglar

10




-teqdimat ve muzakire

-debat

-mOstaqil ig/aragdirma

XIll. Fenn {zre telimin neticeleri: Fenni menimsemis telebe

- Marketingin terifi, marketinge aid ilkin anlayiglarin formalagmasi ve marketing mghiti
haqgqinda biliklerin toplanmasi.

- Bazarin seqmentasiyas!, bazar bilgi sistemleri, marketinq miks haqqinda biliklere ve
tetbiglers yiyslanmak.

- Mahsul, masulun yagam eyrisi brend ve brending haqqinda ilkin anlayiglara sahib
olmagq.

- Qiymationdirmae strategiyalan,qiymet ve giymetin formalagmasi ile beraber, boligdirme
v bdlusdurmae formalar, kanallari, perakende ve topdangilar hagqinda ilkin anlayiglara
yiyalanmaek.

- Iralilatma (Promotion), miks-reklam, ictimaiyystia elageler, satis, tegviq, personal satig,
birbasa satis haqqinda nimunalar va biliklerin 8yrenilmasi.

- Istehlakg davraniglari, strateji marketing, marketingde etika, marketingde maasir
yanasgmalar haqqinda biliklerin elde edilmesi.

XIV: Telebalarin fenn haqqinda fikrinin 8yrenilmesi:

XV: Kollokvium suallan:

1.Marketing konsepsiyasinin mahiyyati ve tekamald

2 Marketingin formalar

3 Marketingin atraf mahiti amilleri

4 Marketingin makrom@hiti ve onun terkibi

5.Marketing tadgigatian ve onlarin tesnifati

6.Marketing tedqigatlaninin megsedi ve istiqametleri

7. Marketing informasiya sistemi, onun megsad va strukturu

8.Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalar

9.Ticaret markasi ve ticaret nigani, onlarnn mehsul siyasstinde yeri ve rolu
10.Mahsullarin gablagdiriimasi

XVI. Imtahan suallan:

1. Marketing konsepsiyasinin mahiyyeti ve tekamalQ

2. Marketingin formalari

3. Marketingin maqsadi, funksiyalari ve prinsipleri

4. Marketingin etraf mahiti amilleri

5. Marketinqin makromuhiti ve onun terkibi

6. Marketing tedgiqatlari ve onlarin tasnifati

7. Marketing tedqiqatlarinin magsadi v istiqametieri

8. Marketing tadgiqatlarinin apariimasi prosesi

9. Marketing informasiya sistemi, onun magsed va strukturu

10. Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalar

11.Yeni mahsulun yaradilmasinin planlagdirnimasi ve bazara gixariimasi
12. Mahsullarin raqabatqabiliyyatliliyi ve onu miayyen eden amiller
13.Ticaret markasi va ticaret nigani, onlarin mehsul siyasetinde yeri ve rolu.
14. Mahsullarin gablasdiriimasi

15. Mehsullarn bdlagdurtimasi ve satigin mahiyyeti, funksiyalan ve seviyysleri



16. Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun terkib elementleri

17. Reklam marketing kommunikasiyas! sisteminin mihtm elementi kimi
18. Satisin heveslendiriimesinin forma va metodiar

19. Ictimaiyyetle alaqanin tegkili

20. Qiymet ve ona tasir edan amiller

21. Qiymetin ndvlari

22. Qiymetgoyma prosesi ve onun doviet tenzimlenmesi formalar

23. Istehlakgi davranigl ve ona yanagmalar

24. |stehlakgi davranigina tesir eden amiller

25. Bazarlarin seqmentlegdirmasinin zerurillyi ve ona olan telebler

26. Magsad bazarlarinin tutumunun misayysn edilmesi

27 Marketing planinin strukturu

28. Biznesin muasir veziyystinin qiymatiendiriimesi metodlar

29 Muassisenin idare edilmesi sisteminde marketingin yeri ve rolu

30. Muessisenin marketing xidmatinin vezife ve funksiyalan

31. Marketing xidmatinin masssisenin diger §obe va boimelerile elagesi
32 Marketing planiagdinimasi, onun forma ve metodiari

33. Strateji marketing planlagdinimasi prosesi

34 Marketing nezareti prosesi: megsed ve vezifsler

35. Operativ marketing nezarsti

“Marketing” fenninin sillabusu 6004004 - Igtisadiyyat ixtisasi Gzre tedris plani ve isgi

programi esasinda tertib edilmigdir. Igtisadiyyat ve innovativ idareetme kafedrasinin
20.05.2026-¢ il tarixli iclasinda tesdig olunmugdur (ProtokolNe 09).

Mihazire (zra fann miallimi: < : b/m. M.R.Memmeadov

Seminar (zre fonn midallimi: : / 4 \ m. N.A.lbrahimova
=7 .

Kafedra mudiri v.i.e : B <A dos. G.T.8liyeva
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