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1.Fenn haqqinda malumat:
Fannin adi: Marketing. (Is¢i programi; Lenkeran Dévlet Universitetinin 20 may 2026-ci il
tarixli 09 sayli protokolu ile tesdiq edilmigdir).
Kodu: IPF-B13
Tedris ili: 2026-2027
Semestr: IX (payiz)
Tadris yikil cemi: 60 saat. Auditoriya y(iki-20 saat (10 saat muhazire, 10 saat
seminar).
Tehsilalma formasi: Qiyabi
Tedris dili: Azerbaycan dili
AKTS Uzre kredit: 6 kredit
ll.Misllim hagqqinda malumat:
Adi, soyadi, elmi daracasi:
1. Mammadov Murad Rahim oglu bas musllim
2. Ibrahimova Nezrin Azad qizi mtallim
Meslahat ginleri ve saat:
1. Memmadov M. II-V glin, 1200-1300
2. Ibrahimova N. II-V gin, 1200.13%
E-mail dnvane:
1. muradmemmedov817@mail.ru
2. nezrin.ibrahimova1935@gmail.com
Kafedranin invani: Lenkeran gahaeri, Flizuli kag., 170 a, LDU-nun | sayl tedris bina
l.Tvsiye olunan dersliklar va dars vesaitleri:
1. Marketing - ligar Zalfugar oglu Seyfullayev Nesr ili: 2011
2. Marketinqgds giymet siyaseti = Rumella Cafarova Nesr ili: 2023
3. A.T.Mammadov.‘Marketingin osaslar”.Dears vesaiti.Bak:"lgtisad universitetinin

nagriy-yati” 2007.336 sah.
4. |.M. Xeyirxebsrov. “Marketing tedqiqatlan: marketing informasiyalan ve

informasiya sistemi”. AzDIU. 2008-100 s.

5. Marketing Management, Global Edition Philip Kotler, Kevin Lane Keller,
Alexander Chernev Nasr tarixi: 23 noyabr 2021 SBN-13: 9781292404813

6. B.1.Benses. MapKeTVHr: OCHOBLI TEOPUM U NPaKTUKK: y4eb. ANA CTyAEHTOoB BY-
308 /. B. 1. Bensies - 4-e u3a., nepepab. n gon. -M. : KHOPYC, 2010. -676 c. : Tabn. —
Mpwun c. 654-671. - Bubnuorp.: c. 673-676. —ISBN 978-5-406-00156-1.

7. MapkeTuHr: o6wmi kypc : y4eb. nocobue AnA CTyaeHTOB By30B, obyyatoumxca
no HanpasneHuio "OkoHomuka" / nog pea. H. A. KantoxHoson, A. . AkobcoHa. — 4-e




R

waa., crep. —M. : Omera-Jl, 2010. 474 ¢. ' wn. — (Beiclwee akoHomuueckoe obpasosa- |
uue) (MapkeTuHr). — 2-A cep.ykaa. Ha obn. -ISBN 978-5-370-01493-2. |
IV. Prerekvizitler:Fennin tedrisi Ugun énceden “Mikroiqtisadiyyat” ve
“Makroigtisadiyyat" fenlerinin tedrisi zeruridir.
V. Korekvizitler: Bu fennin tedrisi ile eyni vaxtda diger fenlerin tedrisine ehtiyac yoxdur.
VI. Fennin tesviri ve megsedi: Marketing bazar subyektlerinin teserrlfat fealiyystinin
effektiv gokilde heyata kegiriimesini temin eden en universal sistemdir. Marketing
telebatlarin ddsnilmasi Uglin «faydaliglar» yaratmagla, istehlakgilara istedikleri zaman ve
istedikleri mekanda konkret mehsula sahib olmaga imkan verir. Bu, igtisadi subyektlerin
alverigli ve dayanigl bazar mdvgeyinin temin edilmesine istigametienmig marketing idare
olunmas! esasinda mumkindar. Bu baximdan bakalavrlar tersfinden muassisenin bazar
yénumli idare edilmesi konsepsiyasi kimi marketingin mahiyystinin menimsaniimesi gox
vacibdir. Faninin tadrisi marketingin mahiyyatini, onun planlagdinimasi ve idareetme
strukturlaninin tegkili masalalerini, marketing tedgiqatiarinin apariimasi mexanizmini,
mehsullarin bolugduriimesi ve satigini, marketingde nezaret sistemini mufessal gakilde
shate edir. Kursun tedrisi yuxarida sadalanan istiqametler Gzre tehlilin apariimasi,
marketing kompleksinin iglenib hazirlanmasi  ve marketing strategiyalarinin
formalasdirimasi ve s. UgUn genig imkanlar yaradir.

Kursun maqsedi telebalerde marketingin elmi nezeri esaslan ve tacrubasinin
dyrenilmssi  istigamstinde  sistematik  tesevvirler ve fundamental biliklerin
formalagdinimasi, eyni zamanda keskin reqabstin hokm srdtyd bir geraitda tegkilati
iqtisadi masalaler (izrs gararlarin qebulu, muasir marketing vasitelerinin praktik tetbiqi
sahasinds bacariq ve vardiglerin agilanmasindan ibaretdir.

VIl. Davamiyyata verilan talebler: Fann izre semestr erzinde buraxiimig auditoriya

saatlarinin tmumi say! LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-ci il tarixli gerarina uygun

olaraq davamiyyat meyarlari nazare alinmagla miayyan olunmus hedden yuxan oldugu
halda teleba hamin fandan imtahana buraxilmir, onun hemin fann tzre akademik borcu
qalir.

VIil. Qiymatlandirma: Fann iizre talsbalerin biliyi 100 balliq sistemla giymatlendirilir. Yeni
telabanin fonn Uzre toplaya bileceyi balin maksimum migdar 100-e bsrabardir. Bu balin
yarisi (50 bali) telebanin semestr muddatinda faaliyyatinin naticasina (cari giymatiendirms),
diger yarisi ise (diger 50 ball) imtahanin naticesina (araliq giymatlendirma) gdrs verilir.
Fenn tzra cari giymetiendirmanin naticasine gdra verilon maksimum 50 bala asadidakilar
daxildir:

- 20 bal - seminar darslerinds faaliyystine gore,

- 30 bal - kollokviumlarin naticalerina gore.

Qiymetlendirme zamani LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-ci il tarixli gsrarina uy§un
olaraq giymatlendirma meyarlari nazar alinir.

Imtahanda gazanilan ballarin maksimum migdar 50-dir. Imtahan yazili sakilde aparilir ve
imtahan biletine bir gayda olaraq fenn (zra tadris olunan movzulara aid 5 sual daxil edilir.
Har sual maksimum 10 bal oimagla giymatlendirilir (asadida qeyd olunan giymat meyarina
ssasan) ki, bu da toplamda fenn Uzre araliq giymetlendirmenin neticesine gdre verilen
maksimum 50 bali tegkil edir.

Qiymet meyarlar aga§idakilardir.

- 10 bal - teleba kegilmis materiali derinden baga digur, cavabi daqiq ve harteraeflidir;

- 9 bal - teleba kegilmig materiali tam basa dlsur, cavabi deqiqdir v m&vzunun
mezmununu tam aga bilir;

- 8 bal - telebe cavabinda tmumi xarakterli bazi qusurlara yol verir;

- 7 bal - taleba kegilmig materiali yaxg1 baga dasir, lakin nezeri cehatden bezi messleleri
asaslandira bilmir,

- 6 bal - talebanin cavabi asasen dizgunddr;

- 5bal - talebanin cavabinda gatismazliglar var, mévzunu tam ehate ede bilmir;



y

yol verir;

- 3 bal - telebenin movzudan xaberi var, lakin fikrini gsaslandira bilmir;

1-2 bal - telebenin mévzudan gismen xaberi var,
0 bal - cavab yoxdur.

4 bal - telebanin cavabi gismen dogrudur, lakin mévzunu izah ederken bezi sehviers

Telebenin fenn Gzre araliq giymetlendirme balinin (imtahanda topla_digl balln) miqdari 171
den az olmamalidir. ©ks teqdirde tslsbenin fenn Gzre araliq giymetiendirme bali cari
giymetlendirme balina (semestr erzinde tedris fealiyyeti neticesinde topladig! bala) elave

olunmur,

Fenn Uzre cari ve araliq giymetlendirmenin Gmumi naticesine gore telebenin biliyi yekun

olaraq agagidaki kimi qiymatiandirilir:

Bal aralif (913?1:23::;‘ ballar daxil Herfle igaresi Sézle yaziligi
91-100 bal A ela
81-90 bal B COX yaxs!
71-80 bal C yaxs!
61-70 bal D kafi
51-60 bal E genastbexs
51-baldan agag: F geyri-kafi

IX. Davranig qaydalarinin pozulmasi:

Telsba Universitetin Daxili intizam qaydalanni pozdugda onun barssinde movcud

qanunvericilik gargivasinde muvafiq tedbir gorulecekdir.

X. Teqvim movzu plan:
MUhazira: 10 saat; Seminar: 10 saat; Cemi: 20 saat.

informasiya sistemi

Plan:
Marketing konsepsiyasinin mahiyysti ve tekamalt
Marketinqin formalari
Marketingin megsadi, funksiyalar ve prinsipleri
Marketingin straf mahiti amillsri
Marketingin makromuhiti ve onun terkibi
Marketing tedgigatlar va onlarin tesnifat
Marketing tedgigatlarinin meqsedi ve istiqamatleri
Marketing tedgiqatlarinin apariimasi prosesi

OCENONAWLN=

etraf miihiti. Marketing tedqigatlann ve marketingin

Marketing informasiya sistemi, onun megsed ve strukturu

Ne Kegirilan miihazire mévzularimin mezmunu Tarix
Mdhazira | Seminar
Movzu 1. Marketing milasir konsepsiyalan. Marketingin Saat Saat

Mévzu 2, Mehsul siyasatinin idareedilmasi.

Mahsulyeridiliginin tegkili
Plan:

2 | 1. Mshsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalar

cixariimasi

amiller

2. Yeni mehsulun yaradilmasinin planlagdinimasi ve bazara

3. Mahsullarnin reqabatgabiliyyatliliyi ve onu misyyen edan




| 4. Ticaret markasi ve ticaret nigani, onlarin mehsul
| siyasetinde yeri ve rolu
' 5 Mehsullarin qablagdirimasi
6. Mehsullarin  bdligdiriimesi  ve  satigin mahiyyeti,
| ~funksiyalan ve saviyyeleri
~Mdvzu 3. Marketingin kommunikasiya sistem|.

Marketinqde giymet siyasetinin idareedilmesi. Istehlakg:
davramglannin tadqiqi

Plan:
1. Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun torkib

i elementleri

Reklam marketing kommunikasiyasi sisteminin mGhtm
3. elementi kimi 2 2
Satigin haveslendiriimesinin forma ve metodlan
Ictimaiyyaetla alagenin tegkili
Qiymaet ve ona tesir eden amiller

Qiymatin novleri

Qiymatqoyma prosesi ve onun ddviet tenzimlenmasi
formalari

8. lIstehlakg! davranigi ve ona yanagmalar

9. Istehlakgi davranigina tesir eden amiller

Movzu 4. Bazarlann seqmentlegdirmesi ve megsed

N

Noohw

l seqmentinin segilmasi. Marketing imkanlarinin tehlili ve
I bazar strategiya-larinin formalagmasi
| Plan:
4 1. Bazarlarin seqmentlegdirmesinin zeruriliyi ve ona olan 2
‘ ' telebler 2
- 2. Maqgsed bazarlarinin tutumunun mueyysn edilmesi
3. Marketing planinin strukturu
4 Biznesin muasir vaziyystinin giymatiendiriimesi metodiari
5. Muessisenin inkisafinin baza strategiyalari
Movzu 5. Marketingin idareedilmesi. Strateji marketing
planlagdinimasi. Marketing nazaret sistemi
! Plan:
'- 1. Muaessisenin idare edilmesi sisteminde marketingin yeri ve
rolu
5. | 2. Marketing xidmetinin muessisenin diger stbe ve 2 <
boimelerile slagesi
3. Marketing planlagdiriimasi, onun forma ve metodlari
| 4. Strateji marketing planlagdinimasi prosesi
| 5. Marketing nazarati prosesi: maqsed ve vezifsler
| 6. Operativ marketing nezarsti
‘ Cemi: 10 10

XI. Fenn (zre talabler:

Toloba fonnin Wyreniimesi zamani bacarmalidir: bazar subyektierinin igtisadi
manafelerini nazere alaraq istehlakcilann arzu ve isteklerini agkar etmeyi, miessiselerin
otraf muhitinin tedqiq etmeyi, tedgiqatiar esasinda bazarin seqmentlegdirilmesini
aparmagi, magsed bazarlarini maeyysnlegdirmayi ve marketing kompleksini isleyib
hazirimag.

XlIl: Fennin tadrisi liglin nezardae tutulan tadris ve dyrenme metodlan:

-muhazire, seminar, praktiki tapsinglar




-taqdimat ve mizakire

-debat

-musteqil ig/aragdirma

XIll. Fenn {zre telimin naticaleri: Fenni menimsemis telebe

- Marketingin terifi, marketinge aid ilkin anlayiglann formalagmasi ve marketing mahiti
hagqinda biliklerin toplanmasi.

- quarln seqmentasiyasi, bazar bilgi sistemleri, marketing miks haqqinda biliklere ve
totbiglere yiyalanmak.

. lMehsul. mesulun yasam eyrisi brend ve brending haqginda ilkin anlayiglara sahib
olmagq.

- Qiymatlendirma strategiyalar,giymat va giymetin formalagmasi ile berabaer, bolusdurme
ve bolusdurme formalari, kanallari, perakends ve topdangilar hagqinda ilkin anlayiglara
yiyalenmek.

- Ireliletme (Promotion), miks-reklam, ictimaiyyetie slagaler, satig, tesviq, personal satig

birbaga satis haqqinda nimunaler ve biliklerin dyrenilmesi. '
. Istehlakgi davraniglan, strateji marketing, marketinqde etika, marketingde maasir
yanagmalar hagqinda biliklerin slde edilmasi.

XIV: Telebalarin fenn haqqinda fikrinin dyrenilmesi:

XV: Kollokvium suallan:

1.Marketing konsepsiyasinin mahiyyati ve tekamull

2 Marketingin formalar

3 Marketingin straf mahiti amilleri

4.Marketingin makromuhiti ve onun torkibi

5 Marketing tedqigatiari ve onlarin tasnifati

6.Marketing tedgiqatlarinin maegqsedi v istiqamatleri

2 Marketing informasiya sistemi, onun megsed ve strukturu

8.Mahsulun hayat dovrani v@ marketing strategiyalar

9.Ticarat markas! v ticaret nigani, onlarin mehsul siyasetinds yeri ve rolu
10.Mahsullarin gablagdirnimasi

XVI. imtahan suallarn:

1. Marketing konsepsiyasinin mabhiyyati ve tekamull

2. Marketingin formalari

3. Marketingin meqgsadi, funksiyalari ve prinsipleri

4. Marketingin atraf mahiti amilleri

5. Marketingin makromahiti ve onun terkibi

6. Marketing tedgiqatiar ve onlarin tesnifati

7. Marketing tedgigatiannin megqsedi ve istiqamatieri

8. Marketing tedqigatiarinin apariimasi prosesi

9. Marketing informasiya sistemi, onun megsad ve strukturu

10. Mahsulun hayat dévrani ve marketing strategiyalari

11.Yeni mehsulun yaradilmasinin planlagdiriimasi ve bazara gixariimasi
12. Mehsullarin reqabatqabiliyyatliliyi ve onu musyysn edan amiller

13 Ticaret markasi ve ticaret nigani, onlarin mehsul siyasetinde yeri ve rolu
14. Mehsullarin gablagdinimasi '

15. Mahsullarin bolusdaruimasi ve satigin mahiyyeti, funksiyalar ve seviyyeleri



16. Marketingin kommunikasiya sistemi ve onun terkib elementieri

17. Reklam marketing kommunikasiyas: sisteminin mohum elementi kimi
18. Satigin havaslendiriimesinin forma ve metodlar

19. Ictimaiyyetle elagenin tegkili

20. Qiymet ve ona tesir eden amiller

21. Qiymetin novleri

22. Qiymetqoyma prosesi ve onun ddvist tenzimlenmesi formalar

23. Istehlakg! davranigi ve ona yanagmalar
24. Istehlakg davranigina tesir edan amiller

25 Bazarlarin seqmentlesdirmesinin zeruriliyi ve ona olan telebler

26. Megsed bazarlarinin tutumunun mdeyyen edilmesi

27. Marketing planinin strukturu

28 Biznesin muasir veziyyetinin giymetiendiriimesi metodlari

29. Muassisenin idare edilmesi sisteminde marketingin yeri ve rolu

30. Muessisanin marketing xidmatinin vezife ve funksiyalari

31 Marketing xidmetinin mgessisenin diger sdbe ve boimelerile slagasi
32 Marketing planlagdirimasi, onun forma ve metodlar

33. Strateji marketing planlagdinimasi prosesi

34. Marketing nezareti prosesi: meqsed ve vezifeler

35. Operativ marketing nezareti

“Marketing” fenninin sillabusu 6004002 — Biznesin idare edilmesi ixtisasi Uzre tadris
plani ve iggi programi @sasinda tertib edilmigdir. Iqtisadiyyat ve innovativ idareetma
kafedrasinin 20.05.2026-ci il tarixli iclasinda tesdiq olunmusgdur (ProtokolNe 09).

Mihazire Uzre fonn muellimi: : N b/m. M.R.Memmadov

Seminar (zra fenn miallimi: =
7

A/ ;
Kafedra madiri v.i.e : G 4/

=7 7 j m. N.A.lbrahimova
dos. G.T.8liyeva
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