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il.Miiallim haqqinda melumat:
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Kafedranin (nvani: Lenkeran geheri, Fuzuli kiig., 170 a, LDU-nun | sayli tedris
binasi

Maslahat giinleri ve saati:
Mammadov M. Il gin, 12%-13%
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IIl.Tovsiya olunan derslikler va ders vasaitlari:

1 M.AAllahverdiyeva. “Beynalxalq marketing". Iqtisad Universiteti negriyyati. Baki
2011.

2 g.8lekberov, 8.8lizads. “Beynalxalq marketing'. Igtisad Universiteti negriyyati.
Baki 2008.

Philip R. Cateora, John L. Graham, Mary C. Gilly — International Marketing — 19-cu
nesr: 2023

3 Global marketing. Kate Gillespie and H.Danid Hennessey. Fourth
edition/NyuYork and London/2016

4. International Marketing. Philip R. Cateora, Mary C. Gilly, John L. Graham. 15 th
edition.2011

5. “Kiresel pazarlama”. dog.dr. |pek Altinbafiak Farina, prof.dr. Ercan Gegez,prof.dr.
Asli Kugukaslan Ekmekgi, yrd.dog.dr. Iglem Er. Anadolu Universitesi. 2015.

IV Prerekvizitler: Fannin tadrisi Ugtin 8ncadan “Mikroigtisadiyyat’,
"Makroiqtisadiyyat’ ve “Marketing” kimi fonlarin tadrisi zeruridir.



V. Korerekvizitler: Bu fennin tedrisi ile eyni vaxtda diger fenlerin tedrisine ehtiyac
yoxdur.

V1. Fennin tesviri ve megsedi: Beynelxalq iqtisadi mnasibetlerin intensiv xarakter
almas: olkeler arasinda, ayri-ayn regionlar arasinda iqtisadi munasibetierin daha da
geniglanmesine sebeb oldu.

Mustaqillik slde etdikden sonra dlke iqtisadiyyatinin bagqa sahelerde oldugu kimi
Azerbaycanin xarici dlkelerds ticarst slagalerinde ve marketing fealiyyetinde ehemiyyati
deracede misbet neticeler elde edilmigdir. Respublikda fealiyyet gosteren xarici
firmalarin, sirkatlerin, kompaniyalarin say!, elece de tlkade idxal ve ixrac emaliyyatiarinin
hacmi de ilden-ile artmaqdadir. Respublikamizin beynalxalq alemds olan nifuzu ylksalir,
dunya igtisadiyyatina inteqrasiyasi guclenir.

Beynalxalq bazar bir gox gertlarle misyyen edilen spesifik xUsusiyystiere malik
doviet bazarinin mecmusunu 6zinds eks etdirir. Butin bunlar beynelxalq marketingin
dinya bazarinda rolunun getdikce artdigini gosterir. Beynelxalq marketing tagkilatin
yerlegdiyi yerden kenarda, yani hemin élkenin hududlarindan xaricde mehsullarin ve
xidmatlerin marketinqidir. Bir sozle, marketingin beynelxalq bazarda teskilidir.

“Beynslxalq marketing” fenni (zre muhazire ve seminarlara aynlan saatlarin
miqdari tadris planina uy§un olaraq miayyan edilir. Kursun sonu imtahanla naticalenir.

Kursun megsedi marketing ixtisasi Ozro tohsil alan telebelere beynalxalq
marketingin inkigaf tarixi, tedgigat metodlari, miassisanin xarici bazara gixma Gsullari,
mahsulllarin  beynsixalq arenada satigl, kommunikasiya sistemi, giymet siyasefi,
beynalixalg marketingin tetbiqi xtisusisyyatleri hagqinda zeruri bilikler vermek, beynaixalq
marketing foaliyyati zamani aktual problemlslerin aradan qaldinimasi istigamatinde
mahom bacariq ve verdiglerin agilanmasindan ibaratdir.

VIl. Davamiyyete verilan telebler: Fenn zre semestr erzinde buraxiimig auditoriya

saatlarinin Gmumi say! LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-cu il tarixli garanina uygun

olaraq davamiyyat meyarlari nezere alinmaqla mieyyen olunmus hadden yuxari oldugu
halda teleba hemin fenden imtahana buraxiimir, onun hemin fenn Uzre akademik borcu
galir.

VIIl. Qiymetlendirma: Fenn (zrs telebalerin biliyi 100 balliq sistemle giymatiendirilir. Yeni
telsbenin fenn uzre toplaya bileceyi balin maksimum miqdar 100-e berabsrdir. Bu balin
yansi (50 bal) tslebsnin semestr middatinda fealiyyatinin naticesine (cari giymatiendirma),
diger yarisi ise (diger 50 bali) imtahanin naticesine (araliq giymetlendirme) gore verilir.
Fann (zre cari giymetiendirmenin naticasina gére verilan maksimum 50 bala asagidakilar
daxildir:

- 20 bal - seminar derslerinds faaliyyatina gére;
- 30 bal - kollokviumlarin naticalerine gdre.
Qiymatlandirma zamani LDU-nun Elmi Surasinin 16 may 2024-cd il tarixli gerarina uygun
olaraq qiymaetlendirme meyarlari nazar alinir.
Imtahanda gazanilan ballarin maksimum migdan 50-dir. Imtahan yazih gekilde aparilir ve
imtahan biletina bir gayda olaraq fenn tzre tedris olunan mévzulara aid 5 sual daxil edilir.
Her sual maksimum 10 bal olmagla qiymetiendirilir (agagida qeyd olunan giymet meyarina
@sasan) ki, bu da toplamda fenn Gzre araliq qiymationdirmenin neticesine gore verilen
maksimum 50 bali tegkil edir.
Qiymat meyarlari agagidakilardir:
- 10 bal - telaba kegilmis materiali derindan baga digir, cavabi deqiq ve hertersfiidir;
- 9 bal - telebe kegilmis materiali tam baga duglr, cavabi deqiqdir ve mdvzunun
mazmununu tam aga bilir;

8 bal - teleba cavabinda Gmumi xarakterli bazi qUsurlara yol verir;
- 7 bal - telaba kegilmis materiali yaxgi baga dugr, lakin nazeri cehatden bezi messleleri
asaslandira bilmir;

6 bal - talebenin cavabi asasen dizgindir;
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- 5 bal - telebenin cavabinda gatigmazliglar var, movzunu tam ehate ede bilmir,
;ol V:ﬁbal - telebsnin cavabi gismen dogrudur, lakin movzunu izah ederken bezi sehviere
r
E 3 bal - telebenin ‘mOvzudan xeberi var, lakin fikrini esaslandira bilmir;
. 1-2 bal - telebanin mévzudan gismen xebari var,
- 0 bal - cavab yoxdur.

Telabenin fenn Gzre araliq qiymatiendirme balinin (imtahanda topladigi balin) migdari 17-
dgm az o!r_namalldlr. Sks teqdirde telebenin fenn Gzre aralig giymetlendirme bali cari
qiymetiendirme balina (semestr erzinde tedris foaliyyeti neticesinde topladi§! bala) elave

olunmur.

Fenn Uzre cari ve araliq giymetlendirmenin umumi neticesine gore telabenin biliyi yekun

olaraq asagidaki kimi qiymetlendirilir:

IX. Davranis qaydalarinin pozulmas:

Bal arslw) (Q:Iﬁz';::;' ballar daxIl Herfle igaresi Sbzle yaziligi
91-100 bal A ola
81-90 bal B coX yaxs!
71-80 bal C yaxs!
61-70 bal D kafi
51-60 bal E qenastbexs
| 51-baldan asadi | F geyri-kafi B

Tolobe Universitetin Daxili intizam qaydalarini pozdugda onun baresinde movecud

qanunvericilik cergivasinds muvafiq tadbir gorilecakdir.

X. Taqvim plani: Mithazire 10 saat, Seminar 10 saa, Cemi 20 saat

WQ Movzularin adi Tarix

.

Mihazire | Seminar

Saat Saat

Mévzu 1. Beynalxalq marketingin mahiyysti ve
xiisusiyyatlori. Beynalxalq marketing  mdibhiti.
Beynolxalq bazarlarda marketing tadqiqatian

Plan:

1. Beynaelxalq marketingin mahiyyati ve xsusiyystleri
2.Beynelxalg marketing konsepsiyasl V@ beynalxalq
1. | marketingin tetbiq seviyysleri 2
3. Beynalxalq marketingin funksiyalari v@ prinsiplari
4. Beynalxalq marketing foaliyystinde daxili mahit amilleri

5. Beynelxalq marketing tedqigatinin mahiyyati, magsadi,
vazifelori
6. Beynelxalqg marketing tedgigatinin esas istiqametleri

7. Beynslxalg marketing informasiya sistemi
Movzu 2. Beynalxalq bazarlarda seqmentlegdirma ve
istehlakg! davramigi. Beynalxalq bazarlara ¢ixigin forma

2. va metodlarn

Plan:
1. Beynalxalq marketingds bazarin seqmentlogdirilmasi [




/

| 2. Xarici magsadli seqmentlerin segilmesi B
| 3. Beynelxalq bazarlarda istehlakgi davranisi ve davranis
| nazariyyseleri
| 4. Xarici bazarda istehlakgi davranigina tesir eden amiller
| 5. Xarici bazarlara gixig metodlan
| 6. Ixrac ve ixrac sévdslegmelerinin hazirlanmasi qaydalar
'._?. Misterek  sahibkarliq  fealiyysti. ~ Beynalxalg
lisenziyalagdirma ve Beynslxalq frangayzing
| 8. Xarica kapital goyulusu
'Mdvzu 3. Beynelxaly marketing strategiyalan.
! Beynalxalq marketingin idare edilmesi ve tegkilati
qurulugu
Plan:
| 1. Beynelxalq marketinq strategiyalarinin mahiyyati
2. Diversifikasiyaya asaslanan artim strategiyalar
3. | 3Beynalxaly marketingde  “Aykido® strategiyasinin 2 2
mabhiyyati
4. Beynelxalq marketingin idare edilmesi prosesi
5. Beynalxlaq marketing xidmetinin quruimasinin esas tipleri
ve saviyyalari
6. Beynalxalq marketing fealiyyetine nezaretin mahiyyati
onun spesifik xisusiyyatleri
Mbvzu 4. Beynalxalq bazarlarda mahsul siyasati.
I Beynalxalq marketinqgda qiymat siyasati
Plan:
1. Beynalxalg mehsul siyasetinin yeri ve rolu
2. Beynalxalq mehsulun hayat dovra
3. Yeni mahsulun yaradiimasi konsepsiyasi
4 4. Mahsulun beynaixalq reqabatgabiliyyatliliyl ve onun esas 2 2
* | torkib hissaleri
5. Dinya bazarlarinda keyfiyyatin yUkseldiimesinin esas
sistemleri.
6. Beynixalg marketingde giymet siyasati ve onun iqtisadi
mabhiyyati
7. Beynelxalg marketingde 8sas qiymet magsedieri ve
giymat strategiyalar
Mé&vzu 5. Beynalxalq marketing sisteminda mahsullann
boliigdlrilmesi ve satig iginin teskili. Beynalxalq
marketingde mahsullarin bazara iraliledilmasi siyasati
Plan:
1 Xarici bazarlarda mehsullarin bslugduralmesi ve satig
siyasatinin mahiyysti
5 2. Beynalxalq satig kanallan ve satis strategiyalar 5
* | 3. Beynelxalq marketinqde satig strukturlarinin tipleri
4 Xarici bazarlarda marketing kommunikasiyasi ve
muassisalerin kommunikasiya siyaseti
' 5. Beynalxalg marketingda reklamin rolu
' 6. Beynalxalq marketinqde ictimaiyyatle alage (PR)
7. Xarici bazarlarda satigin stimullagdinimasi metodlari
| 8. Xarici bazarlarda soxsi satisin idare olunmasi
Cemi: 10 10




N xkl.I F_a!'ln‘ Uzre telebler: Tolebe fonnin dyrenilmesi zamani bacarmalidir: bazar
SLtlm yel tenpln Iqtisadi menafelerini nezere alaraq istehlakcilarin arzu ve isteklerini agkar
etmayi, mlessisslerin otraf mahitinin tedqiq etmeyi, tedgiqatiar esasinda bazarin

seqmentlegdirimasini aparmagi, meqsed bazarlarini mueyyenlegdirmeyi ve marketing
kompleksini igleyib hazirimag:. > HYere

XII_: Far_lnln tedrisi Uglin nezerde tutulan tedris ve dyrenme metodlari:

-muhazire, seminar, praktiki tapsiriglar

-teqdimat ve miizakire

-debat

-musteqil is ve aragdirma

Xlll. Fenn Qizra talimin naticaleri:

-Beynalxalq marketing mahiti hagqinda biliklerin toplanmasi.

- Beynelxalq bazarlarda marketing tadqiqatiari, xarici bazarlara gixig metodiari ve
beynelxalq marketing strategiyalar hagqinda biliklers yiyelenmak.

-Beynalxalq bazarin seqmentasiyasi, marketing miks haqqinda biliklere ve s
yiyalanmak.

- Mahsul, masulun yasam ayrisi va brend haqginda ilkin anlayiglara saib olmag.

-Xarici bazarlarda qiymstin formalagsmasi, boélugdarme ve bolugdirme kanallar,
parakends ve topdangilar hagqinda ilkin anlayiglara yiyslenmek.

-Beynalxalq marketinqds reklam, ictimaiyyetie slageler, satis haqqinda biliklerin
dyranilmasi.

XIV. Talabalerin fann haqqinda fikrinin dyrenilmasi:

XV: Kollokvium suallan:

1. Beynalxalq marketingin mahiyysti ve xUsusiyyatiari

2. Beynalxalq marketing konsepsiyasi vo beynalxalq marketingin tatbiq seviyyeleri
3. Beynalxalq marketingin funksiyalar ve prinsipleri

4. Beynoelxalg marketing fealiyystinde daxili muhit amillari

5. Beynalxalq marketing tadgigatinin mahiyyati, meqgsedi, vezifeleri

6. Beynalxalq marketing tedgiqatinin asas istigamatleri

7. Beynelxalg marketing informasiya sistemi

8. Beynalxalq marketinqde bazarn seqmentlegdirimasi

9. Xarici meqsadli seqmentlerin segilmasi

10. Beynalxalq bazarlarda istehlakgi davranigi ve davranig nazariyysleri

XVl.Imtahan suallar::

1 Beynalxalq marketingin mahiyyeti ve xasusiyyatieri

2 Beynelxalq marketing konsepsiyasi ve beynalxalq marketinqin tatbiq saviyysleri
3.Beynalxalq marketingin funksiyalari ve prinsipleri

4. Beynalxalg marketing fealiyystinde daxili muhit amilleri

5.Beynalxalq marketing tadgiqatinin mahiyysti, maqsedi, vezifsleri
6.Beynalxalq marketing tedgigatinin esas istiqgametieri

7. Beynealxalq marketing informasiya sistemi

8.Beynalxalq marketinqde bazarin seqgmentlesdirimesi

9.Xarici magsadli seqmentlerin segilmasi

10.Beynalxalq bazarlarda istehlakg! davranigi ve davranig nazariyysleri
11. Xarici bazarda istehlakgi davranigina tesir eden amiliar

12. Xarici bazarlara gixig metodlari

13. Ixrac va ixrac sdvdslegmalerinin hazirlanmasi gaydalar



14. MUsterak sahibkarliq faaliyysti: Beynalxalq lisenziyalagdirma ve Beynalxalq
frangayzinq

15. Xarice kapital goyulusu

16. Beynelxalq marketing strategiyalarinin mahiyyeti

17. Diversifikasiyaya asaslanan artim strategiyalari

18. Beynelxalq marketinqde “Aykido” strategiyasinin mahiyyeti

19. Beynalxalq marketinqin idare edilmasi prosesi

20. Beynelxlag marketing xidmatinin qurulmasinin esas tipleri ve seviyyeleri

21. Beynelxalq marketinq fealiyystine nezaretin mahiyyeti onun spesifik xUsusiyyatleri

22. Beynalxalq mehsul siyasetinin yeri va rolu

23. Beynalxalg mahsulun hayat dovrQ

24. Yeni mehsulun yaradilmasi konsepsiyasi

25. Mehsulun beynaixalq reqabstqabiliyystliliyi va onun esas terkib hissaleri

26. Beynalxalq marketingde giymat siyaseti ve onun igtisadi mahiyyseti

27. Beynelxalq marketingde giymetin meqsedieri ve qiymet strategiyalar

»8. Xarici bazarlarda mehsullarin bélugdurlimesi ve satig siyasatinin mahiyyati

29. Beynalxalq satis kanallari ve satig strategiyalari

30. Beynalxalq marketinqds satig strukturlarinin tipleri

31. Xarici bazarlarda marketing kommunikasiyasi ve muessiselerin kommunikasiya
siyaseti

32. Beynelxalqg marketinqde reklamin rolu

33. Beynalxalq marketinqde ictimaiyystle elags (PR)

34. Xarici bazarlarda satigin stimullagdinimasi metodlari

35.Xarici bazarlarda saxsi satigin idare olunmasi

“Beynalxalq marketing” fonninin sillabusu 6004006 - “Marketing ixtisas| ixtisas!
(zre tedris plani ve ig¢i programi esasinda tertib edilmigdir. Iqtisadiyyat ve innovativ

idareetme kafedrasinin 20.05.2026-c il tarixli iclasinda tesdiq olunmusgdur (ProtokolNe
09).

Fann miallimi: ” b/m. M.R.Memmadov

oo
Kafedra midiri v.i.e: & s dos. G.T.Oliyeva
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